n
rula. CORPORACION RUTA N MEDELLIN

MEDELLIN Nit: 900.323.466-1
CALLE 67 N° 52 - 20 PISO 2 TORRE A Tel: 516 77 70 Fax:

COMPROBANTE DE EGRESO VAUCHER 78 Mar.23/2023
Proveedor: ESCALA CONSCIENCIA Y NEGOCIOS BIC S.A.S
Teléfono: 3202714158 Fax:
Nit / C.C.: 811.007.550 3 Vir. Pagado:  20,566,196.00
Banco Beneficiario: 07 BANCOLOMBIA Nro: 10172641396 Tipo de Cuenta: Ahorros
Banco Pagador: 07 BANCOLOMBIA Nro: 24500000329 Inversion
Tipo de Cuenta: Ahorros Cheque: VIr. Cheque:
Valor en Letras: VEINTE MILLONES QUINIENTOS SESENTA Y SEIS MIL CIENTO NOVENTA'Y SEIS PESOS CON CERO

CENTAVOS M/L

Concepto: ACOMPANAMIENTO ESPECIALIZADO EN ACCESO A MERCADOS PERMITIENDO APROVECHAR
HERRAMIENTAS PARA LA GENERACION Y/O AUMENTO DE VENTAS DE SUPRODUCTO O SERVICIO.
ACOMPANAMIENTO ESPECIALIZADO EN ACCESO A MERCADOS PERMITIENDO APROVECHAR
HERRAMIENTAS PARA LA GENERACION Y/O AUMENTO DE VENTAS DE SUPRODUCTO O SERVICIO.
SERVICIO ESTA ORIENTADO AL DISENO Y DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO Y MARKETING
QUE PERMITA A LA EMPRESA, POSICIONAR LA MARCA 'Y CONQUISTAR NUEVOS MERCADOS
SERVICIO ESTA ORIENTADO AL DISENO Y DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE MERCADEO Y MARKETING
QUE PERMITA A LA EMPRESA, POSICIONAR LA MARCA Y CONQUISTAR NUEVOS MERCADOS
DESARROLLO DE HABILIDADES PROPIAS DEL PERFIL DEL EMPRENDEDOR

Vr. Br.: 19,841,961.00 Vr. lva: 3,769,974.00 Notas: 0.00
Reten: 2,480,243.00 R. lva: 565,496.00 R. Ica:
Otros: 0.00 T. Ded: 3,045,739.00 Neto: 20,566,196.00
Factura Namero Fecha Factura Valor Obligacion Valor Cancelado
oscv 131 FAES10 Mar. 21 / 2023 2,827,603.00 2,827,603.00
oscv 132 FAES11 Mar. 21 / 2023 2,827,603.00 2,827,603.00
oscv 133 FAES9 Mar. 22 / 2023 6,763,043.00 6,763,043.00
oscv 134 FAES12 Mar. 22 / 2023 6,763,043.00 6,763,043.00
oscv 135 FAES13 Mar. 22 / 2023 1,384,904.00 1,384,904.00

IMPUTACION CONTABLE

Cuenta Centro de Costo Débito Crédito
11100630 03387 RUTA EMPRENDEDORA (E 20,566,196.00
24010110 03387 RUTA EMPRENDEDORA (E 20,566,196.00 0.00

IMPUTACION PRESUPUESTAL

Vigencia Centro de Costo Compromiso Certificado ‘ Obligacion Valor
2023 1302 CDPR 775 ‘ PCPV 169 3,246,355.00
Rubro Presupuestal: 232020200800000000311806080338701 HONORARIOS Y ASISTENCIA TECNICA VIGENCIA
2023 ‘ ‘ 1158 ‘ CDPR 775 ‘ PCPV 170 ‘ 7,764,612.00
Rubro Presupuestal: 232020200800000000311806080338701 HONORARIOS Y ASISTENCIA TECNICA VIGENCIA
2023 ‘ ‘ 1253 ‘ CDPR 775 ‘ PCPV 171 ‘ 7,764,612.00
Rubro Presupuestal: 232020200800000000311806080338701 HONORARIOS Y ASISTENCIA TECNICA VIGENCIA

Usuario: ACASTRO Pag. 1de2 03-23-2023 09:29 AM XENCO S.A:<tcomegrern>



rula. CORPORACION RUTA N MEDELLIN

MEBELLIN Nit: 900.323.466-1
CALLE 67 N°52 - 20 PISO 2 TORRE A Tel: 516 77 70 Fax:

Vigencia Centro de Costo Compromiso Certificado ‘ Obligacion Valor
2023 1128 CDPR 775 ‘ PCPV 172 1,590,001.00

Rubro Presupuestal: 232020200800000000311806080338701 HONORARIOS Y ASISTENCIA TECNICA VIGENCIA
2023 1300 CDPR 775 ‘ PCPV 168 3,246,355.00

Rubro Presupuestal: 232020200800000000311806080338701 HONORARIOS Y ASISTENCIA TECNICA VIGENCIA

Usuario: ACASTRO Pag. 2de2 03-23-2023 09:29 AM XENCO S.A:<tcomegrern>
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MEDELLIN

CENTREO DF INNOVACION Y NEGOCIOS

CORPORACION RUTA N MEDELLIN

Nit: 900.323.466-1

COMPROBANTE CUENTAS POR PAGAR

Sefior (es):

Nit:

Centro Costo:

Cuenta Pagadora:

Observaciones:

ESCALA CONSCIENCIA Y NEGOCIOS BIC S.A.S
811.007.550
CL 16 AASUR 4291 OF 611

03387 RUTA EMPRENDEDORA (ETAPAS MADURA

24500000329

OBLIGACION SIN CONTRATO 131

PROVEEDOR VAUCHER Radicado:
Fecha: MAR. 21/2023
Doc. Prov: FAES10
Valor: 2,827,603.00
Contrato:

Obligacion: PCPV168
Fecha Vencimiento: Abr.21/2023

ACOMPANAMIENTO ESPECIALIZADO EN ACCESO A MERCADOS PERMITIENDO APROVECHAR HERRAMIENTAS PARA LA GENERACION
Y/O AUMENTO DE VENTAS DE SUPRODUCTO O SERVICIO.

VALORES RETENCIONES
Nombre Valor Cédigo Nombre ‘ % ‘ Valor Base
Valor Gravado 19 2,728,029.00 IRE19 Retencion de IVA 19% 15.00 77,749.00 518,326.00
Valor de retencién de IVA. 77,749.00 35 RETENCION IND Y CCIO 0.20 5,456.00 2,728,029.00
Valor retencion. 341,003.00 120 TASA PRODEPORTE Y 1.30 35,464.00 2,728,029.00
Valor IVA 19 51832600 01 [ONORARIOS 11% 11.00 300,083.00 2,728,029.00
Compromiso ‘ Certificado Rubro ‘ Valor
RPR 1300 CDPR 775 2320202008000000003118060803 659 HONORARIOS Y ASISTENCIA TECNICA 3,246,355.00
38701 VIGENCIA
Cuenta NUmero Débito Crédito ‘ Base

24362705 RETENCION IND Y CCIO 131 5,456.00 2,728,029.00
24402405 TASA PRODEPORTE Y RECREACION 131 35,464.00 2,728,029.00
24360305 HONORARIOS 11% 131 300,083.00 2,728,029.00
24010110 SERVICIOS 131 2,827,603.00

310901910101 HONORARIOS SERVICIOS PROFESIO131 2,728,029.00

310901910192 IVA ASUMIDO 19% 131 518,326.00 2,728,029.00
24362505 RETEIVA REGIMEN COMUN 131 77,749.00 518,326.00

Total 3,246,355.00 3,246,355.00

TATIANA RUIZ SALAZAR

Elaboré Auxiliar Administrativo Contabilidad

Autoriz6 Profesional Universitario Contabilidad

Usuario: TRUIZ

Pag. 1del

03-21-2023 02:52 PM

XENCO S.A:<tfacturaobliga>



17/3/23, 15:38

Factura - iSiigo

ESCALA CONSCIENCIA y NEGOCIOS BIC 3

S.AS.
0 NIT 811.007.550-3
v Calle 16 AASUR 42 91
- Tel: (604) 4446643
ESCALA Medellin - Colombia

financiero@escala.edu.co

Sefiores CORPORACION RUTA N MEDELLIN

Generacion
NIT 900.323.466-1 Teléfono (604)
E dicio
Direccion CL 67 52 20 PISO 2 TORRE A Ciudad  Medellin - Colombia xpedicion
Vencimiento
i Unidad
Item Descripcion Cantidad de Vr. Unitario Vr. Bruto
medida
1 Servicios profesionales / tecnicos / otros 1.00 2,728,029.00  2,728,029.00

Total items: 1 Total Bruto
Valor en Letras:
Tres millones doscientos cuarenta y seis mil trescientos cincuenta y cuatro pesos m/cte
con cincuenta y uno cent.

IVA 19%

Total a Pagar

Condiciones de Pago:

Crédito - Cuota No. 001 vence el 2023-04-01 por $ 3,246,354.51

Observaciones:
02-AC-002 Disefio y ejecucion de estructura y estrategias comerciales para Montesol,

NO SOMOS GRANDES CONTRIBUYENTES NO SOMOS
RETENEDORES DE I.V.A

Factura electrénica de venta

Fecha y hora Factura
17/03/2023, 15:32
17/03/2023, 15:35

01/04/2023

Vr. Total

Impto.Cargo

3,246,354.51

2,728,029.00
518,325.51

3,246,354.51

A esta factura de venta aplican las normas relativas a la letra de cambio (articulo 5 Ley 1231 de 2008). Con esta el Comprador declara haber recibido real y materialmente las
mercancias o prestacion de servicios descritos en este titulo - Valor. Numero Autorizacion 18764045073083 aprobado en 20230227 prefijo FAES desde el niumero 1 al 1000

Vigencia: 12 Meses
Responsable de IVA - Actividad Econdémica 8551 Formacion para el trabajo Tarifa

CUFE: 934f1cc98b692503971fd2f140dc8aec20c89b94d220470594c61fcfbae0060bbfb85d44fb02010f61cddc1bb 181252

tecnoldgico Siigo. Siigo S.A.S Nit: 830.048.145-8

por pr d

loctrén
electr

Elaborado por software Siigo Nube y

m7nm
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MEDELLIN

CENTRO DE INMOVACION Y NEGOCIOS

CORPORACION RUTA N MEDELLIN

Nit: 900.323.466-1

CALLE 67 N° 52 - 20 PISO 2 TORRE A
PBX + 57(4): 516 77 70

ORDEN DE COMPRA O SERVICIO

ORDEN DE COMPRA No.: 910 CONTRATO No:
FECHA: Dic. 20 / 2022
PROVEEDOR: 811.007.550 ESCALA CONSCIENCIA Y NEGOCIOS BIC S.A.S
DIRECCION: CL16 AASUR 4291 OF 611
TELEFONO: 3202714158
FORMA DE PAGO: 14 10 DIAS CENTRO DE COSTOS: 03387
OBJETO: 02-AC-002 Disefio y ejecucion de estructura y estrategias comerciales. Con este servicio se busca brindar
acompafiamiento especializado en acceso a mercados permitiendo aprovechar herramientas para la generacion
y/o aumento de ventas de su producto o servicio. Duracion del Acompafiamiento 15 horas. Plazo para ejecucion:
2 meses. Proyecto: Montesol.
REFERENCIA ‘ DESCRIPCION U. MEDIDA| CANT VLR. UNITARIO| VLR. TOTAL
30203018 ‘ ASESORIA ESPECIALIZADA SERVICIOS 1 2,728,029.00 2,728,029.00
SUBTOTAL: 2,728,029.00
MAS IVA: 518,326.00
TOTAL: 3,246,355.00
COMPROMISO CERTIFICADO ‘ RUBRO VALOR
RP 1300 CDP 775 ‘ 659 3,246,355.00
SOLICITO ELABORO
CMUNERA

Especificaciones Técnicas:

1. La Corporacion RUTA N Pagara el valor de la orden de compra o servicio previa entrega de la factura con el lleno de requisitos
legales y los siguientes soportes:

- Copia de orden de compra.

- Certificado de paz y salvo por concepto de aportes al sistema integral de seguridad social y parafiscales.

- Debe ser radicada en Gestion Documental de RUTA N o enviar al correo de facturacion electronica para quienes apliquen:
facturacionelectronica@rutanmedellin.org.

2. Hace parte de esta orden de compra o servicio la propuesta econémica presentada por el proveedor.

Usuario: CMUNERA

Pag. 1 de 1

12-20-2022 02:40 PM

XENCO S.A.: <iFCorOrdenRN>



FORMATO

n
ORDEN DE COMPRA rlm.

FORM-COMP-002 VERSION1  FECHA: 06/10/2022 MEDELLIN
1. Datos de la compra:
MM

Fecha:
No Orden de compra/servicio 910
Nombre Proveedor ESCALA, CONSCIENCIA & NEGOCIOS SAS
NIT/CC 811007550
Objeto de la compralservicio 02-AC-002 Disefio y ejecucion de estructura y estrategias comerciales. Con este servicio se busca brindar

acompafamiento especializado en acceso a mercados permitiendo aprovechar herramientas para la
generacion y/o aumento de ventas de su producto o servicio. Duracién del Acompafamiento 15 horas. Plazo
para ejecucion: 2 meses. Proyecto: Montesol.

N° Contrato marco (Si aplica) CM-2022-005

2, Justificacion de la seleccion:

Este servicio permitira al emprendedor realizar la revision de la segmentacion de clientes para la empresa, disefiar el Plan Estratégico comercial
con el objetivo proponer acciones para el logro de victorias comerciales tempranas y establecer conexiones comerciales efectivas. La seleccion de
éste proveedor se justifica por el contrato marco CM-2022-005.

3. Entregables/actividades contratadas:

ENTREGABLES GENERALES

1. Informe de la reunién de concertacion: Plan de trabajo, cronograma final de sesiones de acompafiamiento, metodologia del compafiamiento y
demas especificaciones asociadas al servicio.(formato 187 de concertacion - Anexo 1 del contrato)

2.Herramienta del seguimiento del acompafiamiento al emprendedor diligenciada.(Formato de de seguimiento y ejecucion - Anexo 2 del contrato)
3.Informe final de la prestacion del servicio.(formato 187 de cierre - Anexo 1 del contrato)

4.Productos asociados a cada uno de los servicios prestados de acuerdo a las 6rdenes de compra o servicio generadas en el marco del presente
contrato, y de conformidad con las specificaciones técnicas contenidas en las fichas anexas a los términos de referencia de la convocatoria a la
cual se postularon (Adjutos al formato 187 de cierre - Anexo 1 del contrato)

ENTREGABLES ESPECIFICOS

1. Plan Estratégico comercial (estrategias, metas, tacticas,indicadores, responsable y fecha de Ejecucion), con el objetivoproponer acciones para el
logro de victorias comercialestempranas.

2. Dos (2) conexiones comerciales con Clevel.

4. Datos de presupuesto:

No Orden de Compra 910

No CDP 775

No RP 1300

Centro de Costo 03387

Valor antes de IVA $ 2.728.029
Valor total (IVA incluido) | $ 3.246.355
5. Anexos:

Formato de compra del ERP
Cotizaciones

CDP

RP

Con la firma del presente documento, el ordenador del gasto o su delegado autoriza la compra del bien o servicio solicitado.

Ordenador del gasto:

o
=
L VON N e 2red

Nombre: Ivan Darjo Cgtaﬁo
Cargo: Director Ejecutivo
Portafolio: Direccién Ejecutiva
Corporacion Ruta N Medellin

Proyecto: Reviso: Reviso:

D f ) Yovis 7//— =

¢ OuNER A )

Nombre: Cristina Marcela Munera Nombre— L2 VirmarYessit David Valle = [Nombre:  Ggliner ©/gndo Tord/Gutierrez

Rol: Proceso de Compras Rol: Gestor Portafolio Gestionar Rol: SupervisoPSolicitante
7

+57 (4) 516 77 70
Complejo Ruta N Calle 67 # 52 -20
Piso 2 Torre A. Medeilin - Colombia

WWW RUTAN.C




FORMATO r
RECIBIDO A SATISFACCION ORDEN DE COMPRA O SERVICIO

MEDELLIN
FORM-COMP-004 VERSION1  FECHA: 27/09/2022 CEATRO 56 INNOVLCIOR 1 NEGOC O3

Nimero de contrato marco (Si aplica) CM-2022-005
Orden de compra o servicio N° 910
Fecha de elaboracién del acta 10/03/2023
Acta de supervisién No 1
Pproveedor |Nombre Escala Consciencia & Negocios SAS
INIT/CC 811.007.550
Objeto de la orden de compra o servicio 02-AC-002 Disefio y ejecucion de estructura y estrategias comerciales. Con este servicio se busca brindar
Valor de la orden de compra o servicio S 3.246.354
Fecha inicio OC 22/12/2022
Fecha fin OC 22/02/2023
CDP 775
RP 1300
Datos presupuestales
Centro de 3387
costos

1. COMPONENTE ADMINISTRATIVO:
En cumplimiento de sus obligaciones con los sistemas de salud, riesgos profesionales, pension y parafiscales (segtn corresponda), de conformidad con el articulo 50 de la Ley
789 de 2002, la persona natural o juridica cumple con el pago de la seguridad social. (Ver anexo).

|Anexo 1

2. COMPONENTE TECNICO/ACTIVIDADES:
Las siguientes fueron las actividades(resumen) realizadas por la persona natural/ juridica durante el periodo del presente informe:

|Anexo 2

3. COMPONENTE FINANCIERO Y CONTABLE:
A continuacion, se detalla el histérico de pagos y novedades financieras relacionadas con la orden de compra o servicio.

1 02-AC-002 Disefio y ejecucion de estructura y estrategias S 3.246.354

v

Autorizado para pagar

Todos los valores incluidos en este informe se reportaran: con IVA sin IVA :I(debe mantenerse la misma forma de reporte en todos los informes
del contrato/convenio) (los valores deben incluirse antes de retenciones).

4. FIRMA SUPERVISOR

El Supervisor manifiesta que el contratista/aliado ejecuto las obligaciones de la orden de compra en el periodo especificado en la presente acta y recibio a satisfaccion las
obligaciones derivadas del mismo.

\QMC(LL%Z .

SOLICITANTE (SUPERVISOR)

Nombre: Isabel Cristina Bermudez Romero
cC: 1098640138
Cargo: Desarrolladora de Soluciones de CT+i, Nivel 3

CORPORACION RUTA N — MEDELLIN

+57 (4) 516 77 70
Complejo Ruta N Calle 67 #52- 20
Piso 2 Torre A. Medellin - Colombia

UtaNCO



Viviana
Sello


_



= EL SUSCRITO REPRESENTANTE LEGAL DE ESCALA
CONSCIENCIA & NEGOCIOS BIC SAS CON NIT - 811.007.550-3
DIEGO ALEJANDRO GOMEZ ZULUAGA Y LA SUSCRITA
ESCALA CONTADORA ADRIANA RIVERA CORREA EN USO DE LAS
A FACULTADES QUE LE CONFIERE LA LEY 43 DEL 13 DE
DICIEMBRE DE 1990

CERTIFICA

Que ESCALA CONSCIENCIA & NEGOCIOS BIC SAS con nit No
811.007.550-3, se encuentra a paz y salvo con el pago de los aportes
de Seguridad integral (Salud, Pensidon, Riesgos Profesionales), y las
obligaciones parafiscales con aportes a Caja deCompensacién Familiar,
[.C.B.F y SENA con respecto a los trabajadores al servicio dela Escuela,
de conformidad con el articulo 50 ley 789 de 2002. Correspondiente a
los seis (6) ultimos meses.

Dada en Medellin a los Dos (02) dias del mes de marzo de dos mil
veintitres (2023).

Atentamente,

NN
EJANDRO GOMEZ ZULUAGA
C.C1.128.274.706

Representante legal

Nit. 811.007.550-3

@L&NA RIVQA‘ ‘é?)é?&&«-
C.C 43.158.684

T.P 154648-T
Contadora Publica Titulada

(034) 444 - 6643
escala@escala.edu.co
@escalacademe

www.escala.edu.co




Cod. FO-DESE-187

Version. 3

Formato

FO-DESE Acta de Intervenciones

Alcaldia de Medellin

INTERVENCION EMPRESARIAL

Fecha:

19 1 2023 Nombre de la Empresa o
idea de Negocio:

Montesol

Nombre: Orieta del Pilar Restrepo P

CVS: No aplica

/Aliado: Escala
Consciencia y Negocios

Emprendedor y/o empresario: Camilo Molina

Cedula: 1152434849

TIPO DE INTERVENCION

Diagnéstico inicial

Diagnéstico Seguimiento

Asesoria Empresarial

IAsesoria Empresarial Aliado

Visita Empresarial

Area de asesoria: Concertacion

I. DESCRIPCION DE LA INTERVENCION

Entregables y/o Actividades a Desarrollar:

La presente reunién tiene como objetivo adelantar la concertacion de los servicios asociados a Montesol en Disefio y
ejecucion de estructura y estrategias comerciales, de conformidad con los entregables correspondientes al contrato N°02-
IAC-002 Disefio, Orden de Compra o Servicio N° 910 con plazo de ejecucion hasta el 22/02/2023

validacion del conocimiento

No. Entregable Especifico Especificaciones Plazo
1 |Kickoff y Concentracion Reunién de bienvenida y presentacion 21/01/2023
general de la metodologia
2 |Analisis de informacion Sesion de presentacion del modelo de 21/01/2023
- Informe general del proceso |negocio actual y revision de la estructura
comercial a la fecha. comercial actual. Se define una meta
comercial a lograr (Incrementar ventas,
mejorar embudo)
3 |Generacion de Ideas En esta sesion se explica y dibuja las 21/01/2023
-Plan Estratégico comercial |variables que no se esta considerando en
el modelo comercial de la empresa y se
hacen ideas de mejora
4 |Diseno de Estrategia En esta sesion se acompana al 21/01/2023
emprendedor en las conexiones
- Dos (2) conexiones comerciales a desarrollar y se hace
comerciales seguimiento de los compromisos.
5 |Validacion y Aprendizaje |Espacio para la puesta en practica o 21/01/2023

Conclusiones del acompafamiento: Reunion de bienvenida y presentacion general de la metodologia y generar el
primer acercamiento al empresario del programa y Escala Consciencia y Negocio.

Il. PLAN DE ACCION

COMPROMISOS




Cod. FO-DESE-187

Version. 3

FO-DESE Acta de Intervenciones

Formato

&

Alcaldia de Medellin

IAgendar actividades siguientes para analisis de informacién

Proveedor:

- Agendar el siguiente espacio con relacion al
compromiso 1

- Entregar Acta Firmada

Emprendedor/Empresario:

- Entregar Acta Firmada

- Brindar Disponibilidad

FECHA PROXIMA CITA: |

HORA:

Qe ol W ¥

FIRMA PROVEEDOR

FIRMA EMPRENDEDOR/EMPRESARIO

ANEXO INTERVENCION EMPRESARIAL




Cod. FO-DESE-187

Formato

Version. 3 FO-DESE Acta de Intervenciones

Fotografia de la intervencion

| ronox) e Er e [ ERex 3o e x| we 1) T x| 0w ] G B x| @ x [ O

Descripcion de la fotografia: Foto con Camilo Molina de Montelsol. Alejandro Gémez y Orieta Restrepo,
Escala consciencia y negocios

Nombre de actividad: Concertacion del Servicio

Actividad que se estaba ejecutando: Concertacion relacionado con el entregable Disefio y ejecucién de estructura y
estrategias comerciales, para la iniciativa Montelsol.

Lugar del evento: Virtual
Hora: 9:00am — 9:30 am

Nombre de los asistentes y entidad:

Diego Alejandro Gomez- Escala consciencia y negocios

Orieta Restrepo — Escala Consciencia y negocios

Camilo Molina- Montelsol

Otros anexos: Presentacion de Kick Off Ruta Nhttps://docs.google.com/presentation/d/1kXKQrgUYh17alJ-
z7 OHD2aqvluUv37n/edit#slide=id.p1

V181022



Cod. FO-DESE-187 Formato

FO-DESE Acta de Intervenciones

Version. 3 Alcaldia de Medellin

INTERVENCION EMPRESARIAL
24 2 | 2023 Nombre de la Empresa o

Fecha: idea de Negocio: Montesol
Nombre: Orieta del Pilar Restrepo P Emprendedor y/o empresario: Camilo Molina CC
_ - 1152434849
CVS: No aplica Allado_. Es.cala .
Consciencia y Negocios

TIPO DE INTERVENCION

Diagnostico inicial Diagnostico Seguimiento
Asesoria Empresarial Asesoria Empresarial Aliado
Visita Empresarial Area de asesoria: Cierre X

I. DESCRIPCION DE LA INTERVENCION




Cdéd. FO-DESE-187

Formato

Version. 3 FO-DESE Acta de Intervenciones ... -

La presente reunién tiene como objetivo adelantar la concertacién de los servicios asociados a Montesol en Disefio
y ejecucion de estructura y estrategias comerciales, de conformidad con los entregables correspondientes al
contrato N°02-AC-002 Disefio, Orden de Compra o Servicio N°910 con plazo de ejecucion hasta el 22/02/2023

Sesion (7) Gestion adelantada
- ~ Gestor proveedor
dia | mes | Afno

Entregable especifico

Diagnostico comercial para evaluar el

Informe - general - del Escala- Conscienciay | punto de partida del acompanamiento y

proceso comercial a la | 19 | 01 2023

f negocios la construccién del plan estratégico
echa ;
comercial

Devolucién de pruebas 02 |02 |2023 Escala- Conscienciay | Realizacion de las pruebas maindsonar
maindsonar * negocios y el espacio para su devolucion

Plan Estratégico Construccion del plan estratégico:
comercial  (estrategias, Definicion de objetivos, problema que
metas, tacticas, se soluciona, portafolio de productos,
indicadores, responsable | 09- herramientas, publico objetivo, tacticas,

Escala- Consciencia y

y fecha de Ejecucién), | 16- | 02 | 2023 .
negocios

con el objetivo proponer | 23
acciones para el logro de
victorias comerciales
tempranas.

estrategias, equipo humano y técnico,
presupuesto entre otros

Escala- Conscienciay | Se anexara documento con las
23 | 02 | 2023 | negocios actividades realizadas para contactos
comerciales

e Serealizaron las pruebas maindsonar al lider de la empresa, es una herramienta que permite conocer la forma
de pensar de las personas y el impacto que pueden tener en la empresa.

Se anexa documento.

Dos conexiones
comerciales**

*%

Conclusiones del acompanamiento: Montesol, esta enfocada en desarrollar habitos de consumo sostenible y
concientizar a las comunidades sobre el cuidado medioambiental. Hacen productos de aseo personal y cosmética
sostenible, naturales y de una excelente calidad.

Cuentan con pagina https://www.montesolsostenible.com y redes sociales montesolsostenible

Atienden clientes btobybtoc
Atienden clientes en Colombia.

Se desarrollo el plan estratégico comercial (PEC)

Objetivos: Potencializar los clientes que hoy se tienen b to b. Fidelizar clientes que han comprado reciente o no
tan reciente (B TOB Y B TO C). Apertura de nuevos clientes, Innovacion y desarrollo

Productos: Shampoo solido, acondicionador solido, colonia solida, jabén de 30 segundos, desodorante y zapatos
biodegradables

Perfil de clientes: btocybtoc

Estrategias y tacticas: Se adjunta cuadro de mando, para el desarrollo de las estrategias, y tacticas a
implementar

Herramientas y sistemas: Trabajar con CRM, version free como Hub spot

Definicion de métricas: De acuerdo a los objetivos trazados.

Definicidon de las 4 ps de mercadeo: Producto, precio, plaza, promocion, las cuales deben estar alineados para
poder llevar a cabo estrategias comerciales.

Presupuesto: Necesario contar con recursos econdémicos para poder operar.

Plan de acciéon: Para implementar desarrollo de nuevos mercados




Cod. FO-DESE-187

Version. 3

FO-DESE Acta de Intervenciones

Formato

Alcaldia de Medellin

Il. PLAN DE ACCION

COMPROMISOS

No aplica Proveedor:
- Entregar Acta Firmada
Emprendedor/Empresario:
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Cod. FO-DESE-187

Formato

Version. 3 FO-DESE Acta de Intervenciones ... W

Fotografia de la intervencion

16:38 | Pec con Montesol - Cami

M) Prowrtaan Mu.ppix A ] prewentacitn et A Mol X

Descripcion de la fotografia: Foto con Camilo Molina y Orieta Restrepo profesional de Escala

Nombre de actividad: Cierre del Servicio de acompafiamiento a Montesol

Actividad que se estaba ejecutando: Cierre relacionado con el entregable Disefio y ejecucion de estructura vy
estrategias comerciales, para la iniciativa Montesol

Lugar del evento: Virtual
Hora: 3.30 pm -5-30 pm

Nombre de los asistentes y entidad:

Orieta Restrepo — Escala Consciencia y negocios
Camilo Molina- Montesol

Otros anexos: Diagnostico comercial inicial, Plan estratégico comercial y plan de accién para el desarrollo de los
objetivos de: Aumentar en venta, sea a través de clientes nuevos, de fidelizar clientes, de penetrar nuevos mercados,
desarrollo e innovacion en productos, Pruebas maindsonar, conexiones comerciales,

V181022
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EMPRESA: Montesol

EMPRESARIO: Camilo Molina
PAGINA WEB: montesolsostenible.com
CELULAR: 3216433420
CORREO ELECTRONICO: montesolshampoo@gmail.com

+ = Info general ~ PEC ~ 1. Objetivos ~ 2. Prob o solucion al cliente - 3. Portafolio de prod y serv. -

o @BMEY -~ I~
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PLAN ESTRATEGICO COMERCIAL

Este es un documento estratégico que establece los objetivos y metas del negocio y como conseguirlas.

|4. PUBLICO OBJETIVO Y PERFIL DE CLIENTES

Es una persona o entidad que compra los bienes y servicios que ofrece una empresa

4.1 Perfil del cliente

El tipo de cliente ideal a los que estas dirigiendo tu oferta de servicios y/o productos. Descripcién
general de tu consumidor ideal.

Clientes b to c. El crecimiento del sector de la cosmética natural se ha visto impulsado en los tltimos
dos afios debido a la apuesta por la innovacién por parte de las empresas, asi como a las nuevas
tendencias marcadas por un nuevo consumidor, mas consciente en cuanto al consumo de productos
cosméticos y su repercusién, no sélo en su piel, sino también en el medio ambiente y la sociedad.

4.2 Perfil de la organizacién

Cliente B2B. Debes describir el tipo de organizacién a la que planeas dirigirte - ganancia anuales,
numero de trabajadores, sectores relacionados y toda la informacion relevante para identificar el
perfil de cliente corporativo.

marca de aseo sostenible en las grandes superficies. Tiendas saludables en linea. Y empezar a
realizar investigaciones de mercado en otros paises
https://procolombia.co/oportunidades-de-negocio-en-sector-cosmeticos-y-aseo-personal

1. Objetivos ~ 2. Prob o solucion al cliente ~ 3. Portafolio de prod y serv. ~

4. Publico obj y perfil de Clte ~

co @ W] VY~ 2~

4 >
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? VARIABLES DEL MERCADEO - 4 Ps

Las 4 Ps (Marketing mix), es una herramienta que nos permite configurar una estructura que facilite el
control de las principales variables que afectan a la empresa, con el objetivo de alcanzar los objetivos

propuestos.
4
5 | 12. VARIABLES DEL MERCADEO - 4 Ps |
6
7 12.1 Producto
8 Su funcion es satisfacer las necesidades de los clientes y puede ser tangible o intangible y se puede
referir a objetos, bienes, servicios, personas, lugares, u organizaciones.
9
10
n Shampoo solido, acondicionador solido, colonia solida, jabon de 30 segundos, desodorante y zapatos
12 biodegradables CON MARCA MONTESOL
13
14
15
16 12.2 Precio
17 Se refiere a la cantidad de dinero que esta dispuesto a pagar el consumidor por un producto.
18
19
20 Se tienen los prroductos costeados, y se tienen definidos productos de venta por los diferentes canalef

+ = 10. Propuesta de valor ~ 11. Matriz DOFA ~ 12. CRUCE DE VARIABLES ~ 13.4Ps ~ 14. Variables Journey A ¢ |
S —— e e —————— — .




DIAGNOSTICO COMERCIAL MONTESOL

El diagnostico comercial a Montesol no se puede realizar de manera independiente, se
debe realizar dentro de la integralidad de la empresa. Se deben diagnosticar las
diferentes areas ya que todas contribuyen al logro de los resultados de la empresa. Una
empresa que no tenga un plan estratégico para operar, que no tenga un modelo de
negocio, que no tenga un sistema documentado de costos de sus productos y/o servicios,
que no cuente con un area comercial, de comunicaciones, entre muchos otros no se
encuentra preparada para implementar un buen plan de mercadeo y ventas.

1 Modelo de negocios: Se realiza la evaluacion del modelo de negocio inicial

[1 .Plan de mercadeo y ventas: Se cuenta con un plan de mercadeo y ventas, que

se debe validar y ajustar.

Plan de marketing digital: Por construir

Conocimiento del sector y la competencia: Conoce su competencia, la tiene
documentada.

Conocimiento de los clientes: Btoby B to c.

Imagen corporativa: Se cuenta con una imagen corporativa, aplicada en piezas
graficas y digitales

Catalogo de Productos: Se revisa un catalogo de los productos que se ofrecen,
cosmética natural, productos sostenibles

Publicidad y promocion: Se cuenta con medios digitales, necesario contar con
un plan de comunicaciones y un plan de contenidos

Normatividad: Cuenta con todos los registros y permisos para operar.
Costeo de los productos y/ servicios: Se hace de forma profesional.

Métricas: Definidas
Objetivos comerciales: Por ajustarse

Capital de trabajo: Se cuenta con recursos propios para operar, para temas de
innovacién ha contado con recursos obtenidos por incentivos de programas y
proyectos a los que a aplicado



[l Logistica: Se tienen procedimientos sistematizados y organizados para poder
cumplir con los procesos empresariales.



Documento de conexiones comerciales

MONTESOL SOSTENIBLE

Introduccion

Montesol, esta enfocada en desarrollar habitos de consumo sostenible y concientizar a las
comunidades sobre el cuidado medioambiental. Hacen productos de aseo personal y cosmética
sostenible, naturales y de una excelente calidad.

Cuentan con pagina https://www.montesolsostenible.com
Redes sociales en Instagram y en Facebook: montesolsostenible

Montesol tiene codificado un producto en Carulla a través de la Promotora de Comercio
Social, que es una Corporaciéon sin animo de lucro. Empresa lider que desarrolla al
pequefio empresario mediante la comercializacién de productos y servicios, la financiacién
de insumos y cartera y la asesoria de mercados.

Se solicita a la persona comercial de la Promotora de Comercio Social, directora de linea de la
categoria de productos que por favor hiciera gestion para ampliar con la cadena, la extensién de
PLU para que se tuvieran los productos en los almacenes top: Exito wow.

Lilia Amparo Herrera Maya, celular 3113007717

En la conversacion sostenida con la ejecutiva de PCS, manifestd que era un producto super y que
esta revisando otros formatos para codificarlo.

Esta conversacion se adelanto de comun acuerdo con el empresario Camilo, dado que en lo
personal tengo cercania con el personal de la PCS, entidad de la cual fui directora durante un
tiempo.

Se anexan fotos de la conversacion:


https://www.montesolsostenible.com

1 #CoberturaCLARO & 5:46 p.m. 96 % [

< 1 o 'Lﬂlli/f hoy ala(s) 5:01 p.m Dj %

CAR AV SRR D

jueves

Como vas??? Espero que
todo bien. Te queria
recomendar a un
empresrio que tu
atiendes y que viene un
en proceso de
fortalecimiento
empresarial muy bonito.
Es Camilo de Montesol.
Mil gracias y me cuentas

7:15 a.m.

Hola Orie como estas
7:16 a.m.

©

Todo muy bien gracias a
Dios

G s C @ &
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Todo muy bien gracias a
Dios =
El ya estd conmigo en
Carulla ..es un producto
super —
Si, el me conté que
estaba contigo y por eso
te escribi, pensando que
puedes hacerle
extension del plu a los
éxitos top =

7:18 a.m. &

Me alegro que estés bien

718 a.m. V&

Si claro Orie, ya estamos )
revisando y en otros
formatos _

+ G ® 9

El empresario conoce cual es el proceso que debe continuar, para lograr la extension de sus
productos en los otros formatos de la cadena.

A la fecha de este informe estaban en comunicacion Lili Amparo Maya y Camilo Mora.

Contacto con Precolombia México: Se vienen adelantando conversaciones con la Dra.
Adriana Gutiérrez ejecutiva de Procolombia México teléfono +525518223566

Se entiende que es un proceso que puede llevar tiempo, pero se tienen nexos y relaciones con la
funcionaria en mencion.

Se le compartid la presentacion de la empresa y se esta a la espera de su respuesta. Es una
persona muy comprometida con los empresarios colombianos.

Se comparten las fotos de los comunicados a Adriana, persona con la cual tenemos relaciones
muy cordiales



«' #CoberturaCLARO = 6:08 p.m.
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Hoy

Adriana un saludo
especial y un
agradecimiento eterno
por todo lo qué haces por
los empresarios
colombianos en Ciudad

de Mexico 6:02 p.m. v/

Queria recomendarte

muy especialmente un
empresario colombiano
que estamos
fortaleciendo en un
proyecto de Escala - ©

Rutan. 6:03 p.m. &/
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« | #CoberturaCLARO & 6:09 p.m.

{2 ‘ Dra Adriana Gutierr... (1 &, {2 ‘ Dra Adriana Gutierr... (1 @
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empresario colombiano
que estamos
fortaleciendo en un
proyecto de Escala -

Ruta n. 6:03 p.m.

Esta enfocado en
desarrollar habitos de
consumo sostenibles,
desarrollando productos
de aseo personal y
cosmeética sostenibles

6:05 p.m. W

Te envio la presentacion,
esperando nos
direcciones para saber
saber como empezar a
tocar puertas en ese pais
6:06 p.m. &

C ® ¢
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6:05 p.m.

Te envio la presentacion,
esperando nos
direcciones para saber
saber como empezar a
tocar puertas en ese pais
6:06 p.m
Sabemos que de la mano
tuya se nos pueden
facilitar las cosas.

Agradecimiento eterno y
seguimos en contacto

6:07 p.m.

Pd: sabemos que son
procesos que toman
tiempo

A'07 At
o-U/ p.m

+ C © 3§

A la fecha, Adriana no contesta los mensajes, pero entendiendo sus multiples funcionesy
conociendo sus procesos, estamos convencidos que contestara y desde el proceso de
fortalecimiento dado por Escala consciencia y negocios, acompafnaremos al empresario
Camilo Molina hasta que se pongan en contacto.

Anexo el link de la presentacion enviada a la funcionaria de Procolombia Mexico

Montesol Sostenible 2023 Presentacion.pdf

Montesol, participando en el programa disefiando por Colombia, liderado por La
Corporacion mundial de la mujer- De mis manos

Programa que consiste en el preparar emprendedores- Empresarios para ser codificados
por diferentes aliados de la Entidad: El market, El museo de Antioquia, El Metro de
Medellin, La Tienda del parque arvi y Las tiendas de mis manos.



El empresario se presento al proceso para aplicar y ser codificado por el Aliado el Market:

https://elmarketcolombia.com/ tiendas ubicados en varios aeropuertos de Colombia,
donde se venden productos como accesorios, regalos, alimentos tipicos colombianos.

Fue seleccionado para continuar el proceso y en este momento sus muestras estan en
proceso de presentacién definitiva al aliado.

Se adjunta presentacion

Presentacion Muestras Aliados demismanos Montesol.pptx


https://elmarketcolombia.com/
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RUTA N RADICACION DE FACTURAS r

MEDELLIN

CENTAD DE INNOVACION Y NEGOCIOS

Tipo radicacion E-mail

INFORMACION GENERAL

Fecha 21/03/2023 11:30 am
Asunto 811007550; ESCALA CONSCIENCIA y NEGOCIOS BIC S A S 01 00; FAES10; 01;
ESCALA CONSCIENCIA y NEGOCIOSBICS A S
De ESCALA CONSCIENCIA y NEGOCIOS BIC S.A.S. : facturacion@isiigo.com
Para radicacionvaucher@rutanmedellin.org
INFORMACION DE FACTURA

Fecha 17/03/2023 12:00 am Numero factura FAES10
factura
Proveedor Nit 811007550

Escala Consciencia & Negocios Sas

Cl 16Aa Sur 42 91 Of 611 Edificio

Campestre 1643

escala@escala.edu.co

Medellin, Antioquia
Total iva 518.325,51 Responsabilidad Fiscal 0-47
Valor 3.246.354,51
factura
CUFE 934f1cc98b692503971fd2f140dc8aec20c89b94d220470594¢61fcfbae0060bbfb85d44fb02010f61cddc1bb181252
DESCRIPCION CANTIDAD  V.UNITARIO IVA TOTAL
Servicios profesionales / tecnicos / otros 2.728.029,00 518.325,51 2.728.029,00
Total 2.728.029,00

T I

Johan Sebastian Marin Perez

Contratista
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MEDELLIN

CENTREO DF INNOVACION Y NEGOCIOS

CORPORACION RUTA N MEDELLIN

Nit: 900.323.466-1

Documento Soporte de Costos y Gastos en Operaciones con No Obligados a

Expedir Factura o Documento Equivalente
Articulo 1.6.1.4.12 Decreto Unico reglamentario en materia tributaria 1625 de 2016 - Sustituido por el Decreto 358 de 2020

desde hasta

Sefior (es): OBLIGACION SIN CONTRATO 132
ESCALA CONSCIENCIA Y NEGOCIOS BIC S.A.S PROVEEDOR VAUCHER Radicado:
. Fecha: MAR. 21/2023
Nit: 811.007.550 Doc. Prov: FAES11
Valor: 2,827,603.00
CL16 AASUR 4291 OF 611
Contrato:
Centro Costo: 03387 RUTA EMPRENDEDORA (ETAPAS MADURA . »
Obligacion: PCPV169
Observaciones: Fecha Vencimiento: Abr.21/2023
ACOMPANAMIENTO ESPECIALIZADO EN ACCESO A MERCADOS Cuenta Pagadora: 24500000329
PERMITIENDO APROVECHAR HERRAMIENTAS PARA LA
GENERACION Y/O AUMENTO DE VENTAS DE SUPRODUCTO O
SERVICIO.
VALORES RETENCIONES
Nombre Valor Cédigo Nombre ‘ % ‘ Valor Base
Valor Gravado 19 2,728,029.00 IRE19 Retencion de IVA 19% 15.00 77,749.00 518,326.00
Valor de retencién de IVA. 77,749.00 35 RETENCION IND Y CCIO 0.20 5,456.00 2,728,029.00
Valor retencion. 341,003.00 120 TASA PRODEPORTE Y 1.30 35,464.00 2,728,029.00
RECREACION
Valor IVA 19 518326.00 7 HONORARIOS 11% 11.00 300,083.00 2,728,029.00
Compromiso ‘ Certificado Rubro Valor
RPR 1302 CDPR 775 232020200800000000311806080338 659 HONORARIOS Y ASISTENCIA TECNICA 3,246,355.00
701 VIGENCIA
Cuenta Numero Débito Crédito Base
24362705 RETENCION IND Y CCIO 132 5,456.00 2,728,029.00
24402405 TASA PRODEPORTE Y RECREACION 132 35,464.00 2,728,029.00
24360305 HONORARIOS 11% 132 300,083.00 2,728,029.00
24010110 SERVICIOS 132 2,827,603.00
310901910101 HONORARIOS SERVICIOS PROFESIO132 2,728,029.00
310901910192 IVA ASUMIDO 19% 132 518,326.00 2,728,029.00
24362505 RETEIVA REGIMEN COMUN 132 77,749.00 518,326.00
Total 3,246,355.00 3,246,355.00
TATIANA RUIZ SALAZAR
Elaboré Auxiliar Administrativo Contabilidad Autoriz6 Profesional Universitario Contabilidad

Usuario: TRUIZ

Pag. 1de 2 03-21-2023 03:03 PM

XENCO S.A:<tfacturasoportern>



n CORPORACION RUTA N MEDELLIN
r Nit: 900.323.466-1

MEDEL LFlorOg Documento Soporte de Costos y Gastos en Operaciones con No Obligados a

Expedir Factura o Documento Equivalente

Articulo 1.6.1.4.12 Decreto Unico reglamentario en materia tributaria 1625 de 2016 - Sustituido por el Decreto 358 de 2020
desde hasta

Cuenta Pag2d46&855.@350000032%,246,355.00

Usuario: TRUIZ Pag. 2 de 2 03-21-2023 03:03 PM XENCO S.A:<tfacturasoportern>



17/3/23, 15:39

Factura - iSiigo

ESCALA CONSCIENCIA y NEGOCIOS BIC

S.AS.
0 NIT 811.007.550-3
v Calle 16 AASUR 42 91
- Tel: (604) 4446643
ESCALA Medellin - Colombia

financiero@escala.edu.co

Sefiores CORPORACION RUTA N MEDELLIN

Generacion
NIT 900.323.466-1 Teléfono (604)
E dicio
Direccion CL 67 52 20 PISO 2 TORRE A Ciudad  Medellin - Colombia xpedicion
Vencimiento
i Unidad
Item Descripcion Cantidad de Vr. Unitario Vr. Bruto
medida
1 Servicios profesionales / tecnicos / otros 1.00 2,728,029.00  2,728,029.00

Total items: 1 Total Bruto
Valor en Letras:
Tres millones doscientos cuarenta y seis mil trescientos cincuenta y cuatro pesos m/cte
con cincuenta y uno cent.

IVA 19%

Total a Pagar

Condiciones de Pago:

Crédito - Cuota No. 001 vence el 2023-04-01 por $ 3,246,354.51

Observaciones:
02-AC-002 Disefo y ejecucion de estructura y estrategias comerciales para Phima S.A.S

NO SOMOS GRANDES CONTRIBUYENTES NO SOMOS
RETENEDORES DE I.V.A

Factura electrénica de venta

Fecha y hora Factura
17/03/2023, 15:35
17/03/2023, 15:35

01/04/2023

Vr. Total

Impto.Cargo

3,246,354.51

2,728,029.00
518,325.51

3,246,354.51

A esta factura de venta aplican las normas relativas a la letra de cambio (articulo 5 Ley 1231 de 2008). Con esta el Comprador declara haber recibido real y materialmente las
mercancias o prestacion de servicios descritos en este titulo - Valor. Numero Autorizacion 18764045073083 aprobado en 20230227 prefijo FAES desde el niumero 1 al 1000

Vigencia: 12 Meses
Responsable de IVA - Actividad Econdémica 8551 Formacion para el trabajo Tarifa

CUFE: 56d95d4b6b9bbfb4 1eabcecab296d03b800b5f203c603b02d62f02cfcad4c27 1f312a1a9baacc6f94ch9618ac75a7ecf58

tecnoldgico Siigo. Siigo S.A.S Nit: 830.048.145-8

por pr d

loctrén
electr

Elaborado por software Siigo Nube y

m7nm
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MEDELLIN

CENTRO DE INMOVACION Y NEGOCIOS

CORPORACION RUTA N MEDELLIN

Nit: 900.323.466-1

CALLE 67 N° 52 - 20 PISO 2 TORRE A
PBX + 57(4): 516 77 70

ORDEN DE COMPRA O SERVICIO

ORDEN DE COMPRA No.: 912 CONTRATO No:
FECHA: Dic. 20 / 2022
PROVEEDOR: 811.007.550 ESCALA CONSCIENCIA Y NEGOCIOS BIC S.A.S
DIRECCION: CL16 AASUR 4291 OF 611
TELEFONO: 3202714158
FORMA DE PAGO: 14 10 DIAS CENTRO DE COSTOS: 03387
OBJETO: 02-AC-002 Disefio y ejecucion de estructura y estrategias comerciales. Con este servicio se busca brindar
acompafiamiento especializado en acceso a mercados permitiendo aprovechar herramientas para la generacion
y/o aumento de ventas de su producto o servicio. Duracion del Acompafiamiento 15 horas. Plazo para ejecucion:
2 meses. Proyecto: Phima S.A.S.
REFERENCIA ‘ DESCRIPCION U. MEDIDA| CANT VLR. UNITARIO| VLR. TOTAL
30203018 ‘ ASESORIA ESPECIALIZADA SERVICIOS 1 2,728,029.00 2,728,029.00
SUBTOTAL: 2,728,029.00
MAS IVA: 518,326.00
TOTAL: 3,246,355.00
COMPROMISO CERTIFICADO ‘ RUBRO VALOR
RP 1302 CDP 775 ‘ 659 3,246,355.00
SOLICITO ELABORO
CMUNERA

Especificaciones Técnicas:

1. La Corporacion RUTA N Pagara el valor de la orden de compra o servicio previa entrega de la factura con el lleno de requisitos
legales y los siguientes soportes:

- Copia de orden de compra.

- Certificado de paz y salvo por concepto de aportes al sistema integral de seguridad social y parafiscales.

- Debe ser radicada en Gestion Documental de RUTA N o enviar al correo de facturacion electronica para quienes apliquen:
facturacionelectronica@rutanmedellin.org.

2. Hace parte de esta orden de compra o servicio la propuesta econémica presentada por el proveedor.

Usuario: CMUNERA

Pag. 1 de 1

12-20-2022 02:59 PM
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FORMATO

n
ORDEN DE COMPRA rLE.

FORM-COMP-002 VERSION 1  FECHA: 06/10/2022 MEDELLIN
1. Datos de la compra:
DD MM AAAA
Fecha: 2022
No Orden de compra/servicio 912
Nombre Proveedor ESCALA, CONSCIENCIA & NEGOCIOS SAS
NIT/CC 811007550
Objeto de la compra/servicio 02-AC-002 Disefio y ejecucion de estructura y estrategias comerciales. Con este servicio se busca brindar

acompafamiento especializado en acceso a mercados permitiendo aprovechar herramientas para la generacion
y/o aumento de ventas de su producto o servicio. Duracion del Acompafiamiento 15 horas. Plazo para ejecucion:
2 meses. Proyecto: Phima S.A.S.

N° Contrato marco (Si aplica) CM-2022-005

2. Justificacion de la seleccion:

Este servicio permitira al emprendedor realizar la revisién de la segmentacion de clientes para la empresa, disefiar el Plan Estratégico comercial con el
objetivo proponer acciones para el logro de victorias comerciales tempranas y establecer conexiones comerciales efectivas. La seleccion de éste
proveedor se justifica por el contrato marco CM-2022-005.

3. E bles/actividades contr:

ENTREGABLES GENERALES

1. Informe de la reunién de concertacion: Plan de trabajo, cronograma final de sesiones de acompafiamiento, metodologia del compafamiento y
demas especificaciones asociadas al servicio.(formato 187 de concertacion - Anexo 1 del contrato)

2.Herramienta del seguimiento del acompafiamiento al emprendedor diligenciada.(Formato de de seguimiento y ejecucion - Anexo 2 del contrato)
3.Informe final de la prestacion del servicio.(formato 187 de cierre - Anexo 1 del contrato)

4.Productos asociados a cada uno de los servicios prestados de acuerdo a las érdenes de compra o servicio generadas en el marco del presente
contrato, y de conformidad con las specificaciones técnicas contenidas en las fichas anexas a los términos de referencia de la convocatoria a la cual se
postularon (Adjutos al formato 187 de cierre - Anexo 1 del contrato)

ENTREGABLES ESPECIFICOS

1. Plan Estratégico comercial (estrategias, metas, tacticas,indicadores, responsable y fecha de Ejecucion), con el objetivoproponer acciones para el
logro de victorias comercialestempranas.

2. Dos (2) conexiones comerciales con Clevel.

4. Datos de presupuesto:

No Orden de Compra 912

No CDP 775

No RP 1302

Centro de Costo 03387

Valor antes de IVA $ 2.728.029
Valor total (IVA incluido) $ 3.246.355
5. Anexos:

Formato de compra del ERP
Cotizaciones

CDP

RP

Con la firma del presente documento, el ordenador del gasto o su delegado autoriza la compra del bien o servicio solicitado.

Ordenador del gasto:

LY II‘A\Y-‘
~—7

Nombre: Ivan Dafio &s/taﬁo
Cargo: Director Ejecutivo
Portafoli Direccion Ejecutiva

Corporacion Ruta N Medellin

Proyecto: Reviso: Reviso:

Nombre: Cristina Marcela Munera Nol Nombre: irlét Orjando Tord/Gutierrez

e

O OUNELA ) (\ -

b i A /i /
S o D T

Rol: Proceso de Compras ﬁol: Gestor Portafolio Gestionar Rol: uperviSgr Solicitante
/

+57 (4) 516 77 70
Complejo Ruta N Calle 67 # 52-20
Piso 2 Torre A. Medellin - Colombia

WWW.RUTAN.CO




FORMATO
RECIBIDO A SATISFACCION ORDEN DE COMPRA O SERVICIO

FORM-COMP-004 VERSION1  FECHA: 27/09/2022

MEDELLIN

Ndmero de contrato marco (Si aplica) CM-2022-005
Orden de compra o servicio N° 912
Fecha de elaboracién del acta 10/03/2023
Acta de supervisién No 1
Proveedor |Nombre Escala Consciencia & Negocios SAS
|niT/cc 811.007.550
|Objeto de la orden de compra o servicio 02-AC-002 Disefio y ejecucién de estructura y estrategias comerciales. Con este servicio se busca brindar
Valor de la orden de compra o servicio S 3.246.354
Fecha inicio OC 22/12/2022
Fecha fin OC 22/02/2023
CDP 775
RP 1302
Datos presupuestales
Centro de 3387
costos

1. COMPONENTE ADMINISTRATIVO:
En cumplimiento de sus obligaciones con los sistemas de salud, riesgos profesionales, pension y parafiscales (segun corresponda), de conformidad con el articulo 50 de la Ley
789 de 2002, |a persona natural o juridica cumple con el pago de la seguridad social. (Ver anexo).

|Anexo 1 I

2. COMPONENTE TECNICO/ACTIVIDADES:
Las siguientes fueron las actividades(resumen) realizadas por la persona natural/ juridica durante el periodo del presente informe:

IAnexo 2 I

3. COMPONENTE FINANCIERO Y CONTABLE:
A continuacion, se detalla el histérico de pagos y novedades financieras relacionadas con la orden de compra o servicio.

1 02-AC-002 Disefio y ejecucion de estructura y estrategias B

$ Autorizado para pagar

Todos los valores incluidos en este informe se reportaran: con IVA
del contrato/convenio) (los valores deben incluirse antes de retenciones).

sin IVA D(debe mantenerse la misma forma de reporte en todos los informes

4. FIRMA SUPERVISOR
El Supervisor manifiesta que el contratista/aliado ejecutd las obligaciones de la orden de compra en el periodo especificado en la presente acta y recibid a satisfaccién las
obligaciones derivadas del mismo.

124-/!6}4«4%@.

SOLICITANTE (SUPERVISOR)

Nombre: Isabel Cristina Bermudez Romero
cc: 1098640138
Cargo: Desarrolladora de Soluciones de CT+i, Nivel 3
CORPORACION RUTA N — MEDELLIN
+57(4) 516 77 70
n o Ruta N Calle 67 #52- 20
Piso 2 Torre A, Medellin - Colombia

TUTAN.CC Alcaldia do Medoellin

i
o, Teaiogks » RCON



Viviana
Sello


= EL SUSCRITO REPRESENTANTE LEGAL DE ESCALA
CONSCIENCIA & NEGOCIOS BIC SAS CON NIT - 811.007.550-3
DIEGO ALEJANDRO GOMEZ ZULUAGA Y LA SUSCRITA
ESCALA CONTADORA ADRIANA RIVERA CORREA EN USO DE LAS
A FACULTADES QUE LE CONFIERE LA LEY 43 DEL 13 DE
DICIEMBRE DE 1990

CERTIFICA

Que ESCALA CONSCIENCIA & NEGOCIOS BIC SAS con nit No
811.007.550-3, se encuentra a paz y salvo con el pago de los aportes
de Seguridad integral (Salud, Pensidon, Riesgos Profesionales), y las
obligaciones parafiscales con aportes a Caja deCompensacién Familiar,
[.C.B.F y SENA con respecto a los trabajadores al servicio dela Escuela,
de conformidad con el articulo 50 ley 789 de 2002. Correspondiente a
los seis (6) ultimos meses.

Dada en Medellin a los Dos (02) dias del mes de marzo de dos mil
veintitres (2023).

Atentamente,

NN
EJANDRO GOMEZ ZULUAGA
C.C1.128.274.706

Representante legal

Nit. 811.007.550-3

@L&NA RIVQA‘ ‘é?)é?&&«-
C.C 43.158.684

T.P 154648-T
Contadora Publica Titulada

(034) 444 - 6643
escala@escala.edu.co
@escalacademe

www.escala.edu.co




Cod. FO-DESE-187

Formato

Version. 3 FO-DESE Acta de Intervenciones ... -

INTERVENCION EMPRESARIAL

10 1 2023 Nombre de la Empresa o
idea de Negocio:

Fecha: Phima_Sas

Nombre: Orieta del Pilar Restrepo P Emprendedor y/o empresario:_JorgePatifio

CVS: No aplica Alladq: Es'cala . NIT901149111
Consciencia y Negocios
TIPO DE INTERVENCION
Diagnostico inicial Diagnostico Seguimiento
Asesoria Empresarial Asesoria Empresarial Aliado
Visita Empresarial Area de asesoria:Concertacion X

I. DESCRIPCION DE LA INTERVENCION

La presente reunion tiene como objetivo adelantar la concertacion de los servicios asociados a Phima Sas en Disefio y
ejecucion de estructura y estrategias comerciales, de conformidad con los entregables correspondientes al contrato N°02-
I/AC-002Disefio, Orden de Compra o Servicio N°912 con plazo de ejecucién hasta el 22/02/2023

Entregables y/o Actividades a Desarrollar:

No. Entregable Especifico Especificaciones Plazo

1 |Kickoff y Concentracion Reunion de bienvenida y presentacion 22/02/2023
general de la metodologia

2 |Anadlisis de informacién Sesion de presentacion del modelo de 22/02/2023
Informe General negocio actual y revisién de la estructura
comercial actual. Se define una meta
comercial a lograr (Incrementar ventas,
mejorar embudo)

3 |Generacioén de Ideas En esta sesién se explica y dibuja las 22/02/2023
Plan estretegico comercial |variables que no se esta considerando en
el modelo comercial de la empresa y se
hacen ideas de mejora

En esta sesion se acompafa al 22/02/2023
emprendedor en las conexiones
comerciales a desarrollar y se hace
seguimiento de los compromisos.

5 |Validaciéon y Aprendizaje  |[Espacio para la puesta en practica o 22/02/2023
validacién del conocimiento

4.|Diserno de Estrategia
Dos Conexiones
comerciales

Conclusiones del acompaiiamiento: Reunion de bienvenida y presentacion general de la metodologia y generar el
primer acercamiento al empresario del programa y Escala Consciencia y Negocio.

Il. PLAN DE ACCION COMPROMISOS




Cod. FO-DESE-187

Version. 3

FO-DESE Acta de Intervenciones

Formato

IAgendar actividades siguientes para analisis de informacién

Proveedor:

- Agendar el siguiente espacio con relacion al
compromiso 1

- Entregar Acta Firmada

Emprendedor/Empresario:

- Entregar Acta Firmada

- Brindar Disponibilidad

FECHA PROXIMA CITA: }Jueves 12-1-2022

HORA: 2:00 pm — 3:30 pm

\N AV
@Y&r \.(}A\QJ« Vi\r» =

FIRMA PROVEEDOR

FIRMA EMPRENDEDOR/EMPRESARIO

ANEXO INTERVENCION EMPRESARIAL

Alcaldia de Medellin




Cod. FO-DESE-187 Formato

Version. 3 FO-DESE Acta de Intervenciones

Fotografia de la intervencion
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Descripcion de la fotografia: Foto con Jorge Patifio de Phima_sas_y Orieta Restrepo profesional de
Escala consciencia y negocios

Nombre de actividad: Concertacion del Servicio

Actividad que se estaba ejecutando: Concertacion relacionado con el entregable en Disefio y ejecucion de estructura
y estrategias comerciales para la iniciativa Phima_Sas.

Lugar del evento: Virtual

Hora: 10:00 am — 10:30am.

Nombre de los asistentes y entidad:
Orieta Restrepo — Escala_Escala consciencia y negocios
Jorge Patifio — Phima_Sas

Otros anexos: Presentacion de Kick Off Ruta Nhttps://docs.google.com/presentation/d/1kXKQrgUYh17alJ-
iz7_OHD2agvluUv37n/edit#slide=id.p28

V181022



Cod. FO-DESE-187

Version. 3

£y
Formato l“j
FO-DESE Acta de Intervenciones

Alcaldia de Medellin

INTERVENCION EMPRESARIAL

Fecha:

2 | 2023 Nombre de la Empresa o
idea de Negocio:

Phima Sas

Nombre: Orieta del Pilar Restrepo P

Emprendedor y/o empresario: Jorge Patifio

CVS: No aplica

Aliado: Escala Cc 901149111
Consciencia y Negocios

TIPO DE INTERVENCION

Diagnéstico inicial

Diagnéstico Seguimiento

Asesoria Empresarial

\Asesoria Empresarial Aliado

Visita Empresarial

Area de asesoria: Cierre X

I. DESCRIPCION DE LA INTERVENCION




Cod. FO-DESE-187 Formato

FO-DESE Acta de Intervenciones

Version. 3

Alcaldia de Medellin

La presente reunioén tiene como objetivo realizar el cierre de los servicios asociados a Phima Sas en Disefio y
ejecucion de estructura y estrategias comerciales, de conformidad con los entregables correspondientes al contrato
N°02-AC-002 Disefio, Orden de Compra o Servicio N° 912 con plazo de ejecucion hasta el 22/02/2023

Sesion (6) Gestion adelantada

Entregable especifico - Gestor proveedor
dia | mes | afio

Diagnostico comercial para evaluar el
Infforme  general del

. 10- Escala- Conscienciay | punto de partida del acompafiamiento y
proceso comercial a la 12 1 2023 . | ion del ol tratéai
fecha negocios a congtrucmon el plan estratégico

comercial
Plan Estratégico Construccion del plan estratégico:
comercial  (estrategias, Definicién de objetivos, problema que
metas, tacticas, se soluciona, portafolio de productos,
indicadores, responsable | 18- herramientas, publico objetivo, tacticas,

Escala- Consciencia y

y fecha de Ejecucion), | 24- | 1 2023 .
negocios

con el objetivo proponer | 31
acciones para el logro de

estrategias, equipo humano y técnico,
presupuesto entre otros

victorias comerciales
tempranas.
. Escala- Conscienciay | Definicion de estrategias para vender
Dos conexiones 6- . )
. 1 2023 | negocios por Market place: Amazon y centro
comerciales 9

comercial virtual Manizales.

Conclusiones del acompainamiento: Es un emprendimiento que tiene involucrados temas de innovacion,
tecnologia y sostenibilidad. ElI empresario ha entendido que deben pasar de la etapa fortalecimiento a la etapa de
consolidacion y es algo que requiere una planeacion integral, para poder desarrollar y potencializar los productos
desarrollados, implementar el plan estratégico comercial.

Se desarrollaron diferentes actividades: Revision de los medios digitales, recomendacion de aplicaciones free para
potencializarlos: www.niblersilktide.com www.metricol.com www.hubspot.com

Se reviso los resultados arrojados por google analitics.

Se analizaron los brochure de los productos.

Se desarrollo el plan estratégico comercial (PEC)

Objetivos: Desarrollo de nuevos productos, potencializar los actuales, aumentar ventas, trabajar con clientes
prospectos.

Productos: 3 productos

Linea green one: una pintura creada por PHIMA que estd limpiando al planeta de emisiones de COZ2.
FresOne, la pasta térmica con nanotecnologia creada por PHIMA que puedes aplicar facilmente en disipadores de
calor de computadores, consolas de videojuego y otros dispositivos electronicos para mantener sus procesadores
en un estado de 6ptimo funcionamiento.

Grapp One: Haciendo cauchos mas resistentes, plasticos que conducen el calor, estructuras en fibra mas livianas y
productos que antes eran hechos con derivados del petréleo ahora son hechos con derivados de la agricultura.
Macs one: Aditivo para caucho silicona que baja el costo del compuesto sin afectar en gran medida las principales
propiedades de los productos vulcanizados por extrusion, compresion e inyeccion, gracias a que contiene grafeno.
Perfil de clientes: Para algunos productosbtobybtoc

Estrategias y tacticas: Se adjunta cuadro de mando, para el desarrollo de las estrategias, y tacticas a
implementar

Herramientas y sistemas: Trabajar con CRM, versién free como Hub spot

Definiciéon de métricas: De acuerdo a los objetivos trazados.

Definiciéon de las 4 ps de mercadeo: Producto, precio, plaza, promocion, las cuales deben estar alineados para
poder llevar a cabo estrategias comerciales.




Cod. FO-DESE-187

Formato

Version. 3 FO-DESE Acta de Intervenciones ... W

Presupuesto: Necesario contar con recursos econémicos para poder operar.
Plan de accion: Para implementar desarrollo de nuevos productos

Il. PLAN DE ACCION COMPROMISOS

No aplica Proveedor:
- Entregar Acta Firmada

Emprendedor/Empresario:
- Entregar Acta Firmada

FECHA PROXIMA CITA: HORA:

Oed. gl U ¥

N
<V /1O

FIRMA PROVEEDOR FIRMA EMPRENDEDOR/EMPRESARIO
1

ANEXO INTERVENCION EMPRESARIAL




Cod. FO-DESE-187

Formato

Version. 3 FO-DESE Acta de Intervenciones

Fotografia de la intervencion
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Descripcion de la fotografia: Foto con Jorge Patifio de Phima sas y Orieta Restrepo profesional de
Escala

Nombre de actividad: Cierre del Servicio de acompafiamiento a Phima sas

Actividad que se estaba ejecutando: Cierre relacionado con el entregable Disefio y ejecucion de estructura vy
estrategias comerciales, para la iniciativa Phima sas

Lugar del evento: Virtual

Hora: 2:00 pm —3:30 pm

Nombre de los asistentes y entidad:

Orieta Restrepo — Escala Consciencia y negocios

Jorge Patifo- Phima Sas

Otros anexos: Diagnostico comercial inicial, Plan estratégico comercial y plan de accion para el desarrollo de la

estrategia de nuevos producto
V181022




DIAGNOSTICO COMERCIAL PHIMA SAS

El diagnostico comercial a Phima Sas no se puede realizar de manera independiente, se
debe realizar dentro de la integralidad de la empresa. Se deben diagnosticar las
diferentes areas ya que todas contribuyen al logro de los resultados de la empresa. Una
empresa que no tenga un plan estratégico para operar, que no tenga un modelo de
negocio, que no tenga un sistema documentado de costos de sus productos y/o servicios
entre muchos otros no se encuentra preparada para implementar un buen plan de
mercadeo y ventas.

» Modelo de negocios: Se realiza la evaluacién del modelo de negocio inicial

» Plan de mercadeo y ventas: No cuenta con un plan de mercadeo y ventas.

» Conocimiento del sector y la competencia: Conoce su competencia, pero no la
tiene documentada. Entendiendo que sus productos estan directamente
relacionados con innovacion, tecnologia y sostenibilidad

» Conocimiento de los clientes: B to b y B to c. No se encuentran
documentados. No hay un CRM

» Imagen corporativa: Se cuenta con una imagen, pero no se cuenta con el manual
de la imagen. Falta aplicarla en etiquetas.

» Catalogo de Productos: Se revisa un catalogo de los productos y/o servicios
que se ofrecen, el cual se analizo y se hizo recomendaciones.

» Publicidad y promocion: Se cuenta con medios digitales pero no estan
actualizadas, se deben potencializar.

» Normatividad: Licencias, cédigos de barra documentados.

» Costeo de los productos y/ servicios: Se hace de forma profesional, se deben
trabajar costeos en escala

» Meétricas: Sin definirse
» Objetivos comerciales: Sin fijarse
» Capital de trabajo: Necesario contar con recursos econdmicos para poder operar

» Equipo de trabajo: Sin conformarse.



Plan Estrategico Comercial - Phima SAS DEF @6
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4.1 Perfil del cliente

5.1 de ventas

Archivo Editar Ver Insertar Formato Datos Herramientas Ayuda Ultima modificacion hace 2 dias por Orieta del Pllar Restrepo Pareja
~ o~ B P O00% - € % 0 .00 123v Calibd - - BISA H EvlvpPlvYy co @@ Y -3~ ~
B c 1] F a H | K L M 0 " o R T
ETIVO F ENTES . ESTRATEGIAS Y TACTICAS
PLAN ESTRATEGICO  J* Pusuco omkenvoy peReiL o cui s 6. HERRAMIENTAS Y SISTEMAS 10. PROPUESTA

COMERCIAL

Este esun que

biece los objg

1, OBJETIVOS

Potencializar los 3 Productos y /o servicios:
Linea de consultoria, Freh one, Grapp one.
Lanzar Macs one (material aditivo para el

La pasta termica y la pintura se pueden vender

Se adjunta cuadro de mando para la definicién d

Se debe empezar por crear fuerza de venta, en caso

Te hacemos mas

Se recomienda empezar a trabajar hub spot. EI CRM

5.2 Esquema comercial

caucho utilizando el Grafeno).
Obtener un volumen de ventas xxx

#de clientes xxx . # de clientes fi #de

4.2 Perfil de la organizacién

clientes prospecto

# de productos desarrollados.

Innovacién con materiales amigables con el
medio ambiente y pensando en productiva
(menor costo).

Reduccion de consumo energético con la pasta,
con la pintura reduccién de huella de carbono.
Reduccion del costo que baje el 20% en
promedio al tema de produccion

Impacto medio ambiental, menos derivados del
petréleo y mas productos sostenibles, en la
medida que lo use.

Promover el uso del caucho natural en
reemplazo del caucho sintético.

Se realizo un dateo digital, para entender quien
* Cauchos CoronaSAS.

* Cfc Cafarcol SA S.

* Cauchos Eca Ltda.

* Cauchosol De Manizales Sas.

* Cauchos Industriales Ltda.

* Cauchos Del Norte Ltda,

* Cauchos Bogota Ltda.

= Info general ~ PEC ~

1. Objetivos =

2. Prob o solucién al cliente

Cuentan con una pagina web phima.co

Se debe mejorar el posicionamiento organico
Se hizo revision de la herramienta https://nibbl
Cuenta con un perfil empresarial y personal en
Los dif medios digitales deben
Fortalecer el canal comercial presencial
Etiqueta adecuada para la pintura. Instruccionef
Potendializar el Whats pp business, Realizar listd

Se debe contar con los diferentes medios para
conectar a clientes, usuarios, con la empresa para
atencién de inquietudes y solicitudes

11. MATRIZ DOF

11.1 DEBILIDADI

D1 Sinunpland
icluya plan de ma
contenidos digitz
administrativas, \
Puede mejorar k
claridad sobre el
D5 Faltan Softwa
servicios docume
manual de marca
se tiene

v 3. Portafolio de prod y serv. ~ “
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PLAN ESTRATEGICO COMERCIAL

Este es un documento estratégico que establece los objetivos y metas del negocioy como conseguirlas.

® S. Ll

[3. PORTAFOLIO DE SERVICIOS Y/O PRODUCTOS

Un portafolio de servicios es un d 0 una pi i6n donde |3 emp detalla las
caracteristicas de su oferta comercial. Puede dirigirse a potenciales clientes, posibles socios comerciales
y/o a proveedores. Puede ser virtual, fisico, pero debe siempre estar actualizado y con toda la
informacién necesaria para que facilita la labor de ventas y la toma de decision por parte del cliente

Linea greenOne: Una pintura creada por PHIMA que estd limpiando al pl: de emisi de CO2. Es
un producto, innovadar y ecoldgico, es ideal para hogares PHIMA: vanguardistas, amigables con el
ambiente.

FresOne: La pasta térmica con nanotecnologia creada por PHIMA que puedes aplicar ficilmente en
disipadores de calor de computadores, consolas de videojuego y otros dispositivos electrénicos para
mantener sus procesadores en un estado de éptimo funci Disefiad gréficos y editores de
video, ingenieros de sonido y productores musicales, fanaticos de los videojuegos (o gamers) y
desarrolladores.

GrappOne: Haciendo cauchos més resi plésticos que cond el calor, estructuras en fibra mas
livianas y productos que antes eran hechos con derivados del petréleo ahora son hechos con derivados
de la agricultura,

MacsOne: Aditivo para caucho silicona que ba;a el costo del compuesto sin afectar en gran medida las
principales propiedades de los prod izados por extrusién, compresion e inyeccién, gracias a
que contiene Grafeno.

= Info general ~ PEC ~ 1. Objetivos = 2. Prob o solucion al cliente «

3. Portafolio de prod y serv.

-

Archivo Editar Ver Insertar Formato Datos Herramientas Ayuda Ultima modificacion hace 2 dias por Orieta del Pilar Restrepo Pareja
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MATRIZ DOFA
Esta es una herramienta que le permite a la analizar su situacion actual con alas
condiciones internas y el contexto externo que la puede afectar
[11 maTRiZ DOFA ]
11.1 Debilidades (Internos)
Al conocer debilidad b a que nos podi y a que no.

Adicionalmente, cuando conocemos nuestros puntos débiles, sabremos que es lo que debemos
mejorar,

D1 Sin un plan de mercadeo y comercnlluclén que lcluya plan de marlretlns digital calendario de
digitales. D2 Funci égi sin

D3 Puede mejorar la tecnologia necesaria. D4 San claridad sobre el costo y precios de venta al por

mayor. D5 Faltan Software especificos. D6 Sin portafolio de servicios documentado. D7 Con una

marca pero sin manual de marca o en proceso de ajuste a la que hoy se tiene

11.2 Oportunidades (Externos)
Cuando opor

se aclara hacia donde debemos encaminar nuestros recur:

01 El tamaiio del do online es ilimi 02 Progr de apoyo I desde el estado.
03 Incremento de las ventas online. OA Sector ampllo de apovo a Ias empresas en Cotombla con

quien trabajar. OS5 El enfoque de B a di
de la comunidad en general
8 Equipos ~ 9. Presup ~  10.Prop de valor + 11. Matriz DOFA ~

S-L-plv P

12. CRUCE DE VARIABLES

4
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Documento de conexiones comerciales

PHIMA SAS

Introduccion

Es una emprendimiento que tiene involucrados temas de innovacion, tecnologia y sostenibilidad.

En PHIMA innovan con materiales y productos de la industria con aditivos quimicos a base
del grafeno.

Los productos:

Linea greenOne: Una pintura creada por PHIMA que esta limpiando al planeta de emisiones de
CO2. Es un producto, innovador y ecoldgico, es ideal para hogares PHIMA: vanguardistas,
amigables con el ambiente.

FresOne: La pasta térmica con nanotecnologia creada por PHIMA que puedes aplicar facilmente
en disipadores de calor de computadores, consolas de videojuego y otros dispositivos electronicos
para mantener sus procesadores en un estado de dptimo funcionamiento. Disefiadores graficos y
editores de video, ingenieros de sonido y productores musicales, fanaticos de los videojuegos (o
gamers) y desarrolladores.

GrappOne: Haciendo cauchos mas resistentes, plasticos que conducen el calor, estructuras en
fibra mas livianas y productos que antes eran hechos con derivados del petroleo ahora son hechos
con derivados de la agricultura.

MacsOne: Aditivo para caucho silicona que baja el costo del compuesto sin afectar en gran medida
las principales propiedades de los productos vulcanizados por extrusion, compresién e inyeccion,
gracias a que contiene Grafeno.

Cuentan con pagina https://phima.co/inicio/

Redes sociales en Instagram, Facebook y Whats web

Para conexiones comerciales se adelanta trabajo con:

Centro comercial virtual Manizales:
https://centrocomercialvirtualmanizales.viveshops.co/es

Se cuenta con locales y burbujas virtuales, donde tanto oferentes como demandantes
(comprador, vendedor), pueden adquirir y/o promocionar productos y servicios. Brindando un
acompanamiento integral a los oferentes para potencializar sus empresas y vender sus productos
de manera virtual.



Cuenta con: Locales virtuales, de diferentes precios, y con diferentes modalidades de pago, que
incluyen local virtual comercial, banner publicitario, integracion con Facebook shop, integracion en
redes sociales Instagram y whats app imagenes y /o productos, (dependiendo del plan escogido),
posicién de marca. Y plan burbuja.

El empresario lider del centro comercial, Ignacio Asdruval, celular 3104644992. Esta revisando en
este momento las diferentes opciones de precio para ofrecer el paquete ideal para ofrecer a
PHIMA y empezar a vender los productos, pero para esto el empresario Jorge Patifio, debe
organizar etiquetas y especificaciones de los productos y que se puedan vender en un market place
ya que los productos se ofrecerian a clientes b to c.

Contacto de Phima sas con Myp ingenieros

Daniel Molina es el lider del emprendimiento celular 3007007880, cuya empresa esta dedicada a
realizar montajes de redes eléctricas, cableado estructurado, telecomunicaciones, deteccién de
incendio en edificios, casas, apartamentos, oficinas, locales comerciales y manifestdé mucho
interés en establecer relaciones comerciales con Phima sas, dado que su empresa la esta
enfocando en utilizar materias primas amigables con el medio ambiente. Seria un negociobto b

Contacto de Phima sas con Prana

Juan David y Adriana son los empresarios duefio de Prana 3, celular 3113249372 y 3126233132,
empresa dedicada a realizar obras de construccidon, reformas, en sectores comerciales, viviendas,
fincas y quiere empezar a utilizar dentro de sus insumos productos amigables con el medio
ambiente y probara con la pintura creada por PHIMA que esta limpiando al planeta de emisiones
de CO2. Es un producto, innovador y ecoldgico, es ideal para hogares PHIMA: vanguardistas,
amigables con el ambiente.

) Para conexiones comerciales, se adelanta investigacién para acceder al market place de
Amazon

https://aulacm.com/como-vender-en-amazon-guia/

1. A pesar de que Colombia todavia no tiene bodegas propias de Amazon, si es posible que
los productos de las empresas o marcas colombianas vendan a través del enlace
norteamericano. Los requisitos no son complicados, por el contrario, estan al alcance de la
mayoria de los emprendedores:

Numero de teléfono

Tarjeta de crédito con cobertura internacional
Numero de cuenta y de ruta bancaria
Documento de identidad


https://www.pymas.com.co/ideas-para-crecer/finanzas-para-pymes/credito-para-emprendedores-que-no-se-le-convierta-en-obstaculo

e Informacion fiscal
2. Eleccion del plan para ingresar a Amazon

Existen diferentes tarifas y planes para que pueda vender a través de Amazon. La mejor manera
de elegir su plan es revisando la estrategia de ventas y proyeccion que le quiere dar a su marca.
Estos son los planes de ventas vigentes en Amazon:

EXPLORE EL MUNDO '
DE LA FACTURACION ELECTRONICA

Plan individual Plan profesional

* Debe pagar $0.99 cada » Debe pagar 39.99 por mes. sin
vez que venda un articulo. importar cuantos articutos venda.

* Recomendado para quienes vendan * Recomendado para quienes vendan
menos de 40 unidades por mes mas de 40 unidades por mes

* Recomendado para quienes no * Recomendado para quienes quieran
planean anunciar ni usar anunciar sus productos y usar
herramientas de venta avanzadas herramientas de venta avanzada

3. Eleccion de productos que se quieren vender.

En el cuadro anexado por Amazon no se encuentra la categoria de productos
desarrollados por Phima

Los productos que ya eligio para vender en Amazon deben estar dentro de una
categoria, un estado (nuevo/usado) y una marca. Debe saber que hay algunas
categorias que no tienen ningun tipo de restriccidon, pero otras cuantas si, esto quiere
decir que algunos productos necesitan de la aprobacion de Amazon para ser


https://www.pymas.com.co/ideas-para-crecer/agentes-de-cambio/estrategia-fuerza-de-ventas
https://www.pymas.com.co/ideas-para-crecer/mercadeo-y-ventas/como-crear-una-marca-pymes

Categorias SIN restricciones

publicados y posteriormente vendidos. Para que lo tenga presente, en la siguiente
tabla encontrara las categorias de los productos con y sin restricciones.

Categorias CON restricciones

* Accesorios para dispositivos Amazon
* Amazon Kindle

* Belleza

* Libros

* Productos empresariales (B2B)

* Herramientas y accesorios de belleza
¢ Camaras y Fotografia

¢ Teléfonos celulares

* Ropay Accesorios

* Electronicos

¢ Joyeria de moda

* Alimentacion y comida gourmet

* Hogar y Cocina

* Maletas, Bolsas y Accesorios de Viaje
¢ Instrumentos musicales

* Oficina y Papeleria

* Aire libre

* Zapatos, Bolsos y Lentes de sol

* Software y Videojuegos

* Deportes

* Herramientas y mejoras del hogar

* Jjuguetes y Juegos

¢ Videojuegos y consolas de videcjuegos

L I R L B

L L L R I I S

B 8 0 0 % 9 % 0 0 0O EEee e

Alcohol

Productos relacionados con animales
Automotriz y Motocicletas

Productos para bebé

Topicos de belleza

Reacondicionado certificado

Monedas de coleccionista

Cosmeéticos y cuidado de la piel

y el cabello

Suptementos alimenticios

Medicamentos y productos para el consumo de
medicamentos

Electrénicos

Articulos de entretenimiento de coleccionista
Explosivos, armas y articutos relacionados
Arte

Apuestas y loteria

Alimentacion y comida gourmet

Amazon Handmade

Articules peligrosos

Salud y Cuidado personat

Articulos historicos y pubticitarios de
coleccionista

Partes del cuerpo humano y artefactos
funerarios

Industria, Empresasy Ciencia

Joyeria y piedras preciosas

Productos laser

tuminacion

Dispositivos para robar y forzar cerraduras
Dispositivos medicos y accesornios
Medicamentos

Musica

Material de caracter ofensivo y controvertido
Productos organicos

Pesticidas

Comida para mascotas

Productos vegetales y semilias
Medidores de franqueo y selles

Sexo y sensualidad

Articulos deportivos de coleccionista
Suscrpciones y publicaciones periodicas
Equipos de vigitancia

Tabaco y productos relacionados

Topicos

Video. DVD y Blu-ray

Relojes

Planes de servicios, contratos y garantias

Fuente textos adaplados de Planes de ventas Amaron




A la fecha de este informe, se continua atenta a ver la evolucion de las conexiones
comerciales, entendiendo que para acceder al market place de Centro comercial virtual
Manizales se debe contar con una imagen corporativa y aplicacién de una etiqueta que
venda sola el producto

Para ingresar a Amazon, igualmente se debe estar en un grado de madurez empresarial
mas alto que permita tener productos listos con etiquetas, presentacion y logistica para
atender un canal tan exigente.



n
RUTA N RADICACION DE FACTURAS r

MEDELLIN

CENTAD DE INNOVACION Y NEGOCIOS

Tipo radicacion E-mail

INFORMACION GENERAL

Fecha 21/03/2023 11:27 am
Asunto 811007550; ESCALA CONSCIENCIA y NEGOCIOS BIC S A S 01 00; FAES11; 01;
ESCALA CONSCIENCIA y NEGOCIOS BICS A S
De ESCALA CONSCIENCIA y NEGOCIOS BIC S.A.S. : facturacion@isiigo.com
Para radicacionvaucher@rutanmedellin.org
INFORMACION DE FACTURA

Fecha 17/03/2023 12:00 am Numero factura FAES11
factura
Proveedor Nit 811007550

Escala Consciencia & Negocios Sas

Cl 16Aa Sur 42 91 Of 611 Edificio

Campestre 1643

escala@escala.edu.co

Medellin, Antioquia
Total iva 518.325,51 Responsabilidad Fiscal 0-47
Valor 3.246.354,51
factura
CUFE 56d95d4b6b9bbfb41eabeccab296d03b800b5f203c603b02d62f02cfcadc271f312a1a9baacc6f94cb9618ac75a7ecf58
DESCRIPCION CANTIDAD V.UNITARIO IVA TOTAL
Servicios profesionales / tecnicos / otros 2.728.029,00 518.325,51 2.728.029,00
Total 2.728.029,00

e

Johan Sebastian Marin Perez

Contratista



CORPORACION RUTA N MEDELLIN

Nit: 900.323.466-1

Documento Soporte de Costos y Gastos en Operaciones con No Obligados a
Expedir Factura o Documento Equivalente

Articulo 1.6.1.4.12 Decreto Unico reglamentario en materia tributaria 1625 de 2016 - Sustituido por el Decreto 358 de 2020
desde hasta

rUie-

MEDELLIN

CENTREO DF INNOVACION Y NEGOCIOS

Sefior (es): OBLIGACION SIN CONTRATO 133
ESCALA CONSCIENCIA Y NEGOCIOS BIC S.A.S PROVEEDOR VAUCHER Radicado:
. Fecha: MAR. 21/2023
Nit: 811.007.550 Doc. Prov: FAES9
Valor: 6,763,043.00
CL16 AASUR 4291 OF 611
Contrato:
Centro Costo: 03387 RUTA EMPRENDEDORA (ETAPAS MADURA . »
Obligacion: PCPV170
Observaciones: Fecha Vencimiento: Abr.21/2023
SERVICIO ESTA ORIENTADO AL DISENO Y DESARROLLO DE Cuenta Pagadora: 24500000329
ESTRATEGIAS DE MERCADEO Y MARKETING QUE PERMITA A LA
EMPRESA, POSICIONAR LA MARCA Y CONQUISTAR NUEVOS
MERCADOS
VALORES RETENCIONES
Nombre Valor Cédigo Nombre ‘ % ‘ Valor Base
Valor Gravado 19 6,524,884.00 IRE19 Retencion de IVA 19% 15.00 185,959.00 1,239,728.00
Valor de retencién de IVA. 185,959.00 35 RETENCION IND Y CCIO 0.20 13,050.00 6,524,884.00
Valor retencion. 815,610.00 120 TASA PRODEPORTE Y 1.30 84,823.00 6,524,884.00
RECREACION
Valor IVA 19 1239,72800 o1 HONORARIOS 11% 11.00 717,737.00 6,524,884.00
Compromiso ‘ Certificado Rubro Valor
RPR 1158 CDPR 775 232020200800000000311806080338 659 HONORARIOS Y ASISTENCIA TECNICA 7,764,612.00
701 VIGENCIA
Cuenta Numero Débito Crédito Base
24362705 RETENCION IND Y CCIO 133 13,050.00 6,524,884.00
24402405 TASA PRODEPORTE Y RECREACION 133 84,823.00 6,524,884.00
24360305 HONORARIOS 11% 133 717,737.00 6,524,884.00
24010110 SERVICIOS 133 6,763,043.00
310901910101 HONORARIOS SERVICIOS PROFESIO133 6,524,884.00
310901910192 IVA ASUMIDO 19% 133 1,239,728.00 6,524,884.00
24362505 RETEIVA REGIMEN COMUN 133 185,959.00 1,239,728.00
Total 7,764,612.00 7,764,612.00
TATIANA RUIZ SALAZAR
Elaboré Auxiliar Administrativo Contabilidad Autoriz6 Profesional Universitario Contabilidad

Usuario: TRUIZ Pag. 1 de 2

03-22-2023 09:10 AM XENCO S.A:<tfacturasoportern>



n CORPORACION RUTA N MEDELLIN
r Nit: 900.323.466-1

MEDEL LFlorOg Documento Soporte de Costos y Gastos en Operaciones con No Obligados a

Expedir Factura o Documento Equivalente

Articulo 1.6.1.4.12 Decreto Unico reglamentario en materia tributaria 1625 de 2016 - Sustituido por el Decreto 358 de 2020
desde hasta

Cuenta Pagadb64d12.G31500000329,764,612.00

Usuario: TRUIZ Pag. 2 de 2 03-22-2023 09:10 AM XENCO S.A:<tfacturasoportern>



17/3/23, 15:38

Sefiores

Factura - iSiigo

ESCALA CONSCIENCIA y NEGOCIOS BIC Ex

S.AS.
. NIT 811.007.550-3 L.

'v Calle 16 AA SUR 42 91 Factura electrénica de venta
4 Tel: (604) 4446643 No. FAES 9

ESCALA Medellin - Colombia

financiero@escala.edu.co

Fecha y hora Factura
CORPORACION RUTA N MEDELLIN

Generacion 17/03/2023, 15:29
NIT 900.323.466-1 Teléfono  (604)
Expedicié :
Direccion CL 67 52 20 PISO 2 TORRE A Ciudad  Medellin - Colombia xpedicion 17/03/2023, 15:35
Vencimiento 01/04/2023
c Unidad Impto Valor
Item Descripcion Cantidad de Vr. Unitario Vr. Bruto pto. Vr. Total
I Cargo Impto.Cargo
medida
1 Servicios profesionales / tecnicos / otros 1.00 6,524,884.00 6,524,884.00 19% 1,239,727.96  7,764,611.96
Total items: 1 Total Bruto 6,524,884.00
Valoren Letras: o IVA 19% 1,239,727.96
Siete millones setecientos sesenta y cuatro mil seiscientos once pesos m/cte con
noventa y seis cent. Total a Pagar 7,764,611.96
Condiciones de Pago:
Crédito - Cuota No. 001 vence el 2023-04-01 por $ 7,764,611.96
Observaciones:

02-AC-003 Desarrollo de estrategias de mercadeo y marketing para proyecto Clouds?.

NO SOMOS GRANDES CONTRIBUYENTES NO SOMOS
RETENEDORES DE I.V.A

A esta factura de venta aplican las normas relativas a la letra de cambio (articulo 5 Ley 1231 de 2008). Con esta el Comprador declara haber recibido real y materialmente las
mercancias o prestacion de servicios descritos en este titulo - Valor. Numero Autorizacion 18764045073083 aprobado en 20230227 prefijo FAES desde el niumero 1 al 1000

Vigencia: 12 Meses
Responsable de IVA - Actividad Econdémica 8551 Formacion para el trabajo Tarifa
CUFE: abf5c7fcabaaae8c64ed0f82e029a21de113f02232aedda7225fe6cb4f0839fb95e4 11ce047b1a8b946ddc70e7d8ddd8

tecnoldgico Siigo. Siigo S.A.S Nit: 830.048.145-8

por pr d

loctrén
electr

Elaborado por software Siigo Nube y

m7nm
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MEDELLIN

CENTRO DE INMOVACION Y NEGOCIOS

CORPORACION RUTA N MEDELLIN

Nit: 900.323.466-1

CALLE 67 N° 52 - 20 PISO 2 TORRE A
PBX + 57(4): 516 77 70

ORDEN DE COMPRA O SERVICIO

ORDEN DE COMPRA No.: 820 CONTRATO No:
FECHA: Nov. 30 / 2022
PROVEEDOR: 811.007.550 ESCALA CONSCIENCIA Y NEGOCIOS BIC S.A.S
DIRECCION: CL 16 A ASUR 42 91 OF 611
TELEFONO: 3202714158
FORMA DE PAGO: 14 10 DIAS CENTRO DE COSTOS: 03387
OBJETO: 02-AC-003 Desarrollo de estrategias de mercadeo y marketing. Este servicio esté orientado al disefio y
desarrollo de estrategias de mercadeo y marketing que permita a la empresa, posicionar la marca y conquistar
nuevos mercados. Duracién del Acompafiamiento 18 horas. Plazo para ejecucion: 2 meses. Proyecto: Clouds7
REFERENCIA ‘ DESCRIPCION U. MEDIDA| CANT VLR. UNITARIO| VLR. TOTAL
30203018 ‘ ASESORIA ESPECIALIZADA SERVICIOS 1 6,524,884.00 6,524,884.00
SUBTOTAL: 6,524,884.00
MAS IVA: 1,239,728.00
TOTAL: 7,764,612.00
COMPROMISO CERTIFICADO ‘ RUBRO VALOR
RP 1158 CDP 775 ‘ 659 7,764,612.00
SOLICITO ELABORO
CMUNERA

Especificaciones Técnicas

1. La Corporacion RUTA N Pagara el valor de la orden de compra o servicio previa entrega de la factura con el lleno de requisitos

legales y los siguientes sopo

- Copia de orden de compra.

rtes:

- Certificado de paz y salvo por concepto de aportes al sistema integral de seguridad social y parafiscales.

- Debe ser radicada en Gestion Documental de RUTA N o enviar al correo de facturacion electrénica para quienes apliquen:

facturacionelectronica@ruta

2. Hace parte de esta orden de compra o servicio la propuesta econémica presentada por el proveedor.

Usuario: CMUNERA

nmedellin.org.

Pag. 1 de 1

12-01-2022 11:53 AM

XENCO S.A.: <iFCorOrdenRN>



FORMATO
ORDEN DE COMPRA

FORM-COMP-002 VERSION 1 FECHA: 06/10/2022

1. Datos de la compra:
DD MM AAAA
Fecha: 2022
No Orden de compra/servicio 820
Nombre Proveedor ESCALA, CONSCIENCIA & NEGOCIOS SAS
NIT/CC 811007550
Objeto de la compra/servicio 02-AC-003 Desarrollo de estrategias de mercadeo y marketing. Este servicio esta orientado al disefio y

desarrollo de estrategias de mercadeo y marketing que permita a la empresa, posicionar la marca y conquistar
nuevos mercados. Duracién del Acompafiamiento 18 horas. Plazo para ejecucion: 2 meses. Proyecto: Clouds7

N° Contrato marco (Si aplica) CM-2022-005

2. Justificacion de la seleccion:

Este acompafiamiento le permitira al emprendedor, definir los elementos del un plan estrategico de mercado y marketing que permita el desarrollo de
los canales para el posionamiento de la empresa.
La seleccion de éste proveedor se justifica por el contrato marco CM-2022-005.

3. Entregables/activid.

des contr:

ENTREGABLES GENERALES

1. Informe de la reunion de concertacion: Plan de trabajo, cronograma final de sesiones de acompanamiento, metodologia del compafiamiento y demas
especificaciones asociadas al servicio.(formato 187)

2.Herramienta del seguimiento del acompafiamiento al emprendedor diligenciada.(formato 187)

3.Informe final de la prestacion del servicio.(formato informe)

4.Productos asociados a cada uno de los servicios prestados de acuerdo a las érdenes de compra o servicio generadas en el marco del presente
contrato, y de conformidad con las specificaciones técnicas contenidas en las fichas anexas a los términos de referencia de la convocatoria a la cual
se postularon(formato 187)

ENTREGABLES ESPECIFICOS

1. Disefio de estrategias de mercadeo.

2. Plan de mercadeo y marketing.

3. Plan de comunicaciones para ingreso al mercado.

4. Datos de presupuesto:

No Orden de Compra 820

No CDP 775

No RP 1158

Centro de Costo 03387

Valor antes de IVA $ 6.524.884
Valor total (IVA incluido) $ 7.764.612
5. Anexos:

Formato de compra del ERP
Cotizaciones

CDP

RP

Con la firma del presente documento, el ordenador del gasto o su delegado autoriza la compra del bien o servicio solicitado.

Ordenador del gasto:

-

L~ =
B ] 7 g
Nombre: Ivan D;rio stafio
Cargo: Directdr Ejecutivo

Portafolio: Direccion Ejecutiva
Corporacion Ruta N Medellin

Proyecto: __ |Revisé: Revisé:
P {
N uNES ) .
L A P by
Nombre: Cristina Marcela Mdnera NormisTo—
Rol: Proceso de Compras Rol: Gestor Portafolio Gestionar Rol: Supéetvisor Solicitante

+57 (4) 516 77 70
Complejo Ruta N Calle 67 # 52 - 20
Piso 2 Torre A. Medellin - Colombia

Ry J Alcaldia

G, Tmrogie s I wswor




n
RECIBIDO A SATISFACCION ORDEN DE COMPRA O SERVICIO

MEDELLIN
FORM-COMP-004 VERSION1  FECHA: 27/09/2022 e

DATOS GENERALES

Ndmero de contrato marco (Si aplica) CM-2022-005
Orden de compra o servicio N° 820
Fecha de elaboracidn del acta 23/02/2023
Acta de supervision No 1

|Nombre ESCALA CONSCIENCIA Y NEGOCIOS BIC S.A.S
Proveedor

INiT/CC 811007550
Objeto de la orden de compra o servicio 02-AC-003 Desarrollo de estrategias de mercadeo y marketing. Este servicio estd orientado al disefio y desarrollo de
Valor de la orden de compra o servicio 7.764.612
Fecha inicio OC 12/12/2022
Fecha fin OC 12/02/2023

cop 775

RP 1158
Datos presupuestales

Centro de 3387

costos

1. COMPONENTE ADMINISTRATIVO:
En cumplimiento de sus obligaciones con los sistemas de salud, riesgos profesionales, pensién y parafiscales (segtn corresponda), de conformidad con el articulo 50 de la Ley 789 de 2002,
la persona natural o juridica cumple con el pago de la seguridad social. (Ver anexo).

|Anexo 1 I

2. COMPONENTE TECNICO/ACTIVIDADES:
Las siguientes fueron las actividades(resumen) realizadas por la persona natural/ juridica durante el periodo del presente informe:

|Anexo 2 |

3. COMPONENTE FINANCIERO Y CONTABLE:
A continuacidn, se detalla el histérico de pagos y novedades financieras relacionadas con la orden de compra o servicio.

"PAGOS/DESEMBOLSOS
No de pago Concepto de pago Valor a pagar Satole] vl:l:o(rd)lhgenw Estado
1 sarrollo de estrategias de mercadeo y marketing. Este servicio esta i S - JAutorizado para pago
Todos los valores incluidos en este informe se reportaran: con IVA E sin IVA D(debe mantenerse la misma forma de reporte en todos los informes

del contrato/convenio) (los valores deben incluirse antes de retenciones).
4. FIRMA SUPERVISOR

El Supervisor manifiesta que el contratista/aliado ejecutd las obligaciones de la orden de compra en el periodo especificado en la presente acta y recibié a satisfaccion las obligaciones
derivadas del mismo.

EMQM'P@.

SOLICITANTE (SUPERVISOR)

Nombre: Isabel Cristina Bermudez Romero

cC: 1098640138

Cargo: Desarrolladora de Soluciones de CT+i, Nivel 3

CORPORACION RUTA N — MEDELLIN

Piso 2 Torre A. Medellin - Colombia
WWW.RUTAN.CO

+57(4) 516 77 70
n complejo Ruta N Calle 67 #52- 20
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= EL SUSCRITO REPRESENTANTE LEGAL DE ESCALA
CONSCIENCIA & NEGOCIOS BIC SAS CON NIT - 811.007.550-3
DIEGO ALEJANDRO GOMEZ ZULUAGA Y LA SUSCRITA
ESCALA CONTADORA ADRIANA RIVERA CORREA EN USO DE LAS
A FACULTADES QUE LE CONFIERE LA LEY 43 DEL 13 DE
DICIEMBRE DE 1990

CERTIFICA

Que ESCALA CONSCIENCIA & NEGOCIOS BIC SAS con nit No
811.007.550-3, se encuentra a paz y salvo con el pago de los aportes
de Seguridad integral (Salud, Pensidon, Riesgos Profesionales), y las
obligaciones parafiscales con aportes a Caja deCompensacién Familiar,
[.C.B.F y SENA con respecto a los trabajadores al servicio dela Escuela,
de conformidad con el articulo 50 ley 789 de 2002. Correspondiente a
los seis (6) ultimos meses.

Dada en Medellin a los Dos (02) dias del mes de marzo de dos mil
veintitres (2023).

Atentamente,

NN
EJANDRO GOMEZ ZULUAGA
C.C1.128.274.706

Representante legal

Nit. 811.007.550-3

@L&NA RIVQA‘ ‘é?)é?&&«-
C.C 43.158.684

T.P 154648-T
Contadora Publica Titulada

(034) 444 - 6643
escala@escala.edu.co
@escalacademe

www.escala.edu.co
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INTERVENCION EMPRESARIAL

Fecha: | | ° | ?"%% [NombredelaEmpresao | ¢ o g
idea de Negocio:
Nombre Emprendedor y/o empresario: Juan Juan Fernando Ruiz
Orientador: Daniel Alejandro Gomez Pineda Restrepo
] Aliado: Escala Cedula: 70195070
CVS: No aplica Consciencia Negocios __ NIt: 901302353
TIPO DE INTERVENCION

Diagnéstico inicial Diagnéstico Seguimiento

lAsesoria Empresarial IAsesoria Empresarial Aliado X

Visita Empresarial Area de asesoria: Concertacion

I. DESCRIPCION DE LA INTERVENCION

La presente reunidn tiene como objetivo adelantar la concertacion de los servicios asociados al beneficio 02-AC-003 y
Desarrollo de estrategias de mercadeo y marketing., de conformidad con los entregables correspondientes al contrato
N°820, 02-AC-003 con plazo de ejecucion hasta el 30/01/2023.

Entregables y/o Actividades a Desarrollar:

No. Entregable Especifico Especificaciones de la Concertacion Plazo

1 |ANALISIS DE INFORMACION Sesion de presentacion del modelo de negocio | 30 enero 2023
actual y revision de la estrucutra comercial
actual. Se define una meta comercial a lograr

Informe general del proceso comercial a la ;
(Incrementar ventas, mejorar embudo)

fecha.

2 | GENERACION DE IDEAS Sesién de presentacion del modelo de negocio | 30 enero 2023
actual y revision de la estructura comercial
actual. Se define una meta comercial a lograr

Documentos creativos que resuman el X
(Incrementar ventas, mejorar embudo)

Disefio de estrategias de mercadeo.

3 | PLAN DE COMUNICACIONES PARA |En esta sesiones se explica y dibuja las variables| 30 enero 2023

INGRESO AL MERCADO que no se esta considerando en el modelo
-Plan Estratégico comercial (Mercadeo y comercial de la empresa y se hacen ideas de
mejora
Marketing) )
- Plan de comunicaciones para ingreso al
mercado
4 | VALIDACION Y APRENDIZAJE Espacio para la puesta en practica o validacion | 30 enero 2023

-Formato de evaluacién del conocimiento

-Carta de recomendacion a ESCALA."

Conclusiones: Reunion de bienvenida y presentacion general de la metodologia y generar el primer acercamiento de los
empresarios del programa y Escala Consciencia y Negocio.
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empresarios del programa y Escala Consciencia y Negocio.

Conclusiones: Reunion de bienvenida y presentacién general de la metodologia y generar el primer acercamiento de los

Il. PLAN DE ACCION

COMPROMISOS

Siguiente Espacio para analisis de informacion

Proveedor:

-Agendar dias y horas de las reuniones semanales
(9/12/2022)

-Creacion de avatar (21/01/2023)

- Definir Nicho Azul (21/01/2023)

- Investigar cualitativa y cuantitativamente el nicho
(21/01/2023)

- Definir Transformacién o promesa de la marca (21/01/2023)
- Investigar Ofertas del mercado (21/01/2023)

- Definir vehiculo y Oferta irresistible y Unica (21/01/2023)
- Definir Sistema de Ventas (21/01/2023)

- Todo consolidado en un Plan de marketing para 2023
(21/01/2023)

Emprendedor/Empresario:
- Ejecutar lineamientos acordados (mencionados en
punto anterior) (21/01/2023)

Emprendedor/Empresario:
- Ejecutar lineamientos acordados (mencionados en
punto anterior) (21/01/2023)

FECHA PROXIMA CITA: 26/01/2023

HORA: 2:00 pm

FIRMA PROVEEDOR

FIRMA EMPRENDEDOR/EMPRESARIO

ANEXO INTERVENCION EMPRESARIAL
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Personas

2+ Agregar personas

‘ Q Buscar contactos

En la llamada

Dariel Gomez (T4) o

Organizedor de la reunion

R
('? Juan Fernando Ruiz @

o Juan Manuel Ramirez o

15:53 | Reunién con Clouds

Descripcion de la fotografia: Foto con Juan

Nombre de actividad: Concertacion

Actividad que se estaba ejecutando: Concertacion relacionado con el entregable 02-AC-003 para la iniciativa
Clouds7

Lugar del evento: Virtual -
Hora: 3:00 pm — 4:30 pm

Nombre de los asistentes y entidad:

Daniel Alejandro Gomez — Escala Consciencia y Negocios BIC SAS
Juan - Clouds

Otros anexos:

V181022
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INTERVENCION EMPRESARIAL
08 02 2023 Nombre de la Empresa o
dea de Negocio:
Nombre Emprendedor y/o empresario: Juan Ruiz
Orientador: Daniel Alejandro Gomez Pineda

Fecha: Clouds7

CVS: No aplica Aliado: Escala  |Cedula: 901302353
Consciencia y Negocios

TIPO DE INTERVENCION

Diagnéstico inicial Diagnoéstico Seguimiento
Asesoria Empresarial Asesoria Empresarial Aliado X
Visita Empresarial Area de asesoria: Cierre

I. DESCRIPCION DE LA INTERVENCION

La presente reunion tiene como objetivo realizar el cierre de los servicios asociados a Filtros para tus Redes y el desarrollo
de estrategias de mercadeo y marketing. De conformidad con los entregables correspondientes al contrato 02-AC-003
Orden de Compra o Servicio N°820 con plazo de ejecucion hasta el 21/01/2023.

Numero de contrato marco: 02-AC-003
Numero de orden de compra: 820

- Sesion (nimeros) Gestion adelantada
Entregable especifico Jd_ mm laa Gestor proveedor
Se realizé un diagnostico para revisar
1. Infoime geneial del Escala C L como estaba la empresa en el area
pioceso comeicial a la 28 12 |2022 Nsca a og_smse;\ga y comercial y digital a la fecha, ademas se
fecha. €gocios Bic definié el objetivo de conseguir nuevos
clientes.
2. Documentos cieativo Entregable de documento con toda la

Escala Conscienciay

que iesuman el Disefiode (12 |01  [2023 Negocios Bic SAS

estiategias de meicadeo.

informacion necesaria para realizar un
plan de contenidos y captacién de clientes.
Se hizo entrega de un documento donde
tenian el plan comercial con las

Escala Conscienciay herramientas para hacerle seguimiento a

3. Plan Estiatégico 26 01 [2023

comeicial (Plan de Negocios Bic SAS la inversion en pauta para la captacion de
mercadeo y nuevos clientes y seguimiento de
marketing) contenido

Se hace entrega de un documento con los
contenidos tratados y un paso a paso en
pauta digital, donde puedan encontrar un
apoyo para la realizacion del crecimiento
esperado.

4. Pla}n de comunicaciones 02 02 |2023 Escala_ Con_SC|enC|a y
para ingreso al mercado Negocios Bic SAS
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Conclusiones del acompaiiamiento: Gran proyecto para el sector de la construccion, excelente implementacién
de las tecnologias actuales para resolver un dolor grande en su nicho principal, excelente empresa.

Il. PLAN DE ACCION

COMPROMISOS

No aplica.

Proveedor:

El compromiso principal era entregar conocimiento
mediante sesiones y documentos para que la
empresa pueda lograr su objetivo de lanzar el
producto masivamente por canales digitales
(31/01/2023)

Emprendedor/Empresario:
- Ejecutar el conocimiento adquirido durante las
sesiones, una vez recibido el conocimiento y los
entregables se firmara el acta (31/01/2023)

FECHA PROXIMA CITA: |

HORA:

FIRMA PROVEEDOR

FIRMA EMPRENDEDOR/EMPRESARIO

ANEXO INTERVENCION EMPRESARIAL

Fotografia de la intervencion

v dune with OptinmsesPress

Descripcion de la fotografia: Foto con Juan Ruiz
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Nombre de actividad: Cierre.
Actividad que se estaba ejecutando:/Cierre relacionado con el entregable Acta de Cierre para la iniciativa Trunanny

Lugar del evento: Virtual

Hora: 16:00 — 18:00 27/01/2023
Nombre de los asistentes y entidad: Juan Ruiz (Clouds7), Daniel Alejandro Gomez Pineda (Escala),

Juan Manuel Ramirez Alzate (Escala)
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Otros anexos:

En un documento se hace entrega de toda la informacién vista durante las asesorias, nicho, avatar, oferta,
contenido y pauta, para que la empresa pueda revisar su informacion y continue alimentado el documento para
el desarrollo de su empresa.

V181022



Reunion inicial con Clouds:

Objetivo con la marca: Definicidn de Avatr, Branding y Optimizacién de Oferta
Ciberseguridad orientada hacia la norma ISO 27001

Nicho:

Entes Gubernamentales que tengan el enfoque de cuidar y optimizar la seguridad de la
ciudd a través de sistemas de reconocimiento facial.

Dolor:
Inseguridad

Robo de vehiculos
Atracos
Secuestros
Fleteos

Historia de mi avatar:

Los gobiernos, tienen la responsabilidad de cuidar |la seguridad de sus poblaciones y para
nadie es un secreto que ese es uno de los temas mas neurdlgicos en su gestion.

Por eso desde Clouds7 creamos un Software de reconocimiento facial que en tiempo real
se puede interconectar con todos los sistemas de grabacién de video para identificar
perfiles de criminales y asi activar a tiempo las medidas de seguridad pertinentes.
Transformacion

Ciudades inseguras a ciudades seguras gracias a estrategias de mitigacidén y prevencién del
crimen

Vehiculo y Oferta:

Software de reconocimiento facial que tiene intercomunicacién con todos los circuitos de
grabacion publicos y privados de la ciudad

Sistema de Ventas:

Reuniones 121 con entes gubernamentales



Plan de accion:

- Definir Nicho Azul

- Investigar cualitativa y cuantitativamente el nicho

- Definir Transformacién o promesa de la marca

- Investigar Ofertas del mercado

- Definir vehiculo y Oferta irresistible y Unica

- Definir Sistema de Ventas

- Plan para comercializacidn del software de 3 meses
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2 KEYRESULT 2 |30 Publicaciones al mes en Redes Sociales (IG-TIKTOk-FB)

3 KEYRESULT3 |Invertir M« | en pauta $300.000

4 | KEYRESULT4 |lograrc ion de Lead a cliente del 30%

5
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7 Realizar seguimi a cierre de ventas diario Diario X X
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ESTRATEGIA DE CONTENIDOS VISIONARY

CONTENIDOS TRATADOS:

- Avatar

- Contenidos

- Embudo de ventas
- Pauta digital

- Pagina web

AVATAR

La construccion del avatar se traduce como ese cliente ideal que tiene nuestra
marca, el objetivo es conocer sus objeciones para trabajar con ellas y realizar
todo el plan de contenidos basado en la solucion y desarrollo de estos. Se
realiza un estudio psicografico, demografico y aspiracional del avatar donde
entenderemos que¢, como, cuando, por qué y para qué. De la realizacion
correcta del avatar depende toda la estrategia y desarrollo del contenido ya que
con este sabremos a quién le estamos dirigiendo nuestros productos y como
entregarle la oferta ideal.

. Como construir el avatar?

La construccion del avatar se hace de forma constante, nunca termina. Se
realizan las preguntas que se encuentran el adjunto “hoja de avatar” y se
profundizan tanto como sea posible.

CONTENIDOS

La creacion de contenidos se realiza segun la informacion que tenemos de
nuestro avatar y creando la oferta perfecta del producto y/o servicio que le
vamos a entregar a nuestra audiencia. Del correcto desarrollo de contenidos
depende el constante crecimiento de la estrategia en los diferentes canales
digitales como lo son Instagram, Facebook, tiktok.



Para el correcto disefio de los contenidos utilizamos una estrategia principal
llamada AIDA, la cual nos llevard a crear el “Reel perfecto” o “video
ganador”.

El desarrollo es el siguiente:

e A: Atencion, buscamos llamar la atencidén del publico que ve nuestro
video en los 3 primeros segundos, por lo tanto, le debemos entregar un
titulo o llamado que los haga continuar viendo el video.

e [: interés, entregamos la informacion general de nuestro producto
generando interés en este.

e D: Deseo, finalizamos con los atributos y/o caracteristicas que hacen
diferente nuestro producto o servicio y generan el deseo de adquirirlo.

e A: Accion, cerramos nuestro contenido haciendo un llamado a la accién
para que nuestro publico interactie con la publicacion, ya sea
guardando el contenido, comentando, enviando dando like.

TIPOS DE CONTENIDOS
Dentro de la estrategia de contenidos se trabaja un ciclo de 12 publicaciones
mezcladas en 4 tipos de contenidos los cuales tienen cada uno un objetivo

especifico y estan disefiados para responder a las objeciones de nuestro avatar.

Estos contenidos son:

TIPO DE

CONTENIDO FORMATO DESCRIPCION
Se utilizan contenidos de tendencia para
RECONOCIMIENTO REEL que nos reconozcan, por lo general son
DE MARCA transiciones en tendencia, audios en
tendencia. Se enfoca en el producto.
CONTENIDO DE Se ensefia algo nuevo a la audiencia, se
REELY |comparte contenido que muestre alguna
VALOR - VIDEO novedad, uso, ocasion de uso, como
TUTORIAL vedad, uso, 180,
cuidarlo, etc.




Se habla sobre la marca, se entrega
REEL Y informacion relevante sobre el equipo
VIDEO de trabajo, las tiendas fisicas, fechas
especiales, eventos, descuentos.

BOLETIN

Contenido que se crea con el objetivo
de que la persona GUARDE EL

WISHLIST / VIDEO, se convierte en el deseo de

REELY B
SOBRE VIDEO compra o "lo guardo para comprarlo
PRODUCTO despues" - es un contenido muy

antojable. Se centra en hablar sobre el
producto y sus caracteristicas

Estos contenidos se desarrollan en el plan mensual segun la estrategia
entregada en el adjunto de Excel “plan de contenidos” en el cual organizamos
las ideas a desarrollar con titulo, copy y asignamos las horas diarias de
publicacion. Cada una de las publicaciones realizadas deben ir pautadas con
un minimo de presupuesto adaptado a cada marca.

La pauta en estas publicaciones se hace desde el botdn azul con visitas al
perfil, esto con el unico objetivo de tener ALCANCE y RECONOCIMIENTO
DE MARCA lo cual atraerd nuevos seguidores y publico calificado que le
interese nuestro producto y contenido.

Para que un contenido pueda ser pautado en las redes se deben tener en cuenta
los siguientes pardmetros:

No contener musica con derechos de autor.

No se deben usar filtros en los videos o fotografias.

No ensefiar nada que incite a la violencia, ni en el video o en el texto.
Usar en la mayoria de los casos subtitulos y voz en off de apoyo.

No compartir el contenido automaticamente con otras plataformas,
siempre debe publicarse por separado en Facebook e Instagram.

e Siempre debe estar en alta calidad, minimo 1080px.



EMBUDO DE VENTAS

Una vez desarrollada la estrategia de contenidos correctamente comenzaremos
a tener nuevos seguidores y personas interesadas en nuestro contenido y
productos, estas personas quedaran grabadas en la base de datos de Meta
Business Suite donde seran utilizadas mas adelante en lo que sera la pauta
comercial.

La finalidad es tener tanto alcance y nuevas interacciones como sea posible de
clientes y gente real en nuestro perfil para que al momento de venderles
nuestros productos por medio de la publicidad sea mucho mas efectiva 'y
llegue al publico objetivo.

Una vez captados estos clientes, a los cuales les llamaremos “leads”, seran
dirigidos a nuestro embudo de ventas, los cuales pasaran por las siguientes
etapas:

e Perfil de Instagram
o Pauta comercial desde Facebook ads
* Mensaje de compra o interés a wpp — sitio web o Instagram
e Intencion de compra, pide informacion del producto
o Entregamos la oferta y precio al final de esta
= Cerramos la venta del producto
e Seguimiento pos venta

De aqui la importancia que desde el comienzo creemos un excelente plan de
contenidos para que las personas que lleguen a nuestro canal de ventas tengan
una intencion de compra real y se conviertan en clientes. La excelente
atencion en estos canales digitales hara la diferencia entre un cliente que
compra y uno que no. Revisar el adjunto de “guion de wpp” donde se entrega
la forma correcta de atender a un cliente que llega a hacer la compra por
nuestros canales de chat, sean Facebook, Instagram o WhatsApp.



PAUTA DIGITAL

Con el embudo de ventas funcionando de forma correcta nuestro siguiente
paso se centrard en que la pauta digital tenga los objetivos ideales para lograr
captar la mayor cantidad de leads interesados en la compra de los productos y.
redirigirlos a ese embudo.

Para realizar correctamente la pauta debemos tener nuestros activos bien
conectados y revisar que todo se encuentre funcionando correctamente.
e Perfil de Facebook de persona natural con acceso a Meta business Suite
(BM) con cuenta comercial conectada a los activos:

= Pagina de Facebook

= Pdagina de Instagram

= WhatsApp Business

= Pixel

* Dominio

= Cuentas publicitarias

Este BM debe tener conectada a otra persona como administradora de los
activos para en caso de cualquier eventualidad no perder ninguna informacion.

CREACION DE CAMPANAS DE VENTAS

Para la creacion de campanas utilizamos dos tipos:

1. MAD (master add) la cual dejamos correr con el menor presupuesto
posible desde el dia anterior y con el objetivo de recoger datos sobre la
venta del producto.

2. TEST (testeo) en la cual creamos los diferentes publicos objetivos a los
cuales les vamos a entregar nuestros conjuntos de anuncios.

Cada conjunto de anuncios cuenta con 3 modalidades con la intencion de que
lo vean la mayor cantidad y variedad de personas posible:

e ACL: adds con copy y link.

e ACSL: adds con copy sin link.

e ASCSL: adds sin copy y sin link.



PAGINA WEB

Nuestro e-commerce refleja directamente quiénes somos como marca y
entrega credibilidad al cliente, por eso es importante que nuestro Dominio sea
personalizado y cuente con el nombre de la marca. Para la creacion correcta de
un e-commerce tenemos que tener claros los productos a vender y categorias a
los que cada uno pertenece.

DISENO WEB

Con la ayuda de plataformas como Shopify y la integracion de plantillas
personalizadas disefiadas especificamente para cada objetivo se logrard un
embudo web en el cual el cliente serd dirigido por cada una de las etapas de
compra al llegar desde nuestra pauta comercial hasta finalizar el pago y envio
del producto. Estas plantillas nos permiten personalizar colores, identidad de
marca y definir como sera la entrega de informacion en los productos.

CARGA DE PRODUCTO

Para que un producto quede cargado correctamente en nuestro sitio web debe
tener unas caracteristicas especificas:
e Titulo con especificacion del nombre del producto.
Descripcion del producto con especificaciones detalladas y la oferta.
Fotos REALES del producto.
Precio
Etiquetas para vinculacion a las categorias
Variantes de producto
o Color
o Talla
o Combos de producto



Debemos pensar como clientes y resolver todas las objeciones en nuestro sitio
web ;Qué necesitamos saber para hacer una compra online?
e Tiempos de entrega
Valor de envio
Medios de pago habilitados
Facilidades de pago
Garantia de los productos
Ubicacion de donde me hacen el envio

Entre mas preguntas resolvamos en nuestra oferta y entreguemos mas
informacion a nuestros clientes de forma correcta podremos cerrar ventas
mucho mas faciles y de forma concreta.

IMPORTANTE:

Cada uno de los puntos tocados en este plan estratégico seran vitales para el
correcto funcionamiento de la estrategia, siendo cada uno como el engranaje
de un reloj en donde si una de las partes no funciona correctamente no
permitira el desarrollo correcto del objetivo final.



n
RUTA N RADICACION DE FACTURAS r

MEDELLIN

CENTAD DE INNOVACION Y NEGOCIOS

INFORMACION GENERAL

Tipo radicacion E-mail

Fecha 21/03/2023 11:30 am

Asunto 811007550; ESCALA CONSCIENCIA y NEGOCIOS BIC S A'S 01 00; FAES9; 01;
ESCALA CONSCIENCIA y NEGOCIOSBICS A S

De ESCALA CONSCIENCIA y NEGOCIOS BIC S.A.S. : facturacion@isiigo.com

Para radicacionvaucher@rutanmedellin.org

INFORMACION DE FACTURA

Fecha 17/03/2023 12:00 am Numero factura FAES9
factura
Proveedor Nit 811007550

Escala Consciencia & Negocios Sas
Cl 16Aa Sur 42 91 Of 611 Edificio
Campestre 1643
escala@escala.edu.co

Medellin, Antioquia

Total iva 1.239.727,96 Responsabilidad Fiscal 0-47

Valor 7.764.611,96

factura

CUFE abf5c7fcabaaae8c64ed0f82e029a21de113f02232aedda7225fe6¢cb4f0839fb95e411ce047b1a8b946ddc70e7d8ddd8

Johan Sebastian Marin Perez
Contratista



n CORPORACION RUTA N MEDELLIN
r Nit: 900.323.466-1

MEDEL Llol\g Documento Soporte de Costos y Gastos en Operaciones con No Obligados a
o Expedir Factura o Documento Equivalente

Articulo 1.6.1.4.12 Decreto Unico reglamentario en materia tributaria 1625 de 2016 - Sustituido por el Decreto 358 de 2020
desde hasta

Sefior (es): OBLIGACION SIN CONTRATO 134
ESCALA CONSCIENCIA Y NEGOCIOS BIC S.A.S PROVEEDOR VAUCHER Radicado:
. Fecha: MAR. 21/2023
Nit: 811.007.550 Doc. Prov: FAES12
Valor: 6,763,043.00
CL16 AASUR 4291 OF 611
Contrato:
Centro Costo: 03387 RUTA EMPRENDEDORA (ETAPAS MADURA . »
Obligacion: PCPV171
Observaciones: Fecha Vencimiento: Abr.21/2023
SERVICIO ESTA ORIENTADO AL DISENO Y DESARROLLO DE Cuenta Pagadora: 24500000329
ESTRATEGIAS DE MERCADEO Y MARKETING QUE PERMITA A LA
EMPRESA, POSICIONAR LA MARCA Y CONQUISTAR NUEVOS
MERCADOS
VALORES RETENCIONES
Nombre Valor Cédigo Nombre ‘ % ‘ Valor Base
Valor Gravado 19 6,524,884.00 IRE19 Retencion de IVA 19% 15.00 185,959.00 1,239,728.00
Valor de retencién de IVA. 185,959.00 35 RETENCION IND Y CCIO 0.20 13,050.00 6,524,884.00
Valor retencion. 815,610.00 120 TASA PRODEPORTE Y 1.30 84,823.00 6,524,884.00
RECREACION
Valor IVA 19 1239,72800 o1 HONORARIOS 11% 11.00 717,737.00 6,524,884.00
Compromiso ‘ Certificado Rubro Valor
RPR 1253 CDPR 775 232020200800000000311806080338 659 HONORARIOS Y ASISTENCIA TECNICA 7,764,612.00
701 VIGENCIA
Cuenta Numero Débito Crédito Base
24362705 RETENCION IND Y CCIO 134 13,050.00 6,524,884.00
24402405 TASA PRODEPORTE Y RECREACION 134 84,823.00 6,524,884.00
24360305 HONORARIOS 11% 134 717,737.00 6,524,884.00
24010110 SERVICIOS 134 6,763,043.00
310901910101 HONORARIOS SERVICIOS PROFESIO134 6,524,884.00
310901910192 IVA ASUMIDO 19% 134 1,239,728.00 6,524,884.00
24362505 RETEIVA REGIMEN COMUN 134 185,959.00 1,239,728.00
Total 7,764,612.00 7,764,612.00
TATIANA RUIZ SALAZAR
Elaboré Auxiliar Administrativo Contabilidad Autoriz6 Profesional Universitario Contabilidad

Usuario: TRUIZ Pag. 1 de 2

03-22-2023 09:24 AM XENCO S.A:<tfacturasoportern>



n CORPORACION RUTA N MEDELLIN
r Nit: 900.323.466-1

MEDEL LFlorOg Documento Soporte de Costos y Gastos en Operaciones con No Obligados a

Expedir Factura o Documento Equivalente

Articulo 1.6.1.4.12 Decreto Unico reglamentario en materia tributaria 1625 de 2016 - Sustituido por el Decreto 358 de 2020
desde hasta

Cuenta Pagadb64d12.G31500000329,764,612.00

Usuario: TRUIZ Pag. 2 de 2 03-22-2023 09:24 AM XENCO S.A:<tfacturasoportern>



ESCALA CONSCIENCIA y NEGOCIOS

BICS.AS.
- NIT 811.007.550-3 L.
v Calle 16 AASUR 42 91 Factura electrénica de venta
A Tel: (604) 4446643 No. FAES 12
ESCALA Medellin - Colombia
financiero@escala.edu.co
Fecha y hora Factura
Seriores CORPORACION RUTAN MEDELLIN Generacion 21/03/2023, 1615
NIT 900.323.466-1 Teléfono  (604) L
Direccion CL 67 5220 PISO2 TORRE A Ciudad  Medellin - Colombia Expedicion 2100312023, 16:18
Vencimiento 04/04/2023
Unidad
: N . o Impto. Valor
ltem Descripcion Cantidad de Vr. Unitario Vr. Bruto Cargo Impto.Cargo Vr. Total
medida
1 Senvcios profesionales / tecnicos / otros 1.00 6,524,884.00 6,524,884.00 19% 1,239,72796 7,764,611.96
Total items: 1 Total Bruto 6,524,884.00
Valor en Letras: .
Siete millones setecientos sesenta y cuatro mil seiscientos once pesos m/cte con noventa y seis cent. IVA19% 1,239,727.96
Condiciones de Pago: Total a Pagar 7,764,611.96
Crédito - Cuota No. 001 vence el 2023-04-04 por $ 7,764,611.96
Observaciones:

02-AC-003 Desarrollo de estrategias de mercadeo y marketing para Trunanny.

NO SOMOS GRANDES CONTRIBUYENTES NO SOMOS
RETENEDORES DE VA

A esta factura de venta aplican las normes relativas a la letra de canbio (articulo 5 Ley 1231 de 2008). Con esta el Conprador declara haber recibido real y materialmente las mercancias
o prestacion de servicios descritos en este titulo - Valor. Ndmero Autorizacion 18764045073083 aprobado en 20230227 prefijo FAES desde el numero 1 al 1000 Vigencia: 12
Meses
Responsable de IVA - Actividad Econénrica 8551 Formacion para el trabajo Tarifa
CUFE 268d3168733181a540c8ca6e906ca00867307df 2a23bd08763bbeff43f465ac 18ba6703113c2173333fc00072f 3b5484

Elaborado por software Siigo Mube y enviado electrénicamente por proveedor tecnoligico Siigo. Siigo S.ASNit: 830.048.145-8



ruis-

MEDELLIN

CENTRO DE INMOVACION Y NEGOCIOS

CORPORACION RUTA N MEDELLIN

Nit: 900.323.466-1

CALLE 67 N° 52 - 20 PISO 2 TORRE A
PBX + 57(4): 516 77 70

ORDEN DE COMPRA O SERVICIO

ORDEN DE COMPRA No.: 873 CONTRATO No:
FECHA: Dic. 07 / 2022
PROVEEDOR: 811.007.550 ESCALA CONSCIENCIA Y NEGOCIOS BIC S.A.S
DIRECCION: CL16 AASUR 4291 OF 611
TELEFONO: 3202714158
FORMA DE PAGO: 14 10 DIAS CENTRO DE COSTOS: 03387
OBJETO: 02-AC-003 Desarrollo de estrategias de mercadeo y marketing. Este servicio esté orientado al disefio y
desarrollo de estrategias de mercadeo y marketing que permita a la empresa, posicionar la marca y conquistar
nuevos mercados. Duracién del Acomparfiamiento 18 horas. Plazo para ejecucién: 2 meses. Proyecto: Trunanny.
REFERENCIA ‘ DESCRIPCION U. MEDIDA| CANT VLR. UNITARIO| VLR. TOTAL
30203018 ‘ ASESORIA ESPECIALIZADA SERVICIOS 1 6,524,884.00 6,524,884.00
SUBTOTAL: 6,524,884.00
MAS IVA: 1,239,728.00
TOTAL: 7,764,612.00
COMPROMISO CERTIFICADO ‘ RUBRO VALOR
RP 1253 CDP 775 ‘ 659 7,764,612.00
SOLICITO ELABORO
CMUNERA

Especificaciones Técnicas

1. La Corporacion RUTA N Pagara el valor de la orden de compra o servicio previa entrega de la factura con el lleno de requisitos

legales y los siguientes sopo

- Copia de orden de compra.

rtes:

- Certificado de paz y salvo por concepto de aportes al sistema integral de seguridad social y parafiscales.

- Debe ser radicada en Gestion Documental de RUTA N o enviar al correo de facturacion electrénica para quienes apliquen:

facturacionelectronica@ruta

2. Hace parte de esta orden de compra o servicio la propuesta econémica presentada por el proveedor.

Usuario: CMUNERA

nmedellin.org.

Pag. 1 de 1

12-09-2022 03:31 PM

XENCO S.A.: <iFCorOrdenRN>



FORMATO
ORDEN DE COMPRA

ruts-

FORM-COMP-002 VERSION 1  FECHA: 06/10/2022 MEDELLIN
1. Datos de la compra:
DD MM
Fecha:

No Orden de compra/servicio 873

Nombre Proveedor ESCALA, CONSCIENCIA & NEGOCIOS SAS

NIT/CC 811007550

Objeto de la compralservicio 02-AC-003 Desarrollo de estrategias de mercadeo y marketing. Este servicio esta orientado al disefio y
desarrollo de estrategias de mercadeo y marketing que permita a la empresa, posicionar la marca y conquistar
nuevos mercados. Duracion del Acompafamiento 18 horas. Plazo para ejecucion: 2 meses. Proyecto:

Trunanny.
N° Contrato marco (Si aplica) CM-2022-005
2. Justificacion de la seleccion:

Este acompafiamiento le permitira al emprendedor, definir los elementos del un plan estrategico de mercado y marketing que permita el desarrollo
de los canales para el posionamiento de la empresa.
La seleccion de éste proveedor se justifica por el contrato marco CM-2022-005.

3. Entregables/actividades contratadas:

ENTREGABLES GENERALES

1. Informe de la reunién de concertacion: Plan de trabajo, cronograma final de sesiones de acompafiamiento, metodologia del compafiamiento y
demas especificaciones asociadas al servicio.(formato 187)

2.Herramienta del seguimiento del acompafiamiento al emprendedor diligenciada.(formato 187)

3.Informe final de la prestacion del servicio.(formato informe)

4 Productos asociados a cada uno de los servicios prestados de acuerdo a las 6rdenes de compra o servicio generadas en el marco del presente
contrato, y de conformidad con las specificaciones técnicas contenidas en las fichas anexas a los términos de referencia de la convocatoria a la
cual se postularon(formato 187)

ENTREGABLES ESPECIFICOS

1. Disefio de estrategias de mercadeo.

2. Plan de mercadeo y marketing.

3. Plan de comunicaciones para ingreso al mercado.

4. Datos de presupuesto:

No Orden de Compra 873

No CDP 775

No RP 1253

Centro de Costo 03387

Valor antes de IVA $ 6.524.884
Valor total (IVA incluido) | § 7.764.612

5. Anexos:

Formato de compra del ERP
Cotizaciones

CDP

RP

Con la firma del presente documento, el ordenador del gasto o su delegado autoriza la compra del bien o servicio solicitado.

Ordenador del gasto:

\ A

~N 7
Nombre: Ivan DJio tfe{taﬁo
Cargo: Director Ejecutivo
Portafolio: Direccién Ejecutiva

Corporacion Ruta N Medellin

Proyect6: _ |Revisé: Revisé:
—— TSR
AT A B
K/, (‘"\{ l}i e /&J\-\\ ,/ [\ Dr - % p—
— 1) Y /‘
Nombre: Cristina Marcela Munera id David Val Nombre: _GeinerSylando Tdro Gutierrez
Rol: Proceso de Compras ol: Gestor Portafolio Gestionar Rol: / Supervisor Solicitante

+57 (4) 516 77 70

Complejo Ruta N Calle 67 # 52 -20

n

Piso 2 Torre A. Medeilin - Colombia




n
RECIBIDO A SATISFACCION ORDEN DE COMPRA O SERVICIO

~ MEDELLIN
FORM-COMP-004 VERSION1  FECHA: 27/09/2022 T !

Numero de contrato marco (Si aplica) CM-2022-005
Orden de compra o servicio N* 873
Fecha de elaboracién del acta 13/03/2023
Acta de supervisién No 1

|Nombre ESCALA CONSCIENCIA'Y NEGOCIOS BIC S.A.S
Proveedor

INiT/cC 811007550
Objeto de la orden de compra o servicio 02-AC-003 Desarrollo de estrategias de mercadeo y marketing. Este servicio estd orientado al disefio y desarrollo de
Valor de la orden de compra o servicio 7.764.612
Fecha inicio OC 07/12/2023
Fecha fin OC 07/02/2023

cop 775

RP 1253
Datos presupuestales

Centro de 3387

costos

1. COMPONENTE ADMINISTRATIVO:
En cumplimiento de sus obligaciones con los sistemas de salud, riesgos profesionales, pension y parafiscales (segtn corresponda), de conformidad con el articulo 50 de la Ley 789 de
2002, la persona natural o juridica cumple con el pago de la seguridad social. (Ver anexo).

|Anexo 1 |

2. COMPONENTE TECNICO/ACTIVIDADES:
Las siguientes fueron las actividades(resumen) realizadas por la persona natural/ juridica durante el periodo del presente informe:

IAnexo 2 I

3. COMPONENTE FINANCIERO Y CONTABLE:
A continuacion, se detalla el histérico de pagos y novedades financieras relacionadas con la orden de compra o servicio.

1 02-AC-003 Desarrollo de estrategias de mercadeo y marketing. Este servicio esta | S 7.764.612

o

Autorizado para pago

Todos los valores incluidos en este informe se reportaran: con IVA E sin IVA D(debe mantenerse la misma forma de reporte en todos los informes
del contrato/convenio) (los valores deben incluirse antes de retenciones).

4. FIRMA SUPERVISOR

El Supervisor manifiesta que el contratista/aliado ejecutd las obligaciones de la orden de compra en el periodo especificado en la presente acta y recibid a satisfaccion las obligaciones
derivadas del mismo.

54-/16114«4712.

SOLICITANTE (SUPERVISOR)

Nombre: Isabel Cristina Bermudez Romero

cc: 1098640138

Cargo: Desarrolladora de Soluciones de CT+i, Nivel 3

CORPORACION RUTA N — MEDELLIN

‘57 (4)8167T 10
Complejs Huts N Calla 67 ¥ 52 - 20
Piso 2 Tarre A Mededlin - Colombla
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= EL SUSCRITO REPRESENTANTE LEGAL DE ESCALA
CONSCIENCIA & NEGOCIOS BIC SAS CON NIT - 811.007.550-3
DIEGO ALEJANDRO GOMEZ ZULUAGA Y LA SUSCRITA
ESCALA CONTADORA ADRIANA RIVERA CORREA EN USO DE LAS
S FACULTADES QUE LE CONFIERE LA LEY 43 DEL 13 DE
DICIEMBRE DE 1990

CERTIFICA

Que ESCALA CONSCIENCIA & NEGOCIOS BIC SAS con nit No
811.007.550-3, se encuentra a paz y salvo con el pago de los aportes
de Seguridad integral (Salud, Pensidon, Riesgos Profesionales), y las
obligaciones parafiscales con aportes a Caja deCompensacién Familiar,
[.C.B.F y SENA con respecto a los trabajadores al servicio dela Escuela,
de conformidad con el articulo 50 ley 789 de 2002. Correspondiente a
los seis (6) ultimos meses.

Dada en Medellin a los Dos (02) dias del mes de marzo de dos mil
veintitres (2023).

Atentamente,

0\

EJANDRO GOMEZ ZULUAGA
C.C1.128.274.706

Representante legal

Nit. 811.007.550-3

@IA‘NA RIVZA& ‘é?)é?&“\-
C.C 43.158.684

T.P 154648-T
Contadora Publica Titulada

(034) 444 - 6643
escala@escala.edu.co
@escalacademe

www.escala.edu.co




Cod. FO-DESE-187

Formato

Version. 3 FO-DESE Acta de Intervenciones ... 2.

INTERVENCION EMPRESARIAL

) 22 12| 2022 |Nombre de la Empresa o
Fecha: . . Trunanny
idea de Negocio:
Nombre Emprendedor y/o empresario: Monica Ordofiez Batero
Orientador: Daniel Alejandro Gomez Pineda
) . Aliado: Escala
CVS: No aplica Consciencia Negocios  [Cedula: 1017183785
TIPO DE INTERVENCION

Diagnéstico inicial Diagnéstico Seguimiento

Asesoria Empresarial Asesoria Empresarial Aliado X

Visita Empresarial Area de asesoria: Concertacion

I. DESCRIPCION DE LA INTERVENCION

La presente reunién tiene como objetivo adelantar la concertacion de los servicios asociados al beneficio 02-AC-003 y
Desarrollo de estrategias de mercadeo y marketing., de conformidad con los entregables correspondientes al contrato
N°873, 02-AC-003 con plazo de ejecucion hasta el 07/02/2023.

Entregables y/o Actividades a Desarrollar:

No. Entregable Especifico Especificaciones de la Concertacion Plazo
1 |ANALISIS DE INFORMACION Sesion de presentacion del modelo de negocio 7 de Febrero
actual y revisién de la estrucutra comercial 2023
Informe general del proceso comercial a la actual. Se define una meta comercial a lograr
fecha (Incrementar ventas, mejorar embudo)
2 | GENERACION DE IDEAS Sesion de presentacion del modelo de negocio 7 de Febrero
actual y revisién de la estructura comercial 2023
Documentos creativos que resuman el actual. Se define una meta comercial a lograr

Disefo de estrategias de mercadeo. (Incrementar ventas, mejorar embudo)

3 | PLAN DE COMUNICACIONES PARA En esta sesiones se explica y dibuja las 7 de Febrero
INGRESO AL MERCADO variables que no se esta considerando en el 2023
-Plan Estiatégico comeicial modelo comercial de la empresa y se hacen

(estrategias, metas, tacticas, indicadores, ideas de mejora

responsable y fecha de Ejecucion), con el
objetivo proponer acciones para el logro de
victorias comerciales tempranas.

- Plan de comunicaciones para ingreso al

mercado
4 | VALIDACION Y APRENDIZAJE Espacio para la puesta en practica o validacion 7 de Febrero
-Formato de evaluacién del conocimiento 2023

-Carta de recomendacion a ESCALA."




Cod. FO-DESE-187

Version. 3

Formato

FO-DESE Acta de Intervenciones

Alcaldia de Medellin

Conclusiones: Reunion de bienvenida y presentacion general de la metodologia y generar el primer acercamiento de los

empresarios del programa y Escala Consciencia y Negocio.

Il. PLAN DE ACCION

COMPROMISOS

Siguiente Espacio para analisis de informacion

Proveedor:
-Agendar dias y horas de las reuniones semanales
(9/12/2022)
-Creacion de avatar (21/01/2023)
- Definii Nicho Azul (21/01/2023)
- Investigai cualitativa y cuantitativamente el nicho
(21/01/2023)
- Definii liansfoimacién o piomesa de la maica (21/01/2023)
- Investigai Ofeitas del meicado (21/01/2023)
- Definii vehiculo y Ofeita iiiesistible y Unica (21/01/2023)
- Definii Sistema de Ventas (21/01/2023)
- lodo consolidado en un Plan de maiketing paia 2023
(21/01/2023)

Emprendedor/Empresario:
- Ejecutar lineamientos acordados (mencionados en
punto anterior) (21/01/2023)

FECHA PROXIMA CITA: 12/01/2023

HORA:8:00AM / |/ |

FIRMA PROVEEDOR

FIRMA EMPRENDEDOR/EMPRESARIO

ANEXO INTERVENCION EMPRESARIAL




4 FO.NESE. oy
Cod. FO-DESE-187 Formato I

FO-DESE Acta de Intervenciones

Version. 3 Alcaldia de Medellin

Fotografia de la intervencion




Cod. FO-DESE-187 Formato iﬂ

FO-DESE Acta de Intervenciones

Version. 3 Alcaldia de Medellin

Descripcion de la fotografia: Foto con Monica

Nombre de actividad: Concertacion

/Actividad que se estaba ejecutando: Concertacion relacionado con el entregable 02-AC-003 para la iniciativa
Trunanny

Lugar del evento: Presencial - Escala Conciencia y Negocios Calle 16 AA sur # 42 -91

Hora: 1:30 pm — 2:30 pm

Nombre de los asistentes y entidad:

Daniel Alejandro Gomez — Escala Consciencia y Negocios BIC SAS
Monica Ordofiez Batero- Trunanny

Otros anexos:

V181022



Céd. FO-DESE-187 Formato

FO-DESE Acta de Intervenciones

Alcaldia de Medellin

Version. 3

INTERVENCION EMPRESARIAL

08 02 2023 Nombre de la Empresa o
idea de Negocio:

Nombre Emprendedor y/o empresario: Monica Ordoinez
Orientador: Daniel Alejandro Gomez Pineda

Fecha: Trunanny

CVS: No aplica Aliado: Escala ~ (Cedula: 1017183785
Consciencia y Negocios

TIPO DE INTERVENCION

Diagnéstico inicial Diagnéstico Seguimiento
/Asesoria Empresarial Asesoria Empresarial Aliado X
Visita Empresarial /Area de asesoria: Cierre

|. DESCRIPCION DE LA INTERVENCION

La presente reunidn tiene como objetivo realizar el cierre de los servicios asociados a Filtros para tus Redes y el desarrollo
de estrategias de mercadeo y marketing. De conformidad con los entregables correspondientes al contrato 02-AC-003
Orden de Compra o Servicio N°873 con plazo de ejecucién hasta el 21/01/2023.

Numero de contrato marco: 02-AC-003
Numero de orden de compra: 873

Sesion (nimeros) Gestion adelantada
Gestor proveedor
dd |mm |aa

Entregable especifico

Se realizé un diagnostico para revisar
como estaba la empresa en el area
comercial y digital a la fecha, ademas se

1. Informe general del

proceso comercial a la 22 12 |2022 Escala Consciencia y

Negocios Bic SAS

fecha. definio el objetivo de conseguir nuevos
clientes.
2. Documentos creativo Entregable de documento con toda la

Escala Consciencia 'y

. ) informacion necesaria para realizar un
Negocios Bic SAS P

plan de contenidos y captacion de clientes.
Se hizo entrega de un documento donde
tenian el plan comercial con las

Escala Consciencia 'y herramientas para hacerle seguimiento a

que resuman el Disefiode 12 |01 2023
estrategias de mercadeo.

3. Plan Estratégico 19 01 2023

comercial Negocios Bic SAS la inversion en pauta para la captacion de
(Mercadeo y nuevos clientes y seguimiento de
Marketing) contenido
Se hace entrega de un documento con los
4. Plan de comunicaciones Escala Consciencia 'y contenidos tratados y un paso a paso en
o 07 02 2023 . ; pauta digital, donde puedan encontrar un
para ingreso al mercado Negocios Bic SAS

apoyo para la realizacion del crecimiento
esperado.




Cod. FO-DESE-187

Formato
FO-DESE Acta de Intervenciones

Version. 3 Alcaldia de Medellin

Conclusiones del acompaiamiento: Gran proyecto para el sector de la construccion, excelente implementacién
de las tecnologias actuales para resolver un dolor grande en su nicho principal, excelente empresa.

Il. PLAN DE ACCION COMPROMISOS
No aplica. Proveedor:

- El compromiso principal era entregar conocimiento
mediante sesiones y documentos para que la
empresa pueda lograr su objetivo de lanzar el
producto masivamente por canales digitales
(31/01/2023)

Emprendedor/Empresario:
- Ejecutar el conocimiento adquirido durante las

sesiones, una vez recibido el conocimiento y los
entregables se firmara el acta (31/01/2023)

FECHA PROXIMA CITA: | HORA:

FIRMA PROVEEDOR FIRMA EMPRENDEDOR/EMPRESARIO

ANEXO INTERVENCION EMPRESARIAL

Fotografia de la intervencion
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Cod. FO-DESE-187

Formato

Version. 3 FO-DESE Acta de Intervenciones ... S

Descripcion de la fotografia: Foto con Monica ordofiez
Nombre de actividad: Cierre.

Actividad que se estaba ejecutando:/Cierre relacionado con el entregable Acta de Cierre para la iniciativa Trunanny

Lugar del evento: Virtual

Hora: 16:00 — 18:00 27/01/2023

Nombre de los asistentes y entidad: Andres Perdomo (Topodrone S.A.S), Daniel Alejandro Gomez
Pineda (Escala), Juan Manuel Ramirez Alzate (Escala)




Formato

Version. 3 FO-DESE Acta de Intervenciones ... -

Cod. FO-DESE-187 r:v
&

Otros anexos:

En un documento se hace entrega de toda la informacion vista durante las asesorias, nicho, avatar, oferta,
contenido y pauta, para que la empresa pueda revisar su informacion y contintie alimentado el documento para
el desarrollo de su empresa.

V181022



Reunidn inicial con Trunanny:
Objetivo con la marca: Plan de comercializacién para 2023

Plataforma que conecta familias con hijos con nifieras confiables. La familia puede
encontrar nifieras en cualquier momento. Tenemos sitioweb, Instagram y whatsapp

Nicho:

Familias biparentales con hijos entre los 0 y 5 aiios de edad de estratos 4 al 6 que estdn
muy comprometidas con la educacién de sus hijos y que buscan nifieras capacitadas para
gue no solo cuiden al nifio, sino que también puedan aportar en el desarrollo
ludicorecreativo.

Dolor:

Son padres profesionales que necesitan tener mas disponibilidad de tiempo para ejercer
su profesidn, y su vida en parejas. Ellos son excelentes padres, pero sienten que “ya no
pueden salir o ya no pueden trabajar o continuar sus estudios y sus suefios”

No tienen un familiar cercano o un amigo o alguien de confianza con quien dejar sus bebés
luego de regresar de su periodo de licencia.

Los padres buscan también mantener viva la llama de su relacién y quieren salir en pareja
0 con amigos los fines de semana. Y no tienen con quién dejar el bebé.

Para los padres es dificil dejar sus amados hijos con un completo desconocido. Lo que
piensan es: “la mamad termina tomando la decision, el papa influye en la decisién o el
segundo cuidador (abuela,abuelo,tia), piden hojas de vida, piden perfiles profesionales y
psicograficos”

En una familia a la final lo que menos importa es el precio, porque lo que mas importa es
la seguridad y el bienestar de mi hijo.

Cuando las familias ven recomendaciones y les hablan referidos sobre nosotros las familias
toman la decisién con total tranquilidad

Las familias, toman la decisién basados en que haya empatia con la nifiera y reciben un
video de presentacion. ¢Qué busca una familia en una nifera?



Transformacion:

Queremos que las familias mejoren su calidad de vida tanto profesional como en pareja.
Especialmente las mamas

El hecho de que seas mama no significa que tengas que dejar de ejercer tu profesidn, salir
y luchar por tus suefios.

Con trunanny queremos que las mamas salgan a comerse al mundo y a cumplir sus suefios
sin dejar de ser una mama responsable y amorosa.

Vehiculo y Oferta:

- Filtramos las nifieras con: perfil profesional, mayor de edad, vocacion probada por
atencion a la primera infancia, entrevista y evaluaciéon psicoldgica, verificacion de
documentos, antecedentes penales, confirmacién y validacion de certificados
educativos, llamada a 5 referencias laborales y personales. Somos muy exigentes
con el filtro de nuestras nifieras

- La familia nos pide un servicio

- Le entregamos los perfiles de las niferas

- La familia solicita conocer la nifiera preseleccionada (presencial/virtual)

- Enviamos la carpeta de la nifiera (hoja de vida,CC, experiencia, antecedentes
penales, EPS, video y perfil psicografico, Llamadas a familias que han trabajado con
la nifiera y jardines infantiles, experiencia cuidando hijos propios o sobrinos o
similares)

- Se entrega a la familia el manual de la nifiera donde se dice que tiene que hacer
(alimentacion, aseo y ludicorecreativo) y se incluyen las recomendaciones de los
papds. También depende de la edad del bebé

- Los papas quedan en constante contacto con la nifiera via WP, llamadas y
videollamadas

- Puedes contratar nineras para el tiempo que necesiten, desde 2 hora hasta tiempo
completo.

- Servicio ocasional diurno:

- Servicio ocasional nocturno:
- Tiempo Completo:

- Servicio URGENCIA:



Sistema de Ventas:

- Sitio web

- Redes Social

- Whatsapp

- Pagamos pauta en google (la que mas clientes nos traen)
- Hacemos contenido en redes sociales

- Trabajo de familias referidas

Equipo:
- Mbdnica — Direccidn y marketing

- Ana Carolina — Operatividad

Plan de accion:

Definir Nicho Azul (te posicionas autoridad, puedes cobrar mas, reputacion)
Investigar cualitativa y cuantitativamente el nicho

Definir Sistema de Ventas
- Plan para comercializacién del servicio de 3 meses
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v Descripcion
A B
Descripcion Se ha plgnteado unVOI?jetivo comgrcial en ventas con la marca y se ha plazmado una metodologia OKR para implementar la
estrategia y el seguimiento a la misma
Objetivos EL Resultado que se va a lograr al finalizar el trimestre
Key results Resultados Clave que se deben ir consiguiendo mes a mes para garantizar que se va por buen camino
KPI Indicadores de gestidn clave

Areas involucradas

Marketing, Ventas

OBJETIVO Aumentar las ventas de la empresa en 15% en el primer trimestre 2023 con respecto al primer trimestre 2022
KEY RESULT 1 Aumentar el Ticket promedio en un 10%

KEY RESULT 2 30 Publicaciones al mes en Redes Sociales (IG-TIKTOk-FB)
KEY RESULT 3 Invertir Mensualmente en pauta $300.000

KEY RESULT 4 Lograr conversién de Lead a cliente del 30%

KPI Valor de mentas Mensuales en en dinero

KPI Total de servicios/unidades vendidas al mes

KPI # de seguidores en redes

KPI # de Leads

KPI % de conversion

KPI Ticket Promedio

KPI Costo de Aquisicion de clientes

+ = METAS-OKR'S ~ PLAN DE ACCION ~
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2 CANAL
3 DIA FECHA, MES HORA NOMBRE DEL VIDEO COPY G |[TIKTO ALCANCEIMPRESIONESME GUSTAICOMENTARIO:
4 LUNES 1 |FEBRERO| 6:00 3 TIPS PARA MEDIR TU TERRENO NFORMACION VALIOSA, NUMERODE C{ X X 1000 10000 10 1
5 MARTES 2 |FEBRERO
6 MIERCOLE§ 3 |FEBRERO
7 JUEVES 4 |FEBRERO
&  VIERNES 5 |FEBRERO
9 SABADO 6 |FEBRERO
10 DOMINGO| 7 |FEBRERO
n LUNES 8 |FEBRERO

12 MARTES 9 |FEBRERO

@

VIERCOLEY 10 |FEBRERO

14 JUEVES 11 |FEBRERO

5 VIERNES | 12 |FEBRERO

6 SABADO | 13 |FEBRERO

7 DOMINGO| 14 |FEBRERO

18 LUNES 15 |FEBRERO

e MARTES | 16 |FEBRERO

20 MIERCOLEY§ 17 |FEBRERO

21 JUEVES 18 | FEBRERO

22 VIERNES | 19 |FEBRERO

23 _SABADO | 20 |FEBRERO

24« DOMINGO| 21 |FEBRERO

25 I HINEQ 29 FERRERN
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ESTRATEGIA DE CONTENIDOS VISIONARY

CONTENIDOS TRATADOS:

- Avatar

- Contenidos

- Embudo de ventas
- Pauta digital

- Pagina web

AVATAR

La construccion del avatar se traduce como ese cliente ideal que tiene nuestra
marca, el objetivo es conocer sus objeciones para trabajar con ellas y realizar
todo el plan de contenidos basado en la solucion y desarrollo de estos. Se
realiza un estudio psicografico, demografico y aspiracional del avatar donde
entenderemos que¢, como, cuando, por qué y para qué. De la realizacion
correcta del avatar depende toda la estrategia y desarrollo del contenido ya que
con este sabremos a quién le estamos dirigiendo nuestros productos y como
entregarle la oferta ideal.

. Como construir el avatar?

La construccion del avatar se hace de forma constante, nunca termina. Se
realizan las preguntas que se encuentran el adjunto “hoja de avatar” y se
profundizan tanto como sea posible.

CONTENIDOS

La creacion de contenidos se realiza segun la informacion que tenemos de
nuestro avatar y creando la oferta perfecta del producto y/o servicio que le
vamos a entregar a nuestra audiencia. Del correcto desarrollo de contenidos
depende el constante crecimiento de la estrategia en los diferentes canales
digitales como lo son Instagram, Facebook, tiktok.



Para el correcto disefio de los contenidos utilizamos una estrategia principal
llamada AIDA, la cual nos llevard a crear el “Reel perfecto” o “video
ganador”.

El desarrollo es el siguiente:

e A: Atencion, buscamos llamar la atencidén del publico que ve nuestro
video en los 3 primeros segundos, por lo tanto, le debemos entregar un
titulo o llamado que los haga continuar viendo el video.

e [: interés, entregamos la informacion general de nuestro producto
generando interés en este.

e D: Deseo, finalizamos con los atributos y/o caracteristicas que hacen
diferente nuestro producto o servicio y generan el deseo de adquirirlo.

e A: Accion, cerramos nuestro contenido haciendo un llamado a la accién
para que nuestro publico interactie con la publicacion, ya sea
guardando el contenido, comentando, enviando dando like.

TIPOS DE CONTENIDOS
Dentro de la estrategia de contenidos se trabaja un ciclo de 12 publicaciones
mezcladas en 4 tipos de contenidos los cuales tienen cada uno un objetivo

especifico y estan disefiados para responder a las objeciones de nuestro avatar.

Estos contenidos son:

TIPO DE

CONTENIDO FORMATO DESCRIPCION
Se utilizan contenidos de tendencia para
RECONOCIMIENTO REEL que nos reconozcan, por lo general son
DE MARCA transiciones en tendencia, audios en
tendencia. Se enfoca en el producto.
CONTENIDO DE Se ensefia algo nuevo a la audiencia, se
REELY |comparte contenido que muestre alguna
VALOR - VIDEO novedad, uso, ocasion de uso, como
TUTORIAL vedad, uso, 180,
cuidarlo, etc.




Se habla sobre la marca, se entrega
REEL Y informacion relevante sobre el equipo
VIDEO de trabajo, las tiendas fisicas, fechas
especiales, eventos, descuentos.

BOLETIN

Contenido que se crea con el objetivo
de que la persona GUARDE EL

WISHLIST / VIDEO, se convierte en el deseo de

REELY B
SOBRE VIDEO compra o "lo guardo para comprarlo
PRODUCTO despues" - es un contenido muy

antojable. Se centra en hablar sobre el
producto y sus caracteristicas

Estos contenidos se desarrollan en el plan mensual segun la estrategia
entregada en el adjunto de Excel “plan de contenidos” en el cual organizamos
las ideas a desarrollar con titulo, copy y asignamos las horas diarias de
publicacion. Cada una de las publicaciones realizadas deben ir pautadas con
un minimo de presupuesto adaptado a cada marca.

La pauta en estas publicaciones se hace desde el botdn azul con visitas al
perfil, esto con el unico objetivo de tener ALCANCE y RECONOCIMIENTO
DE MARCA lo cual atraerd nuevos seguidores y publico calificado que le
interese nuestro producto y contenido.

Para que un contenido pueda ser pautado en las redes se deben tener en cuenta
los siguientes pardmetros:

No contener musica con derechos de autor.

No se deben usar filtros en los videos o fotografias.

No ensefiar nada que incite a la violencia, ni en el video o en el texto.
Usar en la mayoria de los casos subtitulos y voz en off de apoyo.

No compartir el contenido automaticamente con otras plataformas,
siempre debe publicarse por separado en Facebook e Instagram.

e Siempre debe estar en alta calidad, minimo 1080px.



EMBUDO DE VENTAS

Una vez desarrollada la estrategia de contenidos correctamente comenzaremos
a tener nuevos seguidores y personas interesadas en nuestro contenido y
productos, estas personas quedaran grabadas en la base de datos de Meta
Business Suite donde seran utilizadas mas adelante en lo que sera la pauta
comercial.

La finalidad es tener tanto alcance y nuevas interacciones como sea posible de
clientes y gente real en nuestro perfil para que al momento de venderles
nuestros productos por medio de la publicidad sea mucho mas efectiva 'y
llegue al publico objetivo.

Una vez captados estos clientes, a los cuales les llamaremos “leads”, seran
dirigidos a nuestro embudo de ventas, los cuales pasaran por las siguientes
etapas:

e Perfil de Instagram
o Pauta comercial desde Facebook ads
* Mensaje de compra o interés a wpp — sitio web o Instagram
e Intencion de compra, pide informacion del producto
o Entregamos la oferta y precio al final de esta
= Cerramos la venta del producto
e Seguimiento pos venta

De aqui la importancia que desde el comienzo creemos un excelente plan de
contenidos para que las personas que lleguen a nuestro canal de ventas tengan
una intencion de compra real y se conviertan en clientes. La excelente
atencion en estos canales digitales hara la diferencia entre un cliente que
compra y uno que no. Revisar el adjunto de “guion de wpp” donde se entrega
la forma correcta de atender a un cliente que llega a hacer la compra por
nuestros canales de chat, sean Facebook, Instagram o WhatsApp.



PAUTA DIGITAL

Con el embudo de ventas funcionando de forma correcta nuestro siguiente
paso se centrard en que la pauta digital tenga los objetivos ideales para lograr
captar la mayor cantidad de leads interesados en la compra de los productos y.
redirigirlos a ese embudo.

Para realizar correctamente la pauta debemos tener nuestros activos bien
conectados y revisar que todo se encuentre funcionando correctamente.
e Perfil de Facebook de persona natural con acceso a Meta business Suite
(BM) con cuenta comercial conectada a los activos:

= Pagina de Facebook

= Pdagina de Instagram

= WhatsApp Business

= Pixel

* Dominio

= Cuentas publicitarias

Este BM debe tener conectada a otra persona como administradora de los
activos para en caso de cualquier eventualidad no perder ninguna informacion.

CREACION DE CAMPANAS DE VENTAS

Para la creacion de campanas utilizamos dos tipos:

1. MAD (master add) la cual dejamos correr con el menor presupuesto
posible desde el dia anterior y con el objetivo de recoger datos sobre la
venta del producto.

2. TEST (testeo) en la cual creamos los diferentes publicos objetivos a los
cuales les vamos a entregar nuestros conjuntos de anuncios.

Cada conjunto de anuncios cuenta con 3 modalidades con la intencion de que
lo vean la mayor cantidad y variedad de personas posible:

e ACL: adds con copy y link.

e ACSL: adds con copy sin link.

e ASCSL: adds sin copy y sin link.



PAGINA WEB

Nuestro e-commerce refleja directamente quiénes somos como marca y
entrega credibilidad al cliente, por eso es importante que nuestro Dominio sea
personalizado y cuente con el nombre de la marca. Para la creacion correcta de
un e-commerce tenemos que tener claros los productos a vender y categorias a
los que cada uno pertenece.

DISENO WEB

Con la ayuda de plataformas como Shopify y la integracion de plantillas
personalizadas disefiadas especificamente para cada objetivo se logrard un
embudo web en el cual el cliente serd dirigido por cada una de las etapas de
compra al llegar desde nuestra pauta comercial hasta finalizar el pago y envio
del producto. Estas plantillas nos permiten personalizar colores, identidad de
marca y definir como sera la entrega de informacion en los productos.

CARGA DE PRODUCTO

Para que un producto quede cargado correctamente en nuestro sitio web debe
tener unas caracteristicas especificas:
e Titulo con especificacion del nombre del producto.
Descripcion del producto con especificaciones detalladas y la oferta.
Fotos REALES del producto.
Precio
Etiquetas para vinculacion a las categorias
Variantes de producto
o Color
o Talla
o Combos de producto



Debemos pensar como clientes y resolver todas las objeciones en nuestro sitio
web ;Qué necesitamos saber para hacer una compra online?
e Tiempos de entrega
Valor de envio
Medios de pago habilitados
Facilidades de pago
Garantia de los productos
Ubicacion de donde me hacen el envio

Entre mas preguntas resolvamos en nuestra oferta y entreguemos mas
informacion a nuestros clientes de forma correcta podremos cerrar ventas
mucho mas faciles y de forma concreta.

IMPORTANTE:

Cada uno de los puntos tocados en este plan estratégico seran vitales para el
correcto funcionamiento de la estrategia, siendo cada uno como el engranaje
de un reloj en donde si una de las partes no funciona correctamente no
permitira el desarrollo correcto del objetivo final.
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KEY RESULT 1 |Aumento v | en ventas del 15%

KEY RESULT 2 |30 Publicaciones al mes en Redes Sociales (IG-TIKTOk-FB)

KEY RESULT 3 |Invertir Mensualmente en pauta $300.000

KEY RESULT 4 | Lograr conversion de Lead a cliente del 30%

Acciones periddicas a realizar PERIODICIDAD |KEYRESULT1 |KEY RESULT 2  |KEY RESULT 3|KEY RESULT4  |RESPONSABLE

Realizar seguimiento a cierre de ventas diario Diario X X
Comité mensual de planeacién comercial Mensual X X
Comité semanal de seguimiento de ventas y mktng Semanal X X
Comité de Planeacion de contenidos Mensual X
Construccién de cronograma de contenidos mensual Mensual X
grabar y disefiar contenidos Semanal X
Publicar contenidos Diario X
Hacer pautas Semanal X
Optimizar contenidos y Pautas Quincenal X
Atencidn de clientes Diario X X
Informe de ventas Diario X X

+ = METAS-OKR'S ~ PLAN DE ACCION ~




ESTRATEGIA DE CONTENIDOS VISIONARY

CONTENIDOS TRATADOS:

- Avatar

- Contenidos

- Embudo de ventas
- Pauta digital

- Pagina web

AVATAR

La construccion del avatar se traduce como ese cliente ideal que tiene nuestra
marca, el objetivo es conocer sus objeciones para trabajar con ellas y realizar
todo el plan de contenidos basado en la solucion y desarrollo de estos. Se
realiza un estudio psicografico, demografico y aspiracional del avatar donde
entenderemos que¢, como, cuando, por qué y para qué. De la realizacion
correcta del avatar depende toda la estrategia y desarrollo del contenido ya que
con este sabremos a quién le estamos dirigiendo nuestros productos y como
entregarle la oferta ideal.

. Como construir el avatar?

La construccion del avatar se hace de forma constante, nunca termina. Se
realizan las preguntas que se encuentran el adjunto “hoja de avatar” y se
profundizan tanto como sea posible.

CONTENIDOS

La creacion de contenidos se realiza segun la informacion que tenemos de
nuestro avatar y creando la oferta perfecta del producto y/o servicio que le
vamos a entregar a nuestra audiencia. Del correcto desarrollo de contenidos
depende el constante crecimiento de la estrategia en los diferentes canales
digitales como lo son Instagram, Facebook, tiktok.



Para el correcto disefio de los contenidos utilizamos una estrategia principal
llamada AIDA, la cual nos llevard a crear el “Reel perfecto” o “video
ganador”.

El desarrollo es el siguiente:

e A: Atencion, buscamos llamar la atencidén del publico que ve nuestro
video en los 3 primeros segundos, por lo tanto, le debemos entregar un
titulo o llamado que los haga continuar viendo el video.

e [: interés, entregamos la informacion general de nuestro producto
generando interés en este.

e D: Deseo, finalizamos con los atributos y/o caracteristicas que hacen
diferente nuestro producto o servicio y generan el deseo de adquirirlo.

e A: Accion, cerramos nuestro contenido haciendo un llamado a la accién
para que nuestro publico interactie con la publicacion, ya sea
guardando el contenido, comentando, enviando dando like.

TIPOS DE CONTENIDOS
Dentro de la estrategia de contenidos se trabaja un ciclo de 12 publicaciones
mezcladas en 4 tipos de contenidos los cuales tienen cada uno un objetivo

especifico y estan disefiados para responder a las objeciones de nuestro avatar.

Estos contenidos son:

TIPO DE

CONTENIDO FORMATO DESCRIPCION
Se utilizan contenidos de tendencia para
RECONOCIMIENTO REEL que nos reconozcan, por lo general son
DE MARCA transiciones en tendencia, audios en
tendencia. Se enfoca en el producto.
CONTENIDO DE Se ensefia algo nuevo a la audiencia, se
REELY |comparte contenido que muestre alguna
VALOR - VIDEO novedad, uso, ocasion de uso, como
TUTORIAL vedad, uso, 180,
cuidarlo, etc.




Se habla sobre la marca, se entrega
REEL Y informacion relevante sobre el equipo
VIDEO de trabajo, las tiendas fisicas, fechas
especiales, eventos, descuentos.

BOLETIN

Contenido que se crea con el objetivo
de que la persona GUARDE EL

WISHLIST / VIDEO, se convierte en el deseo de

REELY B
SOBRE VIDEO compra o "lo guardo para comprarlo
PRODUCTO despues" - es un contenido muy

antojable. Se centra en hablar sobre el
producto y sus caracteristicas

Estos contenidos se desarrollan en el plan mensual segun la estrategia
entregada en el adjunto de Excel “plan de contenidos” en el cual organizamos
las ideas a desarrollar con titulo, copy y asignamos las horas diarias de
publicacion. Cada una de las publicaciones realizadas deben ir pautadas con
un minimo de presupuesto adaptado a cada marca.

La pauta en estas publicaciones se hace desde el botdn azul con visitas al
perfil, esto con el unico objetivo de tener ALCANCE y RECONOCIMIENTO
DE MARCA lo cual atraerd nuevos seguidores y publico calificado que le
interese nuestro producto y contenido.

Para que un contenido pueda ser pautado en las redes se deben tener en cuenta
los siguientes pardmetros:

No contener musica con derechos de autor.

No se deben usar filtros en los videos o fotografias.

No ensefiar nada que incite a la violencia, ni en el video o en el texto.
Usar en la mayoria de los casos subtitulos y voz en off de apoyo.

No compartir el contenido automaticamente con otras plataformas,
siempre debe publicarse por separado en Facebook e Instagram.

e Siempre debe estar en alta calidad, minimo 1080px.



EMBUDO DE VENTAS

Una vez desarrollada la estrategia de contenidos correctamente comenzaremos
a tener nuevos seguidores y personas interesadas en nuestro contenido y
productos, estas personas quedaran grabadas en la base de datos de Meta
Business Suite donde seran utilizadas mas adelante en lo que sera la pauta
comercial.

La finalidad es tener tanto alcance y nuevas interacciones como sea posible de
clientes y gente real en nuestro perfil para que al momento de venderles
nuestros productos por medio de la publicidad sea mucho mas efectiva 'y
llegue al publico objetivo.

Una vez captados estos clientes, a los cuales les llamaremos “leads”, seran
dirigidos a nuestro embudo de ventas, los cuales pasaran por las siguientes
etapas:

e Perfil de Instagram
o Pauta comercial desde Facebook ads
* Mensaje de compra o interés a wpp — sitio web o Instagram
e Intencion de compra, pide informacion del producto
o Entregamos la oferta y precio al final de esta
= Cerramos la venta del producto
e Seguimiento pos venta

De aqui la importancia que desde el comienzo creemos un excelente plan de
contenidos para que las personas que lleguen a nuestro canal de ventas tengan
una intencion de compra real y se conviertan en clientes. La excelente
atencion en estos canales digitales hara la diferencia entre un cliente que
compra y uno que no. Revisar el adjunto de “guion de wpp” donde se entrega
la forma correcta de atender a un cliente que llega a hacer la compra por
nuestros canales de chat, sean Facebook, Instagram o WhatsApp.



PAUTA DIGITAL

Con el embudo de ventas funcionando de forma correcta nuestro siguiente
paso se centrard en que la pauta digital tenga los objetivos ideales para lograr
captar la mayor cantidad de leads interesados en la compra de los productos y.
redirigirlos a ese embudo.

Para realizar correctamente la pauta debemos tener nuestros activos bien
conectados y revisar que todo se encuentre funcionando correctamente.
e Perfil de Facebook de persona natural con acceso a Meta business Suite
(BM) con cuenta comercial conectada a los activos:

= Pagina de Facebook

= Pdagina de Instagram

= WhatsApp Business

= Pixel

* Dominio

= Cuentas publicitarias

Este BM debe tener conectada a otra persona como administradora de los
activos para en caso de cualquier eventualidad no perder ninguna informacion.

CREACION DE CAMPANAS DE VENTAS

Para la creacion de campanas utilizamos dos tipos:

1. MAD (master add) la cual dejamos correr con el menor presupuesto
posible desde el dia anterior y con el objetivo de recoger datos sobre la
venta del producto.

2. TEST (testeo) en la cual creamos los diferentes publicos objetivos a los
cuales les vamos a entregar nuestros conjuntos de anuncios.

Cada conjunto de anuncios cuenta con 3 modalidades con la intencion de que
lo vean la mayor cantidad y variedad de personas posible:

e ACL: adds con copy y link.

e ACSL: adds con copy sin link.

e ASCSL: adds sin copy y sin link.



PAGINA WEB

Nuestro e-commerce refleja directamente quiénes somos como marca y
entrega credibilidad al cliente, por eso es importante que nuestro Dominio sea
personalizado y cuente con el nombre de la marca. Para la creacion correcta de
un e-commerce tenemos que tener claros los productos a vender y categorias a
los que cada uno pertenece.

DISENO WEB

Con la ayuda de plataformas como Shopify y la integracion de plantillas
personalizadas disefiadas especificamente para cada objetivo se logrard un
embudo web en el cual el cliente serd dirigido por cada una de las etapas de
compra al llegar desde nuestra pauta comercial hasta finalizar el pago y envio
del producto. Estas plantillas nos permiten personalizar colores, identidad de
marca y definir como sera la entrega de informacion en los productos.

CARGA DE PRODUCTO

Para que un producto quede cargado correctamente en nuestro sitio web debe
tener unas caracteristicas especificas:
e Titulo con especificacion del nombre del producto.
Descripcion del producto con especificaciones detalladas y la oferta.
Fotos REALES del producto.
Precio
Etiquetas para vinculacion a las categorias
Variantes de producto
o Color
o Talla
o Combos de producto



Debemos pensar como clientes y resolver todas las objeciones en nuestro sitio
web ;Qué necesitamos saber para hacer una compra online?
e Tiempos de entrega
Valor de envio
Medios de pago habilitados
Facilidades de pago
Garantia de los productos
Ubicacion de donde me hacen el envio

Entre mas preguntas resolvamos en nuestra oferta y entreguemos mas
informacion a nuestros clientes de forma correcta podremos cerrar ventas
mucho mas faciles y de forma concreta.

IMPORTANTE:

Cada uno de los puntos tocados en este plan estratégico seran vitales para el
correcto funcionamiento de la estrategia, siendo cada uno como el engranaje
de un reloj en donde si una de las partes no funciona correctamente no
permitira el desarrollo correcto del objetivo final.



n
RUTA N RADICACION DE FACTURAS r

MEDELLIN

CENTAD DE INNOVACION Y NEGOCIOS

Tipo radicacion E-mail

INFORMACION GENERAL

Fecha 21/03/2023 04:19 pm
Asunto 811007550; ESCALA CONSCIENCIA y NEGOCIOS BIC S A S 01 00; FAES12; 01;
ESCALA CONSCIENCIA y NEGOCIOS BICS A S
De ESCALA CONSCIENCIA y NEGOCIOS BIC S.A.S. : facturacion@isiigo.com
Para radicacionvaucher@rutanmedellin.org
INFORMACION DE FACTURA

Fecha 21/03/2023 12:00 am Numero factura FAES12
factura
Proveedor Nit 811007550

Escala Consciencia & Negocios Sas

Cl 16Aa Sur 42 91 Of 611 Edificio

Campestre 1643

escala@escala.edu.co

Medellin, Antioquia
Total iva 1.239.727,96 Responsabilidad Fiscal 0-47
Valor 7.764.611,96
factura
CUFE 268d3168733181a540c8cabe906ca00867307df2a23bd08763bbeff43f465ac18ba6703113¢c2173333fc00072f3b5484
DESCRIPCION CANTIDAD V.UNITARIO IVA TOTAL
Servicios profesionales / tecnicos / otros 6.524.884,00 1.239.727,96 6.524.884,00
Total 6.524.884,00

AT

Johan Sebastian Marin Perez

Contratista



CORPORACION RUTA N MEDELLIN

Nit: 900.323.466-1
Documento Soporte de Costos y Gastos en Operaciones con No Obligados a

Expedir Factura o Documento Equivalente

Articulo 1.6.1.4.12 Decreto Unico reglamentario en materia tributaria 1625 de 2016 - Sustituido por el Decreto 358 de 2020
desde hasta

rUie-

MEDELLIN

CENTREO DF INNOVACION Y NEGOCIOS

Sefior (es): OBLIGACION SIN CONTRATO 135
ESCALA CONSCIENCIA Y NEGOCIOS BIC S.A.S PROVEEDOR VAUCHER Radicado:
. Fecha: MAR. 21/2023
Nit: 811.007.550 Doc. Prov: FAES13
Valor: 1,384,904.00
CL16 AASUR 4291 OF 611
Contrato:
Centro Costo: 03387 RUTA EMPRENDEDORA (ETAPAS MADURA . »
Obligacion: PCPV172
Observaciones: Fecha Vencimiento: Abr.21/2023
DESARROLLO DE HABILIDADES PROPIAS DEL PERFIL DEL Cuenta Pagadora: 24500000329
EMPRENDEDOR
VALORES RETENCIONES
Nombre Valor Cédigo Nombre ‘ % ‘ Valor Base
Valor Gravado 19 1,336,135.00 IRE19 Retencion de IVA 19% 15.00 38,080.00 253,866.00
Valor de retencién de IVA. 38,080.00 35 RETENCION IND Y CCIO 0.20 2,672.00 1,336,135.00
Valor retencion. 167,017.00 120 TASA PRODEPORTE Y 1.30 17,370.00 1,336,135.00
RECREACION
Valor IVA 19 253866.00 ;7 HONORARIOS 11% 11.00 146,975.00 1,336,135.00
Compromiso ‘ Certificado Rubro Valor
RPR 1128 CDPR 775 232020200800000000311806080338 659 HONORARIOS Y ASISTENCIA TECNICA 1,590,001.00
701 VIGENCIA
Cuenta Numero Débito Crédito Base
24362705 RETENCION IND Y CCIO 135 2,672.00 1,336,135.00
24402405 TASA PRODEPORTE Y RECREACION 135 17,370.00 1,336,135.00
24360305 HONORARIOS 11% 135 146,975.00 1,336,135.00
24010110 SERVICIOS 135 1,384,904.00
310901910101 HONORARIOS SERVICIOS PROFESIO135 1,336,135.00
310901910192 IVA ASUMIDO 19% 135 253,866.00 1,336,135.00
24362505 RETEIVA REGIMEN COMUN 135 38,080.00 253,866.00
Total 1,590,001.00 1,590,001.00
TATIANA RUIZ SALAZAR
Elaboré Auxiliar Administrativo Contabilidad Autoriz6 Profesional Universitario Contabilidad

Usuario: TRUIZ

Pag.1del

03-22-2023 09:38 AM XENCO S.A:<tfacturasoportern>



ESCALA CONSCIENCIA y NEGOCIOS

BICS.AS.
- NIT 811.007.550-3 L.
v Calle 16 AASUR 42 91 Factura electrénica de venta
A Tel: (604) 4446643 No. FAES 13
ESCALA Medellin - Colombia
financiero@escala.edu.co
Fecha y hora Factura
Seriores CORPORACION RUTAN MEDELLIN Generacion 21/03/2023, 16:22
NIT 900.323.466-1 Teléfono  (604) L
Direccion CL 67 5220 PISO2 TORRE A Ciudad  Medellin - Colombia Expedicion 2100312023, 16:29
Vencimiento 04/04/2023
Unidad
: i e . L Impto. Valor
ltem Descripcion Cantidad de Vr. Unitario Vr. Bruto Cargo Impto.Cargo Vr. Total
medida
1 Senvcios profesionales / tecnicos / otros 1.00 1,336,135.00 1,336,135.00 19% 253,86565 1,590,000.65
Total items: 1 Total Bruto 1,336,135.00
Valor en Letras: .
Un millén quinientos noventa mil pesos m/cte con sesenta y cinco cent. IVA19% 253,865.65
Condiciones de Pago: Total a Pagar 1,590,000.65
Crédito - Cuota No. 001 vence el 2023-04-04 por $ 1,590,000.65
Observaciones:

04-IN-002 Desarrollo de habilidades propias del perfil del emprendedor Para proyecto PANEL DE MENSAJERIA
VARIABLE VIAL CON ENERGIASOLAR LED.

NO SOMOS GRANDES CONTRIBUYENTES NO SOMOS
RETENEDORES DE .V.A

A esta factura de venta aplican las normes relativas a la letra de canbio (articulo 5 Ley 1231 de 2008). Con esta el Conprador declara haber recibido real y materialmente las mercancias
o prestacion de servicios descritos en este titulo - Valor. Ndmero Autorizacion 18764045073083 aprobado en 20230227 prefijo FAES desde el numero 1 al 1000 Vigencia: 12
Meses
Responsable de IVA - Actividad Econénrica 8551 Formacion para el trabajo Tarifa
CUFE d27e344caead0288a960b27948f84e15ede678de37e2b7407265e52d67dc 1dd 155d5dac8c8a72a668af 9e42d9aff 7498

Elaborado por software Siigo Mube y enviado electrénicamente por proveedor tecnoligico Siigo. Siigo S.ASNit: 830.048.145-8



n CORPORACION RUTA N MEDELLIN
r Nit: 900.323.466-1

MEDEL L”inrl:i CALLE 67 N°52 - 20 PISO 2 TORRE A
PBX + 57(4): 516 77 70

ORDEN DE COMPRA O SERVICIO

ORDEN DE COMPRA No.: 792 CONTRATO No:
FECHA: Nov. 25 / 2022

PROVEEDOR: 811.007.550 ESCALA CONSCIENCIA Y NEGOCIOS BIC S.A.S

DIRECCION: CL 16 A ASUR 42 91 OF 611

TELEFONO: 3202714158

FORMA DE PAGO: 14 10 DIAS CENTRO DE COSTOS: 03387
OBJETO: 04-IN-002 Desarrollo de habilidades propias del perfil del emprendedor. A través de un proceso de

acompafiamiento, se trabajara con el emprendedor en la apropiacion de elementos claves de su rol como
emprendedor. Estas habilidades a desarrollar seran, entre otras, adaptabilidad al entorno, negociacion y
resolucion de conflictos, resiliencia, capacidad de trabajo en equipo, gestion del tiempo, comunicacion asertiva,
persuacion, adaptabilidad al cambio, liderazgo, estructura de pensamiento estratégico, entre otros. Duracion del
Acompafamiento 6 horas. Plazo para ejecucion: 2 meses. Proyecto: PANEL DE MENSAJERIA VARIABLE VIAL
CON ENERGIA SOLAR LED.

REFERENCIA ‘ DESCRIPCION U. MEDIDA| CANT [VLR. UNITARIO| VLR.TOTAL

30203018 ‘ ASESORIA ESPECIALIZADA SERVICIOS 1 1,336,135.00  1,336,135.00

SUBTOTAL: 1,336,135.00

MAS IVA: 253,866.00

TOTAL: 1,590,001.00

COMPROMISO CERTIFICADO ‘ RUBRO VALOR

RP 1128 CDP 775 ‘ 659 1,590,001.00
SOLICITO ELABORO
CMUNERA

Especificaciones Técnicas:

1. La Corporacion RUTA N Pagara el valor de la orden de compra o servicio previa entrega de la factura con el lleno de requisitos
legales y los siguientes soportes:

- Copia de orden de compra.
- Certificado de paz y salvo por concepto de aportes al sistema integral de seguridad social y parafiscales.

- Debe ser radicada en Gestion Documental de RUTA N o enviar al correo de facturacion electrénica para quienes apliquen:
facturacionelectronica@rutanmedellin.org.

2. Hace parte de esta orden de compra o servicio la propuesta econémica presentada por el proveedor.

Usuario: CMUNERA Pag. 1de 1 11-29-2022 11:59 AM XENCO S.A.:  <iFCorOrdenRN>



n
RECIBIDO A SATISFACCION ORDEN DE COMPRA O SERVICIO

~ MEDELLIN
FORM-COMP-004 VERSION1  FECHA: 27/09/2022 T !

Numero de contrato marco (Si aplica) CM-2022-005
Orden de compra o servicio N* 792
Fecha de elaboracién del acta 08/03/2023
Acta de supervisién No 1
|N0mbre ESCALA CONSCIENCIA'Y NEGOCIOS BIC S.A.S
Proveedor
INiT/cC 811007550
Objeto de la orden de compra o servicio 04-IN-002 Desarrollo de habilidades propias del perfil del emprendedor. A travEs de un proceso de acompafiamiento, se
Valor de la orden de compra o servicio 1.590.000
Fecha inicio OC 25/11/2023
Fecha fin OC 25/01/2023
cop 775
RP 1128
Datos presupuestales
Centro de 3387
costos

1. COMPONENTE ADMINISTRATIVO:
En cumplimiento de sus obligaciones con los sistemas de salud, riesgos profesionales, pension y parafiscales (segtn corresponda), de conformidad con el articulo 50 de la Ley 789 de
2002, la persona natural o juridica cumple con el pago de la seguridad social. (Ver anexo).

|Anexo 1 |

2. COMPONENTE TECNICO/ACTIVIDADES:
Las siguientes fueron las actividades(resumen) realizadas por la persona natural/ juridica durante el periodo del presente informe:

IAnexo 2 I

3. COMPONENTE FINANCIERO Y CONTABLE:
A continuacion, se detalla el histérico de pagos y novedades financieras relacionadas con la orden de compra o servicio.

1 04-IN-002 Desarrollo de habilidades propias del perfil del emprendedor. A traves | S 1.590.000

o

Autorizado para pago

Todos los valores incluidos en este informe se reportaran: con IVA E sin IVA D(debe mantenerse la misma forma de reporte en todos los informes
del contrato/convenio) (los valores deben incluirse antes de retenciones).

4. FIRMA SUPERVISOR

El Supervisor manifiesta que el contratista/aliado ejecutd las obligaciones de la orden de compra en el periodo especificado en la presente acta y recibid a satisfaccion las obligaciones
derivadas del mismo.

54-«161?“4*4912‘

SOLICITANTE (SUPERVISOR)

Nombre: Isabel Cristina Bermudez Romero

cc: 1098640138

Cargo: Desarrolladora de Soluciones de CT+i, Nivel 3

CORPORACION RUTA N — MEDELLIN

‘57 (4)8167T 10
Complejs Huts N Calla 67 ¥ 52 - 20
Piso 2 Tarre A Mededlin - Colombla
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FORMATO

n
ORDEN DE COMPRA er

FORM-COMP-002 VERSION 1 FECHA: 06/10/2022 MEDELLIN
1. Datos de la compra:
DD MM AAAA
Fecha: 2022
No Orden de compra/servicio 792
Nombre Proveedor ESCALA, CONSCIENCIA & NEGOCIOS SAS
NIT/CC 811007550
Objeto de la compra/servicio 04-IN-002 Desarrollo de habilidades propias del perfil del emprendedor. A través de un proceso de

acompafiamiento, se trabajara con el emprendedor en la apropiacion de elementos claves de su rol como
emprendedor. Estas habilidades a desarrollar serén, entre otras, adaptabilidad al entorno, negociacién y
resolucion de conflictos, resiliencia, capacidad de trabajo en equipo, gestion del tiempo, comunicacion asertiva,
persuacion, adaptabilidad al cambio, liderazgo, estructura de pensamiento estratégico, entre otros. Duracion del
Acompafiamiento 6 horas. Plazo para ejecucion: 2 meses. Proyecto: PANEL DE MENSAJERIA VARIABLE VIAL
CON ENERGIA SOLAR LED.

N° Contrato marco (Si aplica) CM-2022-005

2. Justificacion de la seleccion:

Este acompafamiento le permitira al emprendedor contar con un Kit de herramientas para fortalecer sus habilidades como emprendedor. La
seleccion de éste proveedor se justifica por el contrato marco CM-2022-005.

3. Entregables/actividades cor d

ENTREGABLES GENERALES

1. Informe de la reunién de concertacion: Plan de trabajo, cronograma final de sesiones de acompafiamiento, metodologia del compafiamiento y
demas especificaciones asociadas al servicio.(formato 187)

2.Herramienta del seguimiento del acompafiamiento al emprendedor diligenciada.(formato 187)

3.Informe final de la prestacion del servicio.(formato informe)

4.Productos asociados a cada uno de los servicios prestados de acuerdo a las érdenes de compra o servicio generadas en el marco del presente
contrato, y de conformidad con las specificaciones técnicas contenidas en las fichas anexas a los términos de referencia de la convocatoria a la cual
se postularon(formato 187)

ENTREGABLES ESPECIFICOS:

1. Mapa de capacidades y competencias del emprendedor lider.

2. Ruta de evolucién del perfil emprendedor.

3. Kit de herramientas en habilidades blandas que les permitra mejorar su efectividad y asertividad.

4. Datos de presupuesto:

No Orden de Compra 792

No CDP 775

No RP 1128

Centro de Costo 03387

Valor antes de IVA $ 1.336.134
Valor total (IVA incluido) $ 1.590.000
5. Anexos:

Formato de compra del ERP
Cotizaciones

CDP

RP

Con la firma del presente documento, el ordenador del gasto o su delegado autoriza la compra del bien o servicio solicitado.

Ordenador del gasto:

~ |7
Nombre: Ivan DJrio &staﬁo
Cargo: Directdr Ejecutivo

Portafolio: Direccion Ejecutiva
Corporacion Ruta N Medellin

Proyecto: Revisé: Revisoé:

— =
A iR )
( « _‘{ e »LA\\ ) (\

L) Yovis o) | =

Nombre: Cristina Marcela Munera %Mﬂa@ Nombre: V,Gefﬁa%!aﬂm Tdfo Gutierrez

Rol: Proceso de Compras Rol: Gestor Portafolio Gestionar Rol: Supervigbr Solicitante

457 (4) 516 77 70

Complejo Ruta N Calle 67 # 52 - 20
Piso 2 Torre A. Medelli i

w




= EL SUSCRITO REPRESENTANTE LEGAL DE ESCALA
CONSCIENCIA & NEGOCIOS BIC SAS CON NIT - 811.007.550-3
DIEGO ALEJANDRO GOMEZ ZULUAGA Y LA SUSCRITA
ESCALA CONTADORA ADRIANA RIVERA CORREA EN USO DE LAS
S FACULTADES QUE LE CONFIERE LA LEY 43 DEL 13 DE
DICIEMBRE DE 1990

CERTIFICA

Que ESCALA CONSCIENCIA & NEGOCIOS BIC SAS con nit No
811.007.550-3, se encuentra a paz y salvo con el pago de los aportes
de Seguridad integral (Salud, Pensidon, Riesgos Profesionales), y las
obligaciones parafiscales con aportes a Caja deCompensacién Familiar,
[.C.B.F y SENA con respecto a los trabajadores al servicio dela Escuela,
de conformidad con el articulo 50 ley 789 de 2002. Correspondiente a
los seis (6) ultimos meses.

Dada en Medellin a los Dos (02) dias del mes de marzo de dos mil
veintitres (2023).

Atentamente,

0\

EJANDRO GOMEZ ZULUAGA
C.C1.128.274.706

Representante legal

Nit. 811.007.550-3

@IA‘NA RIVZA& ‘é?)é?&“\-
C.C 43.158.684

T.P 154648-T
Contadora Publica Titulada

(034) 444 - 6643
escala@escala.edu.co
@escalacademe

www.escala.edu.co




Cdéd. FO-DESE-187 Formato

FO-DESE Acta de Intervenciones

Alcaldia de Medellin

Version. 3

INTERVENCION EMPRESARIAL

Fecha: 13 12 | 2022 |Nombre de la Empresa o |[PANEL DE MENSAJERIA VARIABLE VIAL CON ENERGIA
’ idea de Negocio: SOLAR LED
Nombre Emprendedor y/o empresario:
[Orientador: Diego Alejandro Goméz Zuluaga Jorge Londoiio
. . Aliado: Escala
CVS: No aplica Consciencia y Negocios _NIT: 900583785
TIPO DE INTERVENCION
Diagnéstico inicial Diagnéstico Seguimiento
lAsesoria Empresarial IAsesoria Empresarial Aliado X
Visita Empresarial Area de asesoria: Concertacion

I. DESCRIPCION DE LA INTERVENCION

La presente reunién tiene como objetivo adelantar la concertacion de los servicios asociados al PANEL DE MENSAJERIA
\VARIABLE VIAL CON ENERGIA SOLAR LED en Desarrollo de habilidades propias del perfil del emprendedor. , de conformidad con
los entregables correspondientes al contrato0 4-IN-002, Orden de Compra o Servicio N°792 con plazo de ejecucion hasta
el 21/01/2023.

Entregables y/o Actividades a Desarrollar:

No. Entregable Especifico Especificaciones Plazo
1 |Mapa de capacidades y competencias [Sesion de presentacion del modelo de negocio 25 Enero 2023
del emprendedor lider. actual y conocimiento del emprendedor.
Aplicacién de instrumento de MIndsonar.
2 |[Ruta de evolucioén del perfil En esta sesion se hace la devolucion del perfil y se 25 Enero 2023
emprendedor. priorizan las habilidades a fortalecer, a través de un
storyboard se define la ruta a desarrollar.
3 |Kit de herramientas en habilidades En este espacio se hace el proceso de 25 Enero 2023

blandas que les permitira mejorar su |entrenamiento segun las habilidades a fortalecer.
efectividad y asertividad.

Conclusiones del acompaiamiento:

. PLAN DE ACCION COMPROMISOS



mailto:direccion@escala.edu.co

Cdéd. FO-DESE-187 Formato

FO-DESE Acta de Intervenciones

Version. 3 Alcaldia de Medellin

Agendar Actividades Siguiente Analisis de informacién Proveedor:
- Agendar Siguiente Espacio
- Entregar acta firmada

Emprendedor/Empresario:
- Entregar acta firmada

- Brindar disponibilidad para los servicios

FECHA PROXIMA CITA: 26 Enero 2023 HORA: 9:00 am - 10:00 am

FIRMA PROVEEDOR FIRMA EMPRENDEDOR/EMPRESARIO

ANEXO INTERVENCION EMPRESARIAL

Fotografia de la intervencion

~




Cod. FO-DESE-187

Formato

Version. 3 FO-DESE Acta de Intervenciones ... W

Descripcion de la fotografia: Foto con Jorge Londofio Mentor Diego Alejandro Gomez junto Maria
Alejandra Profesional Transversal del Servicio Banco de Proveedores

Nombre de actividad: Kick OFF y Concertacion del Servicio
Actividad que se estaba ejecutando: Concertacion relacionado con el entregable Acta de Concertacion para la
iniciativa Panel de mensajeria

Lugar del evento: Escala Consciencia y Negocios - Calle 16 AA sur #42 - 91

Hora: 8:30 — 9:30 am

Nombre de los asistentes y entidad:

1. Jorge Londofo
2. Diego Alejandro Goméz Zuluaga

3. Maria Alejandra Gomez
4.

Otros anexos:

Presentacion KickOFF Batch RUTA N

Presentacion de Kick Off Ruta N.pptx.pdf

V181022


mailto:direccion@escala.edu.co
https://drive.google.com/file/d/1AKYRRVRliooTxdTQzPqPvuwFukGcXfV_/view?usp=sharing

Cod. FO-DESE-187

Formato

Version. 3 FO-DESE Acta de Intervenciones . deModellin

INTERVENCION EMPRESARIAL

03 02 2023
Fecha: .Nombre de la I_Err.1presa © |Panel de Mensajeria
idea de Negocio:
Nombre Emprendedor y/o empresario:
[Orientador: Diego Alejandro Goméz Zuluaga Jorge Londoiio
) . Aliado: Escala i
CVS: No aplica Consciencia y Negocios _Cédula: 900583785
TIPO DE INTERVENCION

Diagnéstico inicial Diagnéstico Seguimiento

lAsesoria Empresarial IAsesoria Empresarial Aliado X

Visita Empresarial Area de asesoria: Cierre

I. DESCRIPCION DE LA INTERVENCION

NUmero de contrato marco: CM-2022-005.
NUmero de orden de compra: 792

Sesidn (numeros) Gestion adelantada
Gestor proveedor
dd |Jmnm |aa

Entregable especifico

Se aplicé la prueba de Mindonsonar para
identificar factores de fortalezas |
debilidades del perfil empresarial.

Mapa de capacidades Yy ESCALA CONSCIENCIA
competencias del13 [12 |22 (& NEGOCIOS BIC SAS
emprendedor lider. Diego Alejandro Gomez

sesion se hace la devolucion del perfil y se
ESCALA CONSCIENCIAJpriorizan las habilidades a fortalecer, a

26 (01 ([22 |& NEGOCIOS BIC SAS|través de un storyboard se define laruta a
Diego Alejandro Gomez|desarrollar.

Ruta de evolucién del perfil
emprendedor

o ssoLa consciencT e e el
q 03 02 23 8 NEGOCIOS BIC SAS ortalecimiento de su perfil emprenaedor.

les permitira mejorar su . .
efectividad y asertividad. Diego Alejandro Gomez

Conclusiones del acompainamiento:

. PLAN DE ACCION COMPROMISOS
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Cod. FO-DESE-187

Version. 3

Formato

FO-DESE Acta de Intervenciones
Alcaldia de Medellin

FECHA PROXIMA CITA: |

FIRMA PROVEEDOR

FIRMA EMPRENDEDOR/EMPRESARIO

ANEXO INTERVENCION EMPRESARIAL

Fotografia de la intervencion




. gy
Cod. FO-DESE-187 Formato i:.j

Version. 3 FO-DESE Acta de Intervenciones ... W

Descripcion de la fotografia: Foto con Jorge y Ana - Mentor Diego Alejandro Gomez
Nombre de los asistentes y entidad:

1. Jorge Londofio y Ana
2. Diego Alejandro Goméz Zuluaga

Otros anexos:

Informe de Acompanamiento

V181022


mailto:direccion@escala.edu.co

Informe de
Acompanamiento.

JAL VIAL SAS

Informe de servicio

e- ESCALA
a s
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https://drive.google.com/file/d/1WExL4yJsABf7vJzdck4W7p95GGF7Sbz9/view
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1. IVI-’APA DE COMPETENCIAS Y CAPACIDADES

EMPRESARIAL
e Para hacer el mapeo de las capacidades empresariales se uso la prueba de Mindsonar la cual
arrojo el requerimiento de fortalecer sus capacidades de liderazgo, enfoque empresarial y
vision de negocio para la escalabilidad.

e Al identificar la importancia del equipo, se decide aplicar también el estudio a una de las
integrantes del equipo de trabajo.

e El instrumento también identifica la oportunidad de mejora que existe en el perfil comercial de

la empresa, ya que se puede evidenciar que el perfil de lider es de alto conocimiento técnico y
creativo (ingeniero)

(Ver Anexo)

AAAAAAAAAAA
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2. RUTA DE TRABAJO.

Fortalecer el perfil de
Liderazgo con tres
enfoques:

Conformacion de equipo

SESION 3 i

y estructura empresarial. enfoque del rol gerencial. equipo. negociacion.

SESION 1 SESION 2 :

de apoyo en labores .

administrativas y de :

seguimiento. i

Ay | Delegar en una persona

las acciones operativasy |

’ HITO 2: ’ HITO3Y4 ' prospeccion comercial. I

HITO 1: EXPRESION EXPERIMENTACION INTEGRACION Y ; :
EXPANSION . Disefiar una cultura i

Revision de perfil Nuevos ajustes en el perfil Enfoque en la cohesion . empresarial basada en :
empresarial vs de liderazgo, ejercicio de de equipo, liderazgo ' valores que todos los :
capacidades empresariales lecciones aprendidas y inteligente y direccién de . integrantes apliquen en su |
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| 1. MAPA DE
CONEXIONES




s Tus metas

= W

Alc a

Crear conexiones de valor es una herramienta para
el crecimiento personal yempresarial. Muchas veces
dichas conexiones se realizan de manera casual o
natural, otras es necesario planear para que se
puedan materializar. En esta herramienta te ayudara
hacer un mapeo de las principales conexiones de
tu empresa.

Tiempo: 2 horas

Materiales: Lapicero, lienzo.

Uso: Individual - Grupal.

Paso a paso:

A
[ ]

Descarga el lienzo.

2. Diligenciaelmapade conexionesbasadoenlas

oreguntas que allise encuentran.
3. Lee la informacion que escribiste.

cPara qué tesirvio el ejercicio?
cDe que te diste cuenta?

WWW.
escala
.edu.co



Alcanza

tTus metas

HERRAMIENTAS

cQue tipo de ;Qué tipo de ;Cudl es el estado
° Y 4 A Y T 4 ’p
relacidon relacion de la conexion?

U d o) - kﬂano—cercano—
L ]
pueado crear: puedo crear: {irect

;Con quien cQue ;Que deseo
deseo conectar? puedo ofrecerle? obtener?

WWW.
escala
.edu.co



!
.
7

2. AMPLIFICADOR

/

DE VISION



Alcanza

Tus metas

La vision empresarial marca la diferencia en
cualguier emprendimiento o emprendedor,
esta debe ser grande, retadora, audaz vy
servir de fuente de planeacion en inspiracion
para el equipo. Con la siguiente herramienta
podras ampliar tu vision para mejorar su
calidad y que sirva de inspiracion para tiy
tu equipo.

Tiempo: 1,5 hora.

Materiales: Lapicero, lienzo,
Preguntas.

Uso: Individual - Grupal

WWW.
escala
.edu.co



Rétate, piensa como puede ser
mas grande de lo que hasta
ahora te imaginas.

Piensa en los aspectos
realistas, viable segun los
recursos y el tiempo disponible.

Imagina otros posibles
escenarios, incluyendo aquellos
que puede ser negativos
O inesperados.

Imagina el mejor escenario.
:Que detalles tiene?






Cada dia tenemos problemas y retos diferentes,
mantener la calma, un buen control emocional,
recolectar informacion y usar una metodologia
Solucion de problemas.

MACROS, es una herramienta para crear

alternativas en el momento de solucionar
oroblemas.

Tiempo:?2 horas.
Materiales: Lapicero, lienzo, post it.

Uso: Individual - Grupal, hoja de Preguntas.

Paso a paso:

1.Descarga el lienzo.

2./dentifica el tipo de problemas y los factores que
Lo integran.

3.Reconoce la actitud adecuada rapida y agil o
si es necesario un proceso de analisis y reflexion
detallada para la solucion de problemas.

4. Realiza una lluvia de ideas o conversacion
teniendo como referencia las indicaciones de cada

punto del MACROS.

5.Escribe la informacion mas relevante en post It,
pegados en lugar visible.

6.Lce la informacion recolectada, une los principales
puntos y concluye las ideas principales

7.Usa la informacion recolectada para nutrir la
solucion y actuar.




IM :Qué se puede mejorar?
;Qué otra idea se puede adaptar?

c ¢ Que alternativas se pueden combinar?

¢ Que se puede re-ordenar?
O ¢ Que otra alternativa puede funcionar?

;. Qué se puede sustituir?



. " I »
g Tus metas

c P '




Alcanza

tus metas

Saber manejar el cambio personal o de tu

empresa, es como conducir un avion o barco.

Debes estar muy atento de cada decision
O movimiento, conocer el momento en que
te encuentras y de esta manera actuar
para obtener los mejores resultados. Con
esta herramienta tendras una ayuda para
realizar una adaptacion efectiva al cambio
personal o empresarial

Tiempo: 2 horas.

Materiales: Lapicero, Lienzo, Post It, Hoja
de Preguntas.

Uso: Individual - Grupal.
Lienzo:(Boton).

WWW.
escala
.edu.co



CONOCIMIENTO DE LOS
INTEGRANTES Y

COHESION

¢Qué debes conocer de cada integrante?
:Se conocen entre ellos?

¢Existe un ambiente de respeto
y confianza?

VISION
COMPARTIDA

¢Cual es el resultado a lograr?
:Qué plan se tiene disefiado?

;Cual es el sistema de comunicacion
necesario para lograr el resultado?

¢Se tiene un ritmo equilibrado de trabajo?

SEGUIMIENTO
Y AJUSTE

:Se tiene espacio de reuniones periodicas?
;Existen espacios de retroalimentacion
y mejora?
¢Existe la seguridad y el profesionalismo
para el manejo del conflicto?

EMPODERAMIENTO
Y AUTONOMIA

¢Cada integrante ha asumido una posicion
de compromiso con el resultado?
¢Existe la confianza para el trabajo
autonomo?
¢Se comparten los avances y cuellos de

botella para buscar alternativas?



| 5. MODELO DE LIDERAZGO

WWW.




Alcanza

Tus metas

El modelo de liderazgo inteligente, es una
guia de las cuatro inteligencias que un

lider debe poner en practica a la hora de
ejercer un liderazgo consciente (Inteligencia
Emocional, Creativa, Practica y Racional).
EFsta herramienta te invita a que interactues
con cada inteligencia segun el momento en
que tu equipo se encuentre y los cambios
del entorno.

Tiempo: 1 hora de entendimiento y aplicacion
constante.

Materiales: | ienzo.

Uso: Individual - Grupal.

WWW.
escala
.edu.co



Inteligencia

Capacidad para manejar la
influencia emocional del equi

0O, de si mismo y mantener una
comunicacion efectiva.

Inteligencia

Capacidad para conectar la
intuicion, materializar Lo
invisible y regular la energia
del equipo.

Inteligencia

Capacidad para crear acciones
concretas, hacer seguimiento vy
delegar en el equipo segun sus
capacidades.

Inteligencia

Capacidad para mantener una
mirada objetiva, tomar decisio

nes, analizar informacion vy
gestionar recursos.




- Incrementa el autodominio. - Genera confianza,
comunicacion abiertay
- Calibra constante el estado transparencia.
emocional del equipo y las
personas. - Escucha tu intuicion.
- Comunica de manera - Regula adecuadamente tu
asertiva, retroalimentacion energia y la del equipo.
constante.

Inteligencia Inteligencia
emocional creativa

Vision compartida

Inteligencia Inteligencia - Conoce las capacidades

racional Firlcilice individuales de cada
- Identifica factores externos integrante.

que influyen en el proceso.
- Crea reuniones o

-Analiza informacion, encuentros de seguimiento.
metricas y datos.

- Manten un enfoque en

-Optimiza los recursos los procesos.
disponibles (Tiempos,

tecnologia, personas, -Crear listas de chequeo y
econdmicos). actividades.
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RUTA N RADICACION DE FACTURAS r

MEDELLIN

CENTAD DE INNOVACION Y NEGOCIOS

Tipo radicacion E-mail

INFORMACION GENERAL

Fecha 21/03/2023 04:31 pm
Asunto 811007550; ESCALA CONSCIENCIA y NEGOCIOS BIC S A S 01 00; FAES13; 01;
ESCALA CONSCIENCIA y NEGOCIOSBICS A S
De ESCALA CONSCIENCIA y NEGOCIOS BIC S.A.S. : facturacion@isiigo.com
Para radicacionvaucher@rutanmedellin.org
INFORMACION DE FACTURA

Fecha 21/03/2023 12:00 am Numero factura FAES13
factura
Proveedor Nit 811007550

Escala Consciencia & Negocios Sas

Cl 16Aa Sur 42 91 Of 611 Edificio

Campestre 1643

escala@escala.edu.co

Medellin, Antioquia
Total iva 253.865,65 Responsabilidad Fiscal 0-47
Valor 1.590.000,65
factura
CUFE d27e344caea40288a960b27948f84e15ede678de37e2b7407265e52d67dc1dd155d5dac8c8a72a668af9e42d9aff7498
DESCRIPCION CANTIDAD  V.UNITARIO IVA TOTAL
Servicios profesionales / tecnicos / otros 1.336.135,00 253.865,65 1.336.135,00
Total 1.336.135,00

T I

Johan Sebastian Marin Perez

Contratista
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